DER FILM

IN SEINER BEDEUTUNG
ALS WERBEMITTEL

Snaugural-Differtation
sur Erlangung der Doftorwiirde
an der Staatdwirt{haftlichen Fa-
fultdt der Qudivig-Marimilians:
Univerfitdt su Miinchen

VORGELEGT VON ARNULF GNAM MUNCHEN

o Joe—

REFERENT: GEHEI‘MRAT PROFESSOR DR. WEBER

[l

. e i P



I

Qnbaltsoerseichnis

) -y Seite
Die volt8wirtidaftliche - Bebeutung-er Filmreflame . . . . . . . 5
Det Film al8 Werbemittel . . . . . . . . . . . . . . . 23

Gpezielle Bor: und Nachteile bed Filmes gegenitber anderen Werbe:
mitteln . . . . . . . . . ... ... .. 03

Gtreuung, Organifation und Koften der Filmrveflame . . . . . . 38
Werbefilm und Recht . . . . . . . . . . . . . .. . . 46
Werbefilm, Staat und Sffentliche Korperfchaften . . - . . . . . 49
Piochologifches itber den Film ald Werbemittel . . . . . . . . 56
Reformfragen . . . . . . . .. oL L. ... .. .. 62




v

Litevativoerseichnis

Die Reflame .

Boltswirvtfchaftliche SBeitrage 3nr %ﬁrbigung bet
Reflame . .

Piochologie der ERef[ame . e
Bild und Jilm im Dienft der SZ:ecf)nif ..

Der Film al8 Fbrderer von Handbel und Gewevbe .
Gutwidlung der Reflame . e e e .
Rellame . . . . . . .« « v v o v v o
Marttanalpfe .

 @efammelte Aufidse aur %eitungstunbe
Die Heutfche Filminduftrie
Das Kulturfilmbudh
Rythmus und Refonany als bolfﬁwirtfd)aftucf)e ‘})rm'
sipten ber Reflame . .
Der  ftaatlich gefﬁrbette ‘propaganba[ei)rﬁlm
. Uusland . .

i . ’
im

Auffdge:

Qicdhttrdger im Chaos BVand NI, Filwm.und Volf
Deutfche optifhe Wochenfchar 1920

Der wiffenfchaftliche und technifche Film .
Sundufivie und Jndufiviefilm . . . . . .
Filmtehnit und Filminduftrie 1926

Gilmtednit, das ﬂnmenbungegebtet bee $iIm$ in
der Tedhnif .o

BVerfehrstechnifche Wodhe 1922

Der Film al8 Erzieher zur Wiirdigung der Tecdhnif
Gilmtechnif 1927

Silmtedhnit 1925

Bayrifdhe Jnduftvier und Handelszeitung 1926

Die Propagandalraft ded Films . .
Lechnif und Wirt{chaft 1922

Der Film und feine BVedbeutung fitv die Landwivtjchaft
Die Reflame, 2. Sunibeft 1927

Der Film ald indufivieles Werbemittel

Film und Recht . . . .o

Dasd Redht am Stef[ameﬁrm

Victor Mataja

. Hevpany-
Haytungen
Qafjally
LQaffally
Paneth
Pebymann

X Kropff-Randolph

Biicher

. Simmerjchied

Bepfup & RKoffowsty
Pauli
€. Krieger

LQapioi
Wallaver

R. Thun

Dr. Boly

@noII
Kleinhans
Martell

Schlor
Hanfen




Die volidivirtidaftliche Bebeusuivg, der Rekane
mit {pegicller Verlickfihtigung der Filmrelame,

Aus {chiichternen Anfdngen Hevaus Hat die Reflame fich:
immer mebr 3u einem Hauptfaftor der Wertviebsfunft entrvidelt
unb iibt -auf- die modevne Vollswirtichaft ihven geftaltenden Eins
flup aus. Cinerfeits hat die Reflame die neueften’ Crfenntniffe,
andeverfeits bat fie in ihven Dienflen eine Reihe von Snduftvien
sur Entfaltung gebracht. Selbftoerfténdlicy gentigt das nidyt, um
ihre Dafeinsberechtigung su verteidigen. -Ste ift Beflandteil*) des:
fapitaliftifchen Wirtjchaftsinfiems getworden, heroosrgegangen ans
der wirt{chaftlichen Entwidlung. Die voliswirtichaftliche Aufgabe
ber Reflame ift nun die, die zur BVerfigqung ftehenden Giiter
und Leiftungen at%ufﬁnbiget}, Den Konfiment vom -Dafein. der:
Mittel su feiner Vediirfnisbefriedigung KSuiide su geben. Die
Reffame verfchafft™) einen marktdbhnlichen Juftand, der noch. viel
ausdgedebnter ift, al8 der gem’b;gnﬁcf)e Martf, da er unabhangig
pont beffimmten Seitpuntten und vom Cricheinen der Veteiligten
ift. Kenntnis von Betrieben, Preifen, Warven, ‘ﬁeu&git_en wird
verbreitet ufrw. Sie ift e8, die die Steigevrung der Bediirfniffe
peranlaft und dadurch die Ausdniibung der technifchen und wivts
fehaftlichen Crrungenjchaft exmbglicht. Crft die Reflame. er-
miglicht e8, dah dasd {cheinbdr natiivliche Verhdltnis, dah die
Nachfrage das Angebot erzeugt, ing Gegenteil [Setiame b
perfebrt witd. Diefes gilt allerdings nur.hig 1 2° ’-%%:f;tt?tem
su einem beftimmten Mafe. Um den. 00lf8r i
wirtfhaftlichen Nugen der Reflame méghchft einmwandfvei su be:
leudhten, gilt e8 ihre Begrehungen su den Wirt{dhaftsfaftorven
der BVollswirtchalt su unterfuchen. Im Wittelpuntt der gefams
ten foictf cf)gt[icben Tdtigleit fteht der Konjument, deffen Bebiirf:
niffe moglichft vollftdndig und mit dem geringften Aufwand an
Arbeit und Kapital befriedigt werben follen. Die Anfdhauung,
die unter vielen Konfumenten Gerrfcht, dap die Ware durch die
Reflameloften verteuert wird, finbet weiter wnten ent:
fprechende Behandlung. Durdh) die Reflame foivd. e8 er-
mbglicht in” Verbindbung mit anbeven wivtichaftlichen Krvdften,
bie Cnergiegitellen dem Cingelindividbuum zur Bediivfnisbefries
digung sur Berfiigung zu flellen. Der Menfch fann durch BVer-

*) Bitcher ¥
**) Nach Mataja
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gleich der ihm angebotenen fonfurrvierenden Giiter, die Spren
pom Weizen fondern und fo wird um Borteil des Cin-
selnen eine BVerbefferung in der Produftion von Giitern hervor:
geruferr, die ieder die allgemeine Wirt{dhaftsentwidlung im
glinftigften Ginnt beeinfluft. Die Reflante vermag e8 den taus
jendent von einfachen und fomplizievteri Bediivfniffen des moz
Dernen Wenfchen einigermapen gevecht su werden. Sie 3wingt
den Unternebmer- auf Kualitdt dev Ware zu achten. und ftavkt
fein Werantwortlichleitsgefiihl gegenitber dem Publitum, Die
Grdfe des durch bie.Retlame gefchaffenen Marttes geftattet eine
genaue Anpaffung der Giiter an die fpes. Cingelbeditrfniffe und
erfiillt fo automatifch dDas wirtihaftliche Pringip. BVon den BVor-
teilen Der Werbetechnif zieht aber nicht nur Der bivefte Konfus
ment Nuperi, fondern aud) Der, der Giiter sur Weiterverarbeis
tung fonfumiert, nicht nur der eigentliche Sntereflent, fondern
auch der, deffen Bediirfnis erft durch die Kenntnis vom BVor-
banbenfein des Gutes, die er vielleicht unfreimillig erhalten bat,
gewedt wird. Duid) die infolge der Konfurvens hervorgerufene
Berbefferiing wird.bas Realeinfommen des Konfumenten erhsht.
Der Gap, grofer Umfa, Heiner Gewinn pro Probduttenecinbeit
ift ein plug fiir den. VWerbraucher, das nur auf Reflamelonto
gebucht werben darf. Die Reflame fchaltet die wirt{haftlich
{chwachen Unternehmungen durch ihve Kojten aus und begiinftigt
pent Grofbetrieb, Der obigen Gas su feinem Qeitwort erhoben
hat. Die BVertriebstoften des SroBbetriebes finfen und der Kon-
Turvengfampf wird eine BVerbilligung der Abfagpreife bemwirfen,
bag Realeinfonimen Des Konfumenten fteigt (Hermans). A8 in-
Dbiveften BVovtell, ben bie Reflame dem Konjumenten bietet, ift
bie eygieherifche Wirkung su nennen, die fie auf die Maffe .aus:
iibt, Dev Cingelne Tauft. nicht immer Ware, wo. fie ‘am billigften
iff. Cr weif oft diefe billigfle Quelle gar nicht. Snfolge der
bem Inbividitum innewohnenden Tydgheit wird er nur durdh plan-
oolle Reflame zu befferen Bezugsquellen durdhdringen. Das Ein:
gelindividuum wird durch Reflame sum wirtfhaftenden Sndivis
buum erzogen, 3um Homo oeconomicus der alten Wirtfchaftslehre.
Durch die BVerallgemeinerung diefes Progeffes wird das Prinsip
beg Tleinflen Mittels8 immer mebr an Seltung gewinnen, was:
jedem Gingelnen infolge der wirt{haftlichen BVerbundenheit twies
ber gugute fommt. Neue Fdbhigleiten werden evwedt, der Snter:
efjerifenfreis -vevgrofert, neue ArbeitSgebiete, neue Wdrkte er-
febloffer. Durch die hdheve wirtichaftliche Ausbildung des Kon-

“funtenten infolgé der- Reflame wird eine Vermehrung der wirt-

{haftlichen Kvaft der Maffe ermbglicht, dadurch, dap der Kon-
fument -fih Davan gewshnt, dovt su faufen, wo er am beften
bebient twird.

-7 - o
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~ Die Reflame ift audh ein Mittel ur allgemeinen BVolfs:
bilbung, bie Hibe ihres IHinftlerifhen Niveaus twird auf die
Maffe erziehend wirlen, fie erfiillt Auffldrungsarbeit und twirkt
fo mit, bie Unebenheiten Des Wirt{chaftslebens der Menfchen
audgugleichen 1ind bereichert Damit die Volfswirtihaft um einen
neuen wertbildenden Faftor, Der Swed bder o y
Reflame des Produzenten ift immer Crhshung | o ‘E,f‘}fw’::;m
Deg BVerbrauchs, aber nur fiir fein Produff. '
Wird die Reflame betdtigt, fo haben wir zwei Moglichfeiten u
unterfcheiden, entweder es fleigt der Gefamtverbrauch, was nur
ber Fall ift, wenn ficdy dag Gejamteinfommen entfprechend erhsht
ober, was ald Novmalfall angufehen ift, e8 fteigt der BVerbrauch-
Des angefiindigten Artifels, auf Koften der anderen. WMit an-
Deven Worten, Der Produgent mup feine Ware gegenitber den
Waren der Konfurrens als Hie begehrensmwertéfte hinftellen; will
ev aber Die GtoBfraft feiner Reflame bewabren, fo mup er auch
g}isne Ware fo geftalten, dap fie tatfdchlich auch entfprechende
evte aufweift, eg ift. der Reflame alfo auch in diefer Richtung
eine wertbildende Kvaft nicht absufprechen. Der Produgent mup
_aber noch verfuchen durch Reflame feine Ware gegenitber allen
anberen Waren alg die wilnfhensmwertefle hinguftellen und wiv
trefen damit in. eine neue Fovm des Konfurrenzfampfes, bei der
e8 fich Darum banbdelt, fich von der Gefamtfaufivaft eines jeden
Cingelindividbuums einen msglichft groBen Teil angueignen. Se
foftipieliger aILo die Reflame wird, defto nitiger wird es fitv den
Unternehmer, den durch die Werbung gemwonnenen fiftiven Wert
dburd) Giite der Ware su erhalten und ovielleicht su vergrsfern.
Hand in Hand damit geht ein allmabliches Ausjchalten unven:
tabler und unwirtfchaftlicher Betviebe. In Besiehung auf die
EDtobuftion exleichtevt die Reflame dem Produgenfen den (iber:
lid a%; die Craeugniffe Der Konfurvens. Sie bildet flir ihn
einen Mapflab und eine Selbftfontvolle. Dadurch, daf nur die
Reflame es ermdglicht newe BVebiirfniffe wachzurufen, ift fie sum
unerfeglichen Hebel der oolfstwirtichaftlichen Dynamif gemworden.
Daf bem Produgenten durch die Reflame Segenmwerte geboten
werden, bedarf wobl faum eines BVemweifes, Wenn auch die grop:
siigige Werbung in der Volfswivt{haft den Ausfchlag gibt, ift
bamit bie Reflame deg fleinen Kaufmannes, foweit er fich im
volfsmwivtichaftlichen Kerdftefpiel als widerflandsfibhig und damit
al8 ndtig exweift, nodh nicht unniis, es miiffen cben die BVerhdlts
niffe entfprechend gewabrt bleiben. Dah der Produgent die Re-
Hlame auch beim Robftoffeinfauf als niiglid empfinben fann, hat
die RKriegsseit bewiefen. Die Auswiichfe der Reflame su be:
fchneiden wird ber Gefellfchaft vorbefalten bleiben, Die diefer
threr Aufgabe bisher in ausreichendem’ Mae gerecht gemworden ift.
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Die Hauptaufgabe ded Haridels iff das FJur Digpofi-
tion:Gtellen pon Giitern uhd Dienftleiftungen filv Ben BVer-
braucher. Sur BVérkitizung der swangslaufigen Wartezeit Der
SR u - 'uffb: 4 Giiter und_ Leifhingen Dient dDem Handel die
L R ner | Reflame. Bow ihy hangt die Gefeyrwindigheit

i zd De8 Giiterumlaufesd ab. Gie exmweitert den Marit
5¢8-Ranfmanned und witk auf Hle Kaqufluft Des beftehenden
Warftes forderid. Gie evgdnst die matigelhafte Organifation des
Marttes der fapitaliftifchen Wirthaft. Die Reflame ex-
mbglicht Dem Kaitfmann fein Kapital haufiger imiufegen. Durch
ben erhshten Veifauf gelingt ihm das fehnellere Hereinbringen
Der Snveftion obne proporfionales Wadhstum am Kapital. Ste
begiinftigt auch beim DHanbel in erfter Linie den GvoBbetried,
obne aber Dem Kleinhandel, fotveit er lebensnotwendig ift, Ab-
bruch u tun. Die Reflame geftaltet den ganzen Kaufmechanis:
mig einfacher, exleichtert Das Sufamitentreffen vori Angebot und
Nachfvage. Sie exmdglicht e8 dem Kaufridnn, grifeve Bortdte
an Teichtes verberblichen Waten:.3u halteri, wobei das Rififo, bei
plangeleitétey Wetbung auf ein, Minimuin vebuziert wird. Fify
Den eingelnen Kaufmann, fie. Produgenten wirft die Rellante
nur bedaifsves{chiebend, fiir. bie Allgeineinbeit bedarfs-

“freigernd. Die Reflamé verfchafft dem Kaifmann feine ftdn

Dige Kundfchaft und fie fithit ihm die Lauffundichaft su. Wenn
feither Det” Kaufmann in eifter Linie -Durch {eine perfonlichen
“Begiehungen i‘Ieine‘ Gefhafte machie, feit Genevationen vielleicht
fich emen fefter Rundénftamm BHeévanzog, {o mup & DHeute die
Unmpglichleit erfennén, fein Gefchdft auf bdiefer Bafis ventabel
au geftalten. Da mit fteigender Kapitalinvéftition duch derUm:
fag entfpréchend fleigen muB uid da Diefer nub duvch ein” gete:
geltes: AUnpreifungdoerfahren exhsht foéiden fann, ergibt, ak -mit

s

ber Grofe des DHandelsbefriehes bie Reflamelsien entfprethérid

flefgen. Mur die Reflanie erhilt dem Maffengut im n’tog%r"ﬁén
Gtopbetrieb bie Subividbualifdt, ohne weldie e8 "in ein NMidts
verfirifen mitfte. Da die Reflaine beftimmte Betriehsfoinien 1.

“ert, aribere hinbeit, wirf fie an der weiteten Cntwidhing wiit: -

{chaftlicher Organifationsformen mit. Davaus, erfldvt -fich wohl
bag vafche Wachstim dev Giofbetiiebe im Detailfanbel, Hev
Warenhdufer und der BeFfariddefdifte. Durch, die -nisderne
wiﬁenzcﬁaf\tflfgf);e;iigbh@plungsweife‘ ber Reflametechmtf ivd es
{elbft Dem ¥lgineh. Kdufinann evmbglicht, Jufallseraebrisfle imuier
mebr aussulchalien ind fo Beén Wert des fich duf ifjenfdafts
liche Pringipien griindenden Wesbefeldauges ju- fleigein. Eine
grofe -Rolle .aber fpielt Die Reflaire it Anpenbindel, Fiiv die
Gidbetting dés Weltinarttes ift abfolut nicht immey Billigheit und

Giite Der LWate ausjchlaggebend, da man e8 oft mit Kunben su.

AR a0

i
i
i
i



9

tin bat, die diefe Borsiige gegeniiber einer andevenn Wate gar
-nicht evfennen fonnen., Hier handelt 2§ fich. fitr den Raufmann
parum, fich béim Bertrieb den -?efmben Bejchaftsgervohnbeiten
angupafien und die Reflame gejchiclt; Den Abfonderbeiten des
frembden Volfes entfprechend, angupaifen. Hat man doch den fwixt:
{chaftlichen Sieg der deutfchen Waven gegeniiber den- englifchen
Waren nicht mit Unvecht der Uberlegenbeit deutfcher Vertriebs:
technit sugefchrieben; allerdings ift nicht ju verfennen, dap Yevade
burch dDie immer grdfere Bedbeutung der NReflame in Der-Wirt:
chaft fich eine Tendens sur allmdhlichen Ausfchaltung des Han-
el8 geltend madht. Durch die mit der NReflame overbundene
Cntwidlung des Marfenartifel8 twirh der Hanbel langfam -aus
feiner beherrichenden Stellung gegeniiber dem Produzenten Hheraus:
gedriicft. Die voliswirtichaftliche Aufgabe des Handels -d. h. die
Berteilung der Giiter vollzieht 4ich allmdblich immer mechdanifcher
auf der Grundlage der Produgentenvetlame fiiv feinen Marfen:
avtifel. Diefe Cntwidlung forbert der GroBbetried im Detail-
banbel, durch den auch die perfdnliche Fithlungnahme des Hinbd-
ler8 mit Der Kundichaft verloven gebt, unbd damit fallt das fepte,
Der Ausbreitung des Marfenartifels entgegenflehende Bolliwert.
Siel feder Werbung ift: , Starifie Werbewirtung unter Auf:

iand Der geringften Mittel obne BVertenerung des Gogialpro-
buftes.” Der Kaufmann, der fih die gefdhaftliche Konjunt:
tur gunuge mathen will, der Jnduftrielle, der fein Abjasgebiet
eriveitern will, ift auf -die Werbung angetviefen. €8 legt mun
mebr 3u fagen, wie fich die fiir Reflame verausgabten Summen
sum Warenpreid verbalten. Die -privatwivtichaftliche Frage
lautet; ,Sind fie Gefchdftsuntoften ober Auslagenfoften?” Die
vollswirtichaftliche Frage heifit: , Ueberiviegen Hie im Dienft er
Reflame gemachten Avbeits: und Sachygiiterleiftungent die durth
die Reflante entftehenden volfsmwittjchaftlichenWerte sHéviticdh4?*)
Die Meinung, dap Rellante die Wavenpret{e ethibe, +ift: fiiv
ben wirthaftlich Gebildeten ein Nonfens. Die Reéflame MmuB,
wenn fie gut iff, und diefe Vorausfesung mup felbftverftandlich
geftellt weiden, ben Umias erhdbhén. Durch die Steigerung Hes
Umfaties werden die BVefriebsloften erniedrigt, folange alfo'’das
Oefets der Maifenprodbuftion nicht fiberidritten ift, miiffen nit
fieigenbem Umijag bie Gefiehungsisflen pro Produftenciribheit
Jinfen. Wir haben Hier nach Biicher eine-Gelbftamortifation ver
Reflamefoften. Snfolge der UmfdgoevardBerung minbeit :§ich
nun and) wiederder Progentiay dev Reflame, €8 ift alfo eher
gine Preidmindering, al8 ¢ine Prejgerhihung su -exwaiten, Oa
bie Reflame eine Tendeny zum Grohbetried bat, wie oben feft-
geftellt, und dev Progentiay der Reflarefpefen mit fleigendem

*) Bergleiche Wertbilbung der Rellaine §: Mataja 4 -Anfl-S: 84,
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Umfap finft, da dev Grofibetrieh, wenigfiens bei Snduftrie und
Hanbel, billiger avbeitet, ergibt fich auch bier wieder die Nei-
gung ber Reflane, den Preis su driicten. BVevgleicht man die
Reflamefpefen des Krdmerladens mit denten .Hesd Warenbhaufes
und fieht man-fich weiterhin die Warenpreife diefer Gefchifte an,
fann man unmiglich, nod) Der: Meinting huldigen, gute Retlane
pevteuere die Ware, Die Reflame irkt auf die Preife nivel:
lievend;, fie ermBglicht forobl fitr den Produgenten, ald auch fiir -
ben Konfumenten, ‘die Preife der Konfurveny und Surrogat:
waven Tennen 3u lernen. Cbenfo wirft fie ausgleichend auf die
Konjuntturichwanfungen. Dadurch, Haf die Reflathe neue Be:
biirfniffe wachruft oder alte feftigt, wirkt die Reflame eines Pro-
bugenten, auch fiit die oon ithm nicht produsierten, aber arvt:
gleichen Waven auf die Nachfrage fleigernd. €8 ift nun miglich
baB das Angebot fich exhsht durch Hinzutveten neuer Unternehs
mingen, Wirv Eommen nun zu den Nachteilen der Re:
flame? Der. Srundswed dev Reflame ift Crhohung des Ver:
brauches, dba wenigftens flir den Anfang die Einfommen gleidh
bleiber. BVom volfswirtfchaftlichen Standpuntt ift die Reflame
wertlos; die [Rdiglich sur Befdmpfung der Konfurrengreflame
dient. Anbeverfeitd ift natiirlich su bedenfen, dap die Reflame
ein Rind des Konfurrenslampfes ift. Jedenfalls dient die Re:
Hame nur sum Teil dem Vertrieb oon Waven, sum anbderen
Teil der Befdmpfung der Konfurrens. Diefer Teil ift volfs:
wirt{chaftlich nicht- wertlos, aber teilt felbftoerftdndlich die Nach-
teile Des freien Wettbewerbes. Jebenfalls ift su bebenfen, daf
auch die Reflame der Konfurveny Bediirfniffe. wachruft und bdie
Praxis weip mehr als einen Fall, bei dem die Reflame 3u-
gunfien ber Konfurreny wirtte. Daf {hwindelhafte Reflame
pon Nachteil ift, bedarf mwobl faum dev Grwdihnung, dap. fie
aber im_Ausfterben: ift, ift eine Tatfache, von der man fich. bei
nabevey Befchdftigung mit_der -Reflame leicht fiberseugen fann.

“DaB- der unlanteve Wetthewerb, mfolge der Reflame, fraffere

Sovnen annebme, fann_bis dato nicht feftgeftellt werden, ebenfo
ift, gerabe wenn bie Reflame wivkamn foin foll, eher eine Ber:
befferung der Wavenqualitit, als eine BVer{chlechterung feftzu-
ftellen. Jebenfalls wird eine fidvfere Befchdftigung der Wiffen:
{haft mit der Reflame evveichen, dag diefe von ihren
Nachteilen allmabhlidh geldutert wivd, foweit bdiefes
angdngig.

© Bu unterfuchen ift nun die Frdge: ;, In weldher Richtung

wird der Film' aitf die Boliswivtichalt einwirfei”? Dap das

T sonswinticait

Rinotheater heute Jitr die Maffen ein Bebdiirf:
nig ift, wie taufend andeve, flebt aufer allom

ST b
I Beifel. 3n diefem Sinne wird é8 alfo als
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Mittel sur Bediirfnisbefriedigung, genau diefelbe voliswivtfdhafts
liche Bedbeutung haben, wie andeve Giiter; Seiner Haupthebéus
tung fitr die Volf8wirtichaft wird aber wobl in feiner eingigattigen-
Cignung zur Werbung liegen. Selbftoerftandlich ftebt und- fallt:
fein jesiger und ufitnftiger Wert Mmit der volfswirtichaftlichen
Bedbeutung der Reflame ifibethaupt. €8 handbelt fich lediglich
davum, 3u vevfuchen, die fpes. bolfswivtfhaftliche Bedeur
tung der Filmwerbung bevauszufchalen. U die BVeziehungen
von Werbefilm und BVolfswirt{chart werten zu fdnuen, gilt es
3u£ammenbﬁnge su finden, Die beide- verbinden. Die Stdrfe des
Bediirfaifies, Untfang und DringlichTeit ift su unterfuchen. Fevner
find die wirtjhaftlichen BVesiehungen oon Staat und Gemeinde
mit dem Werbefilm feftauftellen, weldhe Forderung die Sefamt:
wirtjhaft 3u evivarten hat und weldie entl. Schaden, welche Be-
diirfniffe er divelt und mwelche ev unter Umftdinbent decfen fann:
Sn je mehr voliswivtfchaftliche Snteveifeniphdrven der Werbefiln
einbringt, eine fe mannigfaltigere Bebiirfnidbefriedigung er’geben
fann, umfo wervtosllere Dienfte leiftet er der BVollswirtichaft.
Gelbftverftandlich hat die Werbefilmindufirie als folche fchon
eine Stellung in der Volldwirtichaft und zieht ihrve wirt{chaft-
lichen Kreile al8 Herftellevin von Giitern zur Bedbiirfnisbefrie-
digung. Der Werbefilm bebeutet fiir die Filminduftrie eine er:
weitevte Criverbsdmdglichfeit, damit geftéigerte Nachfrage am
Arbeitsmarft und am Warft der Robftoffe. Bei deri-Robftoffen
fann ev 3u einer allgemeinen WVerbilligung fithven, {olange dbas
Sefess der WMaffenproduttion gilt. Soweit von der neuen Sn:
duffrie Urprodutte angefordert smerden, fann fie auf diefe ver:
teweynd fvirfen. Siiv die gefamte Film: und Kinoindufivie be:
deutet Der Werbefilm die Mbglichleit, die allgewaltige Preffe in
ibrer WMWadhftellung su Gunften dber Filmmwittichaft zu evjchiittern.
Betrachtet man die Konfurrensmwivtichuft al§ eine fiiy die - Vollss
wirtjhaft niigliche Snftitution, fo muf man logifherweife audh
tn diefer Stdrfung der Filmindufivie evtl. auf die Koften der
Preffe einen BVovteil erblicfen. Beveits find wirtichaftliche BVex-
bindungen gefniipft tworden, die aus dem Gebanfen der Wer-
bung durch den Film geboven wurden.*) Eine Avbeit befondever

%) Wir haben hier vor allen Dingen die Ucofilingefellfchaft der Decla:
Bioslop A. &. mit dem Ulfteinverlag mit einem Kapital von WME.-300.000.
Der Fwed diefer in Deuntfhland nody nicht praftifh geworderden Vereinigung
ift, dem Ullfleinverlag und feinen pon ihm hHeransgegebenen Schriften dureh
dent §ilm Reflame gu madjen, der Decla-Viostop A 'S, und Der Ucofilm:
gefeﬂ{d)aft in Den Jeftungen” und Schriften des.Ulfteinverlages ein Werbe-
mittel in die Hand ju geben. Weiter. haben wir die Ruffofilmfommandite
al8 Todtergefellfchaft Der DeclasBiostop, die Werke -Der rvuffifchen Litevatur
verfilimen foll nnd damit felbftverfidndlich diefer etnen evpeiterten MarTt {chafft.
Dann haben wir die Snteveflengemein{chaft der Ufa mit der Deylig-Gefellchart
mit dem Swed dex Werbung filr deutfche Kultur, im In: und Ausland, -
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Art bat der Film im Jntevefle der fozialen Woblfahrt au

evfillen. Snbdem ex die Schiviervigleiten zeigt, die fich dex Jozialen

Wob[fabhrigarbeit ;entgegenflellen, indem. er ibhre Crfolge eigt
milbert -er bie -Klaffengegenidse und bhilft mit eine der Haupt:
quellen der voltdmwirtfchaftlichen Gefadren um BVerfiegen zu
bringen. Die Werbelraft ded Filmes wurde wibhrend des Kries
ges-in Den Dienfl ded Staates geftellt. €8 folte die feinds
liche, febr erfolgreiche Werbetdtigleit befdmpft und gleichseitig
fite Deutfchland ynd feine Wirt{chaft geworben werden. Unter
Jibrung von Handel und Induftrie wurde die- Deutfche
Richtbild - Sefellichaft €. B. gegriindet. Jhr tel ift: , Veran:
flaltung: planmdpiger Werbearbeit fiiv Deutfchlands Kultur,
Wirtfcgaft und Fremdenverfehy im Jnz und Ausland durdy das.
Bilb,- {pes. duvch- bepegliche ~(Films) und flehende Bilber auf
nationafer; gemeinniigiger, Grundlage.” Der Crreichung bdiefes
Bieles follen bitnen:

1. Die Hevangiehung aller-deutfthen Lichtbilds und Films

iritereffenten. y
2. Die Gewinnmung pon Mitarbeitern qus Wiffenfchaft
und Praris. '

3. Die BVorberveitung: und Herftellung von Mufterlicht-
bilbern und Mufterfilmen, tunlichft -unter Mitwirtung
Deutfcher Filmfabritanten.

4. Die Verbreitung von Lichtbildern und Filmen im Jn-
und Ausland, fpes. durch Vorfithrung im Rabmen ge:
felljchaftlicher Beranftaltungen, durcdh) Veranflaltung
vbon  Borfragsdreijen, durch Ausleiben an Bereine,
Schulen, Miffionen und hnliche Anftalten, durch Ab-
gabe an Univerfitdten und andere. Hochfhulen, fotwie
dburch BVertrieh an Kinotheater (nach Laffally Bild und
Film im Dienft der Technif.)

Wir haben hier das Geriift einer geplanten- groBsiigigen Werbe:
arbeit im Dienfle Der deutfchen BVoltswirtihaft. Einige Avbeiten
Der deutfchen Lichthild A. &. feien biev aufgefiihrt: Der Film
»Deutfches Spielzeug ditveh: die Jabrhundberte” {ollte der duvch
den Krieg {hwer gepriiften deutihen Spielwareninduftrie wieder
auf dDie Beine helfen. Von befondever Bedeutung im Sinne
ihres. Programms find der Film fiber den Verjailler Friedens:
pertrag uhd die Rubrfilime, Bei dewr Umfang diefes Programms
KiBt Jich infolge dev verbdltnismdpig furzen Jeit noch nichts
iibe pofitive Cefolge fagen. Durch den Krieg haben wir indivelt
bie Werbekraft Des Gilmes fennen gelernt, der Krieg hat den

© Gfaat gegwinigen den Film ebenfalls sur Werbeatbeit, oder

beffer gux Auffldrung beranzusziehen, und dadurch -{cheint ber
Griindftein-zur- ber beirtigen gemwaltigen Filpindbuftvie Deut{dh-

i
i
i
4
4
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lands gelegt worben 3u fein. Gine {pesielle volf8wivt{chaftliche
Aufgabe Hat der Film im Dienfte der Propagierung von Se:
meindebediivfniffen, 3. B. Ferngasdverforgung, Nusen der Ver:
fidherungen 2c. Da dasg nicht Gegenftand dev Untetfuchung ift,
genitgt der Hinweid auf die volidwirtihaftliche BVerburidenbeit
in diefer Richtung. An der Wiebergewinnung des Weltnarttes
bat der deutfche Werbefilm einen erbeblichen Arteil, durch plan-
-‘maBige BVerbreitung und Wiederbherflellung der Achtumg vor
beutfcher Kultur im Ausland. Die volfdwirt: NI
{chaftlichen Nachteile der Konfurvensreflame | ¥° ;{dmme]
fithven nun zwangslaufig sur Kollettivretlante, e . _
wie ja auch die Nachteile des freien Wettbewerbes sur Tolleftiven
Unternebmungsform gefithvt haben. Sm Dienfle der Gemein-
f{chaftswerbung fliv Fivmen ober Jnduftriegruppen fann die Re-
flame ibhre gange Gtofilraft entfalten. Unter der Gemeing chafts
reflame ift Der Sufammen{chluf mebrever Snteveffenten, die
aud Konfurrenten {ein f8nnen, jur gemeinfamen Re-
flame 3u verfteben. €8 wird alfo die Aufmertjambeit des Publi-
fumsg nidht nadh einer gewiffen Warvenforte bingelentt, {ondern
nur nach einer beftimmten Bedbiivfnisrichtung bhin beeinfluft.
Der voltswirtihaftliche Nugen diefér Reflameart ift flar. Schon
die Bunft war eine Art Kolleftivveflame, wenn audh nur in
befcheidenften Fovrmen. Da bdie Reflame dort am mddtigften
wirlt und ugleidh am billigften ift, o grohe Kapitalien darauf
permwendet werben fdnnen, evgibt fih audhy privatwivtfchaftlich
per Jufammen{hluf von Snterefientengruppen gemiffermapen
automatifch. Spesiell wenn eine gemeinfame Gefaby auftritt, ift
e8 verbdltnismdBig leicht, Jntereffentengruppen 3u veveinigen. -
Damit entfdllt die voliswirtichaftliche Bergeudung infolge der
Reflamefonfurrensfampagnen, gcf)Ied)te Reflame, bie
einen ausgefprochenen BVerluft bedeutet, der fich auch bei. einex
guten Gache bemerfbar madht, wird vevmiecden. Cine Gemein:
{dhaftsreflame exmdglicht e8, bie Dunfelbeit, die {iber der Trag:
fdbigteit des Marftes fiir den eingelnen Reflamer rubt, duvch
marttanalptijhe Unterfudhungen u erleudhten. Damit wird einer
grofen pivtjdhaftlichen Gefabrenquelle der Lauf abgefchnitten,
© ndmlich die Gefabr der {tberlaftung des Marftes. Wenn der
FabrradgroBhdndler feftftellt, bap nocdh o und joviele Perfonen
fein Sabrrad befisen, alfo groBsfigige. Werbung bei der Drings
lichTeit Diefes BVebilrfniffes am Plage fein diirfte, fo fann viel:
leicht durch einte foftfpieligere marftanalptifche Unterfuchung ber
Sabrradinduftrie feftgeftellt mwerben, dap fich bHiefe Reflame nicht
entfprechend Tohnt, da infolge der Vorherrfchung des Motor-
fabrseuges, der Marft diefe filtive Aufnabmefibhigleit nicht- be-
figt. Damit wird felbftverftindlich, folange die Konfurrensmwirt:

2
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{chaft beftebt, die Cingelvetlame nicht ausgefhaltet werden, aber
lie wivd Durch die dorbergebende Kolleftioveflame wirffamer
fwerden und bdie mwivt{chaftliche -Kraftoevgeudung durch Gingels
reflame wird gemildert. Dah die Kolleftivretlame bei den Bffent:
lihen Kdrperichaften. eine bebeutfame Rolle fpielt, ergibt fich
aus Deven Geftaltung: Durd) den immer mebr fort{chreitenden
Sufammenichlup. aller beruflichen und gefellfchaftlichen Organis

Jationen- Haben-wix .eine fingeahnte Ausdehnungsdmiglichfeit fitx

bie Gemein{chaftsreflame 1ind bamit eigre Ver{chdrfung des Kon-
furvensfampfes um- die Kauffraft des. Konfumenten. Sufammen:
faffend miffen wiv die Kolleftipietlame als Reflame fozialen
Charvafters im- Gegenfa 3ur rein individuellen Reflame be
seichnen. Gie bient der Bermehrung und Weiterbildbung aller
polfswirtichaftlichen Krdafte unter Ausichaltung Heinlicher Kon-
futrengswiftigleiten. Sn erflet Qinie dent die Kolleftivrelame
ber Stimmingspflege, da bie bivefte angebotliche Tdtigleit doch
meiffens Feld der individuellen Reflame ift. Nun ift aber ge:
rabe Dev Film infolge feiner leichten Berftandlichfeit und Leben-
bigleit - ein: ausgezeichnetes Mittel sur Stimmungspflege, doch
brdngen. bie. hober: Koften: einer Guopfilmmwerbung einerfeits sum
Sujammenichlup der Reflame; -anbeverfeits sur Unmwirtihaftlich:
feit Der GroBfilmmwerbung bei grdfer Konfurvens. Bei entfpres
chenber-Streuung erfafit. ber Film- faft-alle Berbraucherfdhichten,
bietet Die grofte Anfchaulichfeit und Baftet. ftarfer als andere
Wetberittel im Geddchinis. Die Kolleftivfilmmerbung mivkt

1. durch bie @echI‘oﬁe‘hbeit Des Angebots,

2. itberzetint fie durchy ihre lebendige Darftellungstraft und

_bie Objettivitdt ibrer Leiftung,

3. gvofer MNuen ber verhaltnismapig gevingen Koften.
Befonders wo e gilt, alte fonfervative, aber wirtjhaflich nach-
teilige Anfchauungen 3u befdmpien, alfo neue Wirtfchaftsmethoden
burchgufegen, wirkt die Filmwerbung, weil fie Bemweife geben fann.
Cin Beifpiel dafitr ift die Beérbandsreflame des deutfchen Wafchevei-
verbanbdes, der in draftifchen Bildern die Vorfeile und Reichlich-
feit Der mobernen Mafchinenmwaicherei gegeniiber Her zermiir-
benben, foftipieligen unb seftraubenbden alten Hauswifdherei zeigt. ,
Weldhe Unnrenge von Detaildrefldiite finnte man 4 B. in einem
Kolleftiowerbefilm; rationelle Hauswirvtichaft, unterbringen und
foie gering mwiitden die Kofter fitt -Dén Cingelnen fein bei einer
burchgreifenden Filiniverbing diefer At Cin mweiterer BVorjug
biefet Propaganbaart ift ihre Unaufdringlichleit. Wir Haben
Teifte Divefte Reflame, Die den Vefchauer vor den Kopf fHoft.
Alles wird in iberseugender Weife davgeftellt, die den BVorteil
ber Vermenduyrg des Konfums des Davgeftellten im Intereffe
bes weingelrien Sufchauers evfcheinen laBt. Audh die foziale Seife




forobl ber mit Besug auf -die Cinvichiung. ber propugierenden
Sivmen (Kinbergdvten fiir die Avbeiterfinder) twie auf Spzial:
evfcheinungen allgemeiner Art Fes Gefverbes 2c., [affen fich febr
draftifcy {chilbern. Welche Wirfung-hatte 3. B. eine Koleftiv:
filmwerbung der Mufifftadt Martneufivchen, mit-pratiijcher-Bor:
fithrung ihrer Snftrumente duvch dad Kinoovchefter. Wte it der
Reflame fiberhaupt, {o auch in diefenmt Gondersweig iff uns.
Amerita itberlegen. €8 hat die WVorfeile der cooperative cams
pajgns {dhon ldngft etfannt und ausdgebeutet. Der.Film drangt
abiolut sur Gemeinfchaftsrelame und damitzur vationellften Aus:
%ﬁgung der Reflame itberhaupt fpesiell im voliswirtihaftlichen
eben.

Am Schluffe diefer Ausfithrungén ift roch hirisumweifen auf
bie Bebemtung des Filmes in einmgelnen witt{hafthden Sueigen,
vor allem fiiv die Landwivtichaft, Jnbuftri¢ and Hondel, Vor
neunt Sabren mwurbe in Verlin, in Crfeiintnis dev volfsfirve:
{chaftlichen Widhtigleit der; Einfithiing des Filmes, auf dus Cand
ein Sentralaus{chupp fiiv Landlichtfpiele vom preupifchen Miniz
flevium fitv Sandwirtfchaft, Domdnen und Forften, der Haupt:
landwirt{chaftstammer, der Deutfhen Landivitt{chaftsgefellfchaft,
bem Deutjchen Landireistag und anderen grdBeten landwivtichaft:
lichen BVerbdnben gegiitnidet. Imwed der Vereintipuny war, den
Werbeftlm in den Dienft der Crndhrung Bes deutjchen BVolfes
su ftellen. €8 follte geworben werben fitr vationellfte Betiichs:
fithring und Bewivtihaftung des Bobens., Der Wetbefilm ftellt
pie genaue Renntris Bed Bodehd auf ‘efne einigermafen
wiffenfchaftliche Srunblage, D¢ Reninitnis neiiey Beébauungs:
und Wirtfchaftsarten (neme Dungperfabren 2c) die BVovziige
Der” Mafchinenderivendung und. ihrer ebéntf. genieinfanien Bes
{haffung. Auferdem follte der Film Hazuw dienen Hie Land.
flucht su Befdmpfen und bdie Gegenjdhe von Stadt und Land
ausgleichen su helfen. Propaganda auf weite Stcht thaht Her
landwirvtfchaftliche Lebr- und Kulthefilm duf den Landwiitfhafts:
{chulen, Die KQehren Dber modernén Landwitt{dsaft, e Ddem
Baver nur fdwer sigdnglich gemacht. Werben Torinen, follen
alfo durch Den Film overbreitet werben. Dev fonifervative Bauer
fann nun mit wirfoolleren Waffen als Budhz und Flugfthriften,
bie- ev oft nicht left und yoenn ‘er fie feft ihrien weniy IWert bei~
mift, befdmpft. werden. Det Praftifer farn mit Hilfe voR. Seit:
lipe und Jeltvaffer und dllet andbevert mobernen Kinstethnif die
Wirtiung wiffen{chaftlither Betriebsfithritmg lebend fehen. Cr iff Tein
Feeund deg Lefens, aber durch den-Filnt faim et=Boch it Kiivze
eine*flare Vorfellung 5B. {tber die Berrendungsnidglichleit dev
Cleffrizitdt in-der Landwirtfhaft, befommen: Der lanbivitt:
fchuftlithe Werbefilm dient aber-nitht -nur dem Bauern jur 302?
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bilbung, ev foll auch in Form. des landwirtjhaftlichen Lehrfilms
in die Dorfidhule dringen und bier auffl@vend wirken, twie er
anbdererfeits bdie {tadfifhe Jugend iibér Hie Bebeutung der Land-
wirtjchaft fiie ein BVolf unterxichten Iann, um damit den Wert
per landivirt{chaftlichen Arbeit zu hHeben ind Stimmungspflege
gu freiben. Nur der Werbefilmr fann bem: Bauern {chlagend
beweifen, daf er: bei Werwendung von Qriginalfaatgut feine
Produttipn auperotdentlich verbéffern fann, zu diefem Jwed
wurde fhon Hd8 deutfhe Hochsuchtverfabren im Film davge:
flellt. Die Gaatzuchtveveine: seigen bejoubers anfchaulich den
Sang der eingelnen Suchtarbeiten bis zu dem im Handel er
fcheinenden Originaljantgut. Der Stimmungspflege dienen dann
Ianbwirtfd%afﬂic{)e Kulturfilme allgemeinen Jnbalts, die vielleicht
mit -einer leichtent Handlung vevquict, die Wichtigleit der Land-
wirtfchaft fite ein Bolf-verfiinden. Die allgemeine Unfenntnis dex
Arbeit Des" Bauern in der Stadt fonnte dadurch gemildert wer:
Dent und damit bie mit diefer Unfenntnid verbindenen wivtjchaft:
lichen Nachteile. Der. landwwivt{chaftliche Werbefilin findet auper-
dem noch Anwendung auf demr Gebiet der Viehsucht, der
Sorfiwiztihaft und der Tierbeilfunde. Gin weiteved Gebiet er:
Bffnet fich dem Werbefilm, wenn es fich darum handelt, die Koris
fumtion einbeimifcher landwivichaftlicher Erzeugniffe zu fteigern.
Abjasorgarnijation heipt das Schlagmwort, unter dem Filme diefer
Art fegeln. €8 mufp der Ndbhrmwert der eingelnen Produfte
geseigt werben, fein Verbdltnis jum RKaufpreis bildlich dDarge:
ftellt fein; der Ndhrmwert der Milch, der Butter entfprechend
propagiert wevden, Auch im Ausland fann der Werbefilm- fiiv
Den Abjay deutfdher landwirtjhaftlicher Produfte wivfent, wenn
ev bie Vorziige und Cigenfchaften deuticher Suchten entfprechend
berporhebt, die Reinlichfeis der Betviebe im Bilbe {childert. BViels
leicht nicht gang. in Ddiefes Rdpitef gelisrt die Filmmwetbung der
Sndiiftrie auf Dem-Lande, um den Abfas landwirtjdaftlicher
Mafchinen zu heben, boch geht der mit ven landiwirtihaftlichen
Lebrsund Craichungsfilinen natiilich Hand in Hand. Die Streu;
ung ber Filme erfolgt auf ver{chiebene Weife, meift aber durch
Organifation der betreffenden Fadhtsrperichaften und der fonft

. intéveffierten Gruppen. Jedodh ift gevade Das noch ein febr wunder

Puntt und die Lofung ditfer Frage biirfte einer beffeven Sus
funft votbehalten bleiben. Die Deulig Film A . fichett Dauer:
vorfithrungen landwittdhaftlicher Filme auf alfen landwistichaft:
lichen Ausftellungen, Lagungen von Vereinen und, BVerbdnbdern,
Tandvirt{chaftlichen Fachfchulen, Kreisausichitffen, Gemeindevers
waltungen 2. Wie ift nun die Lage binfichtlich Der landmwirt:

. Jhaftlichen Films.im Ausland? In Cngland will man den Film
3ur- Fbrderung der fog. mechanifchen [Qandwirtichaft beniigen,
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alle mafchinellen Neuerungen auf landwirtjchaftlichem Gebiet fol:
lent Durch den Film evldutert und empfohlen werben. Dgs- Lands
wirtichaftsbepartement der U. &. A. hat Filme herftellen laffen,
bie fiir dbie Crhshung Der KLebensmittelproduftion werben follen;
auferdem find fitr die Fdrderung bes Hanbdeld nach Rupland 20
Silme l)ergegteﬂt worden. Die eingelnen Filme bebandeln: ,, Die
Rinder - und Schafhaltung, Laboratovium, Waldprodutte, IMilch-
perivevtung, BVeevenfultur 2c. Die Univerfitdt. oon Minnefota
seigt Den Farmern im Film die vationellfte und hygienifchfte Me-
thobe ber Gewinnuug und Bervarbeitung von Mildy, lebhrt fie, wie
aug Milch gefunde, {hmadhafte, billige Koft su bereiten 1ft. Da
mit Der fieigenben BVerwendungsmiglichfeit eines Gutes auch die
Nachfvage fteigt, wave-es ein ie%n geeigneter Weg, dex Milchwirt:
{chaft auf die Beine su helfen. Su Sfglien hat {igf) eine Genoffen:
1chatt gebilbet, die durch Borfithtung Helehrender und technijcher
Sitlme die italienifche Qandbpwivtfhaft su %eben fucht. Die Mittel
fmd von Grofifirmen sur Berfiigung geftellt worden. (Beifpiel
einer verfiectten Kolleftivpropaganda durch den Film”.) Befonders
entwicelt ift aber der landwirtihaftliche Film in ﬁRuﬁIanb; Da
bas8 Kulturniveau dev vuffifchen Bauern verhaltnismapis ef ift,
ergibt fich Davaus leicht die ftarfe Wirfung einer Filmwerbung.
Die BVerbefferungsmethoden werden o inflruftiv sur Darftefung
gebracht, dap gogar ein vuffifcher Bauer von feinem altgewobnten
Schlendrian abweichen muf. Cin aufnabhmeveiches Abjapgebietier:
{chliept fich in Rupland natiielich fitr Landwivt{haftliche Mafchinen.
Das haben die Amerifaner tathrdftig durch entfprechende Werbe:
filme ausgeniint. Die Landwirtichaft hat alfp, dag fann. man
tubig fagen, im Werbefilmn einen tveuen Helfer gefunder, der gerade
bier wie fein anbeves Wevbemittel geeignet fein diirfte, Auffldrung,
Reform und Fort{christ su verbreiten. _

3u der Maffe induftvieller Werbentittel hat-fich in lester
Beit wirfungsooll, werbefrdftig der Film geftellt. Die Urfache der
verhiltnismaBig fpdaten Entwidlung des Induftriefilms ift in dex
mangelnden Entwidlung der Streutvege su Tuchen. An dem Kino-
publifum der friiberen Seit hatte die Induftrie fein Sntereffe und
eifte andere Art-der Verbreitung war faft nicht gegeben. Heute ift
Dag anbers, und damit iff der Film jum unermitdlichen Mitar-
. beiter Der Jnduftrie geworden. Grundidglich teilen. wiv-den 3. &
in gtwei Hauptgruppen, in Fikme fitv die breite Maffe, ?né Borauss
feung fedweder Sadhfenutniffe und in fogenarinte. Fachfilme, die
Sadhfenninis in den ver{chiedenften Graden voraisfeseir: Die erften
Jnduftriefilime liefen anldBlich einer Weltansftellung, al8 es fich
barum g nbelte, eine eigene. Attraltion ¢ {haffen. Sum Snbhalt
hat der 3. §§. meift Befanntgabe gemwiffer-tediniicher Cinvichtungen,
_ thre BVortetle und ihr Anwendungsgebiet; Auperdem gibt-er {iber-
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ichten itber gewifie Fabrifationdgebiete, evtveckt und vergroBert die

ebitifriiffe nach techrifcherBVeroolfommnung {ﬁr gewiffe Cin:
vichtungen 2c. Iwar exfiillen die 3. . neben dem Werbegiwed
noch verfchiedene anbere Aufgaben, jedoch gilt das. nicht von
febem. Sm  allgemeisien Ddienent bdiefe Filme Dden Unterneh:
mungen aber-nady et Richtungen. 1. Nach aufen gur Reflame,
allgemieinien Repraferitation, Kunbenwerbung, dem Angebot von
Gittern und det Stimniungspflege, 2. nach innen, alg Lehrs und
Untermeijungsfiline, und jur Borfiihrung fiiv Kunbden, bie das Werk
befuchen, alfo im eigenen Kiridfaal. €8 Idnnen bem Kimben bdie
Bweigfabiifen und bdie pherféenieberlaffung gesetgt werdert, der
mitheoolle und viel Jeit wegriehmende Gang duvc) dag Wert
mit einer nuy befchrantten Ueberficht fann ihm durch eine BVor:
fithrung tm Diveftorensimmer erfpart werden. Der Film dient
natiitich der Reprdfentation, wenn er auch nur eine befdhrdnite
3;}?[‘0011 Perfonen tiifft. Wertoole Dienfte Fanin er aber dadurch
¢iften, dap et dért Cingelarbeiter -itber Die Bebeutung und den in
tteven Sufammenbarig Des Sefamitiverfed auftldrt und jo die Nach-
teife Dev Wrbeitsteilung etwasd Lonrpenfieren Hilft. Er fann ibm
bie gange-Jostafé Fiirforgestganifation Des Werfes vor Augen fith-
e uid fo Stinfmungspflege und Repréfentation Josufagen im
eigénen Heim freiben. Nach aufen zeigt der Werbefilm die Sorg:
famfeit Der Fabrifation, 'igré Prizifion und die Giite des- Mate:
Fials, Dadurch Gt fich bei Dex Kundjchaft Bevtrauen evwecen und
ein-anfdeinend Gobher Preis techtfertigen, was-aud) volfsmwirtichaft:
lich febr wichtig jein faimn. “Dap die-Vorfithiung induftrieller Filme
éin ghinzendes Propagandamittel fite-den Abfas und die Kunbden-
werbung -ift, Harf man aus feiner flarfen, mternationalen BVer:
wendung in diefem Sinne, fthlieBen. Der 3. F. ift im allgemeinen
Qangfilin. Man braucht su feiner Hervftellung ein Manufivipt und
einen. Regiffeur, der nében. feiner Hinftlerifchen Cigenfchaft auch
bebeutende: teehmijche Kenntnifie befisen muB. Evmup genau wif
ferr, ‘was fich. fiix-ven il eighet und was durch -arbere Weybemit:
tel wirtjomengeftaltet wetden Wunte. Audh der Kameramann wird
fich, .wenn ex einen. guten téchnifchen. Film Ddrehen will, einide
technifche Kenntniffe aneignen miifjen; da.er in den Werfrdumen
oft ufitér: photographifch, febr ungiinftigen BVerhdliniffen arbeiten
mup. Die Wirkung des léhenden Bilded auf den Bejdhauer ift
seifellos von Ftavtfert werbenben Cinflup.. Dabet ift natiirlic)
ein entfprechender Text, fofveit ev ndtig ift, von grofer Bedbew:
turig. fiix Die geiftige: Belebung. tnd: Den. Werbemwert: Des, Films,
Auisder Schivietigleit, eine giinftige Lbfung. su finden,. entfieht. ber
Bortragsfilm, der fich fowobl ant din breiteres Publitum, ald audh
i befortbere-Sntevefjentery 3. B. Ben tethnifchen: Bevein wenden
Tarin: Der BVertveter des Werles: halt: feine Bortrdge im Land:
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fino, auf dem Fachfongrep in -Der fandwitt{chaftlichen Berfom:
lung. Der BVortrag mup fich dem Publifum-ungleichen, vor dem
er gebalten witd, lesten Cnbdes aber mup ¢r, wie der Film, dey
griptmbglichen Crfiillung feines Swedes Ddienen. Durch: die-In»
dufteie ift auch Dev Reifefiln eingefiihrt worden. Er wirh Duvdh
ben Reifeingenieur ober BVertreter Des Werles durch leicht franss
portable Borfithrungsappavate beim Kunden felbft geseigt. Der
Bertreter fann feine Behauptung an Hand desd Films gofort,. bes
weifen, wasd natitelich die Werbetdtigleit Deg Reifenden bebeutend
erhobt. Hier -wirft der Sndufiviefilm in Form der Ergdnzungs:
veflame. Biele Reflamationen dnnen dadburch erfpart und damit
ein reibungslofever Ablauf der wirtichaftlichen Cdtigleit erveicht
werden. Diefe Art der Propaganda wird durdh ihre Eindring:
lich¥eit felbft dem ungefchulteften Abnehmerkfreis verjtdndlich rwer-
ben und damit eine Ausdehnungsmbglichieit der Jubduftrie-geben.
Wabhrend der gewdhinlidre Sefchaftsreifende Mufter bet fich fiibut,
fann man -dem Sndirftriereifenden feine Diefelmotoren mitgeben.
Der Filmift fitv-Den Reifeingenienr nath Laffally die bewegliche:
Sluffration” rein technifcher Auseinanderfesunger. Der Film
biefer Gattung muB furs, fhlagtrdftig-und irberseugend fein. Da
bie FilmgroBenverhdltniffe und die Wppavate, auf der gansen
Welt gleich find, fonn der Reifende evtl. auch obhne Appaxat,
nur mit Film veifen. Eine groBiiigige und wirfame Reflame
diefer Art hat Ford in Sgene- gefest. In feinen Nachtoorftel:
lungen in gemieteten Kinotheatern batte er trop der Grhebung
von Cintrittdgeldern auBerovdentlich gut befuchte BVorftellurigen.
Die Wirtfchaftlichleit des Snduftviefilms hangt, wie die deg Werbe:
films iiberbaupt, von feinen Verbreitungsmdglichleiten ab. Der
RKino ift beute nur sum gevingflen. Grad als Streueg fiiy den
Snbduftriefilin su betrachten, Die BVer{dhenfung -induffrieller Filme
an Qebranftalten und Hochichulen (auch des. Auslandes) ift mit
dem Autofino eine mweitere Miglichteit Der Propaganda. BVon
grifter Bedbeutung fiir die Wirtchaft iff natiivlich die Werbung
der Snbufivie im Ausland. Was oben itber den 3. F. gefagt
urde, aud) besiiglich der Verbreitung unbd ihrer Koften, gilt
ter in verfldrftem MaBe. Der Reprdfentations: und Offerten:

lim fpielen éine gleichbedeutende Rolle. E8 find Den quch {chon
Weltreflame-Organifationen fitr die BVerbreitung deuticher Inbdu-
fiviefifme -verpflichtet. Der BVebarf RufPlands und feiner Rands
flaaten an induftriellen Crzeugniffen wirh ftandig wadhfen mit
Der wachfenden Auffldrung diefer Staaten. Der Krieg hat viele
Werte vernichtet, andererfeits hat ev die Kriegdgefangenen suviic:
fivomen laffen, die- Den Wert deutfcher Mafchinen im Lanbe
fennen gelevnt haben und ihre BVovteile 3u fhdgen wiffen, €8
ift alfo angunehmen, daf die Sftlichen Qinder bis auf lange Jeit
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binaus einer planmdBigen Filnpropaganda der deutfchen Erport:

 iitbuftrie wert wdren. S mbthte nun einen furgen Abrif der

tatjachlithen BVetwendung .Dés Jnbuftriewerbefilng im Sns und
Ausland geben.- Die Siemetg Schurceit:Werfe haben den Jus
duftrieflm: it grofein. Crfolg ald” Crgdnzungsvetlame in der
Weife ovorgefiiht, dap Yie die auf den Aiisftellungen ausdge:
ftellten Mafchinen un Film in Tdtigleit seigten uhd thre Rei
ftungsfabigteit demmonfivievten. Audh Krupp und die A. €. 6.
haben éinige Rinoaufnabmeabteihingen mit allem Jubehsr. Im
Ausland haben wir vor allem in Al S, A, intenfive Ausmwertung
bed 3. . Die Direftoren der American International Corpo:
ration werden in ihrem Sisungszimmer durd) Kinovorfithrungen
fiber Den Stand Dder Arbeiten in ihren verfhiedenen Werfen
unterrichtet. Amour & Co. geigen ihren BVertretern und Wieber-
perfdufern die Herftellung threr am wenigften gangbaren Pro-
dufte, um Ddiefe populdr su machen. GSrohe Snduftriefilmausfubhr
findet nach China und Rupland flatt. Sn England lud die Hun:
delsfamiiter bon New Caftle ein Anzahl Inteveffenten 3u einer
Filmootfiihrung der Britifch) Snduftrie LUd. ein. Dasg Jiel der
britifthen 3Filmindnftrie fei, fo wurde den Befuchern eifldrt, den
britijden- Hanbel it fremden Ldndern und feinen Kolonien su
beben.” Auch in Sfandinavien wird der Induftviefilm {hon feit
langever. Seit gepflegt. So foll die Leitung der Jubildumsaus:
ftellurig Gotenburg 1923 eine nmzabl Filme fiber die grépten
indirfteiellenn Unternebmingen Schwedens aufgenommen bhabeit.
Wir fehen den Indufiriefilm, in aller Welt in feiner BVertwen-
bung al8 wirflames Propagandamittel. Fiiv unfere bheimifche
Boltsmwirt{chaft bedeutet das eine ernfte Mabnung, 1m Kampf um
die Weltgeltung der deutfchen Snduftrie .Den 3. §. nicht su ver-
nachldffigen und ihn. alg Pionier deutfcher Wrbeit in die el
Hindussufendenn sum-Beften ynferes BVolfes.. Wenn wir nun. nod
Deft Werbefilut in feiner Bebeutung. fiir den. Handel ndbher be:
tiachien, o ift “aus Den vorhergehenBen Rapiteln und Seilen
natiielich jchon oviel vorweggenommen. Der -Handel dient der
Criveiterung des Marttes, {owobl der vdumlichen Criveiterung,

“al8 ber Crhshung der Konfunmption. Damit huben wir aber

auch fhon in Kiivje die Aufgabe des Werbefilms begeichnet,

foweit fie fich von Dden gewsdhnlichen Wufgaben Der Werbe: -

films allgemein abbeben. Der Film mup fich im Dienft des
Handeld fremden Sitten und Gebrduchen anpaffen. Cr {oll dazu
beitvagen die mangelbafte Organifation des Marftes su ergdnzen
und Den Ausgleich von Angebot und Nachfrage international
swedmdfpig geftalten helfen. Jur Forderung der Konfumption
dient dem Handel am heimifchen Marft in erfter Linte der Kury
film. Wob! fein Werbemittel fann fo draftifch die Annehmlichteit
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5. B. eines Genufmittels fchilbern, wie- der -Film. Das. Platds,
bas Qnfevat fonnen nur Streiflichter bringen, dep- Film [ebt.
Mit- gutem Erfolg hat. fich auch der Drogenhandel Hes- Werbe:
fursfilms bemddhtigt und damit die oft {chivievigen Namen-diefer
Erzeugniffe populdr gemadht. Modefiline, meift: innerhalb der
Wochenfchau vorgefithet, tragen dazu bei, den Abfas der rereften
Modejchdpfunger su fdrdern. Einen Handelsfilm, der voviiiglich
dev Reprdafentation dient, hat die Disloritogefelfdaft Herflellen
laffen, indbem fie in anfchaulicher Weife Den jeitgemdpen Bant:
grofbetrieb fchildevt. Der Stimmungspflege diente diefer Film nodh
infoferne, al8 er die Urfachen des Beamtenabbaues beim Grof-
bantbetrieb mit erfennen lieh. Der Film wurde im Mdary 1928
in Mitnchen mit amerifanifchen Werbefilmen gezeigt. Auch sur

vopagierung von tichfigen Handeldeinvichtungen mwurde der

ilm {dhon verwendet, So hat Dag Meffeamt der technifchen

uftérmeffe in Leipsig die Deulig A.®. beauftragt, einen Vor-
tragsfilin berjuftellen, der die Cinfaufer bes Jn: und Auslanbdes
in erhdbtem Mafe Der Leipziger Meffe sufithren foll. Der Film
geigt mit Unterftiiung von Tridseidhnungen die Entwidlung der
LQeipsiger WMeffe von befcheidenen Anféngen bis jum -gropten
deutichen Weltmarlt. AupBerdem das ganze, dem Meffebefuch
bienende Verfehrswefen, wie Wobnungsnadhweis, Meffeumsiige,
@)e\'c{)&ftébertegt, Meffebiivos. AuBerdem bringt der §ilm Auf-
nabmen aller Snduftriegruppen, die auf der Leipziger Meffe find.
Die Verbreitung des Films in Deutfchland ibernimmt das
Meffeamt durch befonders verpflichtete Bortragsredner, indem
e8 beftehende Handels: und Gewerbefamuern, faufmdinnifche .
Berveine 2c. mit herangieht. Die Vertreter ded Meffeamtes im-
Ausland, die ebrenamtlich tdtig {ind, werben von diefem aufge-
fordert, die BVorfithvung des Films in mapgebenden Kreifen 3u
exmdglichen. ity das Ausland find fremdiprachige Smifchen-
ferte porgefeben. Auch auf der Preffa in Koln entfaltete der
Werbefilin feine Thtigleit. Durch die Cpoche ift eine Filmfreis
lichtbiihne errichtet torden, bei der die neueften Erfabrungen auf
bem Gebiet ber Taglichtprojeftion verwertet wurden. Cin Pro-
gramm aud Wochenfhaulichtbilbern, Reflames, Wert:, Induftries,
Kultur: und Stadtefilmen vollt mehrmals tdglich ab. Eine madht:
volle Propaganda deut{hen Hanbeldgeiftes. Aber audh im Aus-
land ift der Werbefilm im Dienfte des Handeld nicht miipig. Laf-
fally berichtet von einer Chigagoer BVerficherungsgefellichaft, die
burch Filmaufnabmen die Bbrfenagenten vor Ausgabe neuer Af:
tien oon der Crpweiterung ihrer Befibungen aufgefldvt und damit
die Cmiffion der Attien groBartig gefdrdert habe, [ur Ausbhildbung
und BVelehrung und als Stimulationsmittel beniigte die Patten
Paint Co. einen Spielfilm, der die Mifterfolge eines ihrer QIgentet;
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{chilbert, die Griinde auseinanderfet und dann eigt, wie auf
Grund richtiger Methode ein .ausd dem Krieg hHeimiehrender An:
geftellter das Gefchdft in Schwung bringt. Die wenigen Beifpiele
mogen geniigen, unt.au géigen, dap der Werbefilm audh im Handbel
feinen Mann 3u flellen vermag. Die Moglichleiten feiner Verwen:
bung im Dienft der Vollswirtichaft diivfen als univerfal begeichnet
werden, nur muf ev in geeigneter Weife und zur vechten Seit
uttb,bbor allem obne. {iberfchasung feiner Wirtamieit eingefest
werben. :
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Der Film ald Werbemittel,

v ein Bolf, dad nach einev Katafirophe, wie fie Deut{ch:
larid binter {ich bat, wieber fonfurvensfabig werden will, gilt ¢8
alle Krdfte wirflam werden zu laffen, die der BVolfswirt{chaft
neue Impulfe geben fonnen. Die beut{che JInduftrie hat uns nun
im Film ein Mittel in die Hand gegeben, das der Wirt{chaft
al8 neuer Hebel im Getriebe des8 Wettbetverbes dienen fann, den
Werbefilm. Keine anbere Organifation war je fo gewaltig als
die fich durch feinen Inftinft {elbft vrganifierende Maffe des finos
be{ucbe_n‘ben Bolfes. Der Film als Werbemittel dient dazu, den
Glegessug einer dev grdften Kulturerfinbungen in den Dienft der
tapitaliftifdyen Wirtjhaft su fpannen. Der Film hat fich
der’ Preffe ald neue Macht jugeftellt. Der Werbefilm mufte des-
balb verjuchen dDer Bedeutung der Anzeige in der Jeitung eben:
biirtig su werden. Vor dem Weltlriege fannte man hauptiachlich
nur dasg Plafat und das Jeitungsinfevat fliv gvohe Reflamefeld:
slige, feit ungefdbr 10 Sabren aber haben wir den Reflamefilm,
et nicht nuv fiiv die gefchdftliche, fondern audh fiiv die politifche
und gemeinniigige Propaganda immer mehr an Bedeutung gewinnt,
QIm Werbefilm ift ung ein Mittel sur WMaffenpropaganda in die
Hand gegeben, das mit zur Spigengruppe der Reflametechnif
itberhaupt gebirt, Ale Bovurteile gegen Kino und Film Hnnen
nidht davitber biriwegtGufchen, dap bie Macht des Films und
damit bag Machtmittel, Das e8 pom NReflameftandpuntt aus be:
tradhtet darftellt, in ftandigem Wachien begriffen ift. Seine Ber:
wenbungsmdglichleit evveitert fich mit jeder fechnifchen Neute:
rung, wie Verbreitung der eleftrifchen Cnervgie fiber Land 2c. Sm
veinen Reflaniefilm, alfs in der unmittelbaven Kundenmwerbung,
al8 audy al8 groBsiigiges Propagandamittel ift ev gleich wertooll,
Auf Ausftellungen, Meffen, al8 Reflame:Werbefilm in Seftalt
inftruftiver Lebrs oder technifcher Induftvies und Wertfilme wivkt
ev gleich ithergengend und veprdfentativ im Dienfle der Wirt{chaft,
Der Film erfitllt die 4 Hauptbedbingungen mobderner Reflame bei
burchdachter Berwendung wohl am idealften, ndmlich bas Prinzip
der Jntenfitdt, der Jwedmadpigleit, der Wirt{chaftlichleit und der
Bariationsfdbhigleit. Deshalb miiffen wir den Reflamefilin audh
al8 einen Reprdfentanten unferer Seif anfehen. A8 man die exflen
Reflamefilme madyte, war von einem Cinbalten beflimmter ve
Hametechnifchér und wirtihaftlicher Fordevungen noch wenig 3;1
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bemerfen, Grv Bat fich ervft duvch eine ein Jabrsehnt lange Kette
pon Erfabrungen 3u dem entwidelt, was ev heute darftellt, eine
Gpeiche im Rabde der volfswirt{haftlichen Dynamit. Bei der Ents
fiehung eines Werbefilms wird heute ein Dianufeript nicht meby
entbebrt werden *f8ngen. Jn den exften Jitgendiabren der Film+
reflame nabm man das wobl nicht febr genau. Das hdngt aller:
dings auch ftart mit der Cntwidlung der allgemeinen Reflame:
technitf sufammen. €38 gilt eine Harmonie wijchen den fonft ver:
endeten Werbemitteln amd dem Werbefilm hersuftellen. Das
WManufeript befteht aus einer Réihe furzer Angaben von Hand:
lungen, Bewegungen und Titéln, Titel vermeidet man, wie beim
Film jo dberbaupt, nad)y Miglichleit. €8 entfpricht nidht dem
Wefen bes Films, was natiivlich nicht ausichliet, dap der Film-
titel im-Werbefilm mandymal febr zwedbdienlich fein fann. Tt
ble Qénge Her Aufnabme gibt es feine Regel, aufer der Regel
der Iwedmdfigleit filv die geplante BVerwendung. Die Probe:
fopie entjpricht bem Ausbruct deg Platates. Gebt fie in Ordnung,
fonnen beliebige Kopien gemacht wevden. Die Kitnftlerfchaft
{chentte bem Werbefilm anfangs wobl 3u wenig AufmerHamteitund
{0 ift es verftdndlich, dap geiti* fiinftlerifches Niveau anfangs ein
niedriges war, Heute ift dDag anders. Wie fich im Filmmwefen
itberhaupt ein flavier. finftlerifcher Diang bemertbar macht, fo
fonnen it das befonders bej den Werbefilinen beobachten, fiir
bie g {pesiell wichtig ift auf das Yuge des Vefdjauers wohlgefdllig
i wirken. Die Kitnftler Des Werbefilms find der Regiffeur, der
Operateur, der Darfteller, otveit er ndfig ift und nicht sulest dex
Seichner. Bei der Herftellung des Films -ift flets fein {pegieller
Bwed tm Auge 3u behalten, ob er fiir Tachleute beflimmt i ober
ob er auf bie Maffe werbendswirferid fein {oll: Dev. Fadymans
witnfcht” technifche Details erfchspfend exfldrt, dem Raien ift s
ivichtiger auf bie Cinfachheit, Billigleit und gute Qualitit einer
Ware aufmertfam gemacht su iwetden. Fabrifatiofivoradnge, die
gefilint werben, miiffen unbedingt fedem vetftdndlich. fein, wenn
{ie Werbewirfung haben follen: Dent richtigen Weg: 31 finden, ift
eben die Kunft-der Suf ammenarbeit Der Fachleute, Nicht immer
ift bie Gpielhandlung das geeignete Mittel, Das Publifum 31t feffeln
Das bewegliche THEbIIDd, die girte Naturanfiiahme haben oft grifer
¢ Werbetvirfurg als ein Werbefpielfilm. Widytig fiiv den Werbe-
fibiv iftbgr" allem eifte einmwanbiveie photographifhe Technif, Die
gielen Abfbechlungsmiglichleiten der photograpbifchen Kinotechs
nif mitffen den Film intevefiant geftalten und ibn ausfchmiicten.
Widhtig fifr jeden Werbefilm -ift nodh, dap die Schusmarle des
merbenden Unternehmensg dem Befchauer entiprechend eingehims
mert.ird, ‘wenigftens folange Der Film nicht ein Werfzeng der
Gemetnfchaftsretlame darftellt. Sm gewshnlichen RKinotheater wird
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ber Durchichnittswerbefilm im Allgemeinen nur im Beiprogramm
gegeigt werben. Daber laffen fich nur felten Snduftriefilme von
5—600 Meter unterbringen, die gerwshnliche Ldnge diefer Bei-
programmsmwerbefilime {hwanft swifchen 20 und 60" Meter, Die
Grofiinduftrie hat baufig {elbft Boxfithrungsraume.” Der. Bilds
wegerappamt ift ene einmalige Anfchaffung, die fich bei einem
gvoBeren Betrieb {chon ventiert. An diefe BVorfithrungsapparvate
werden folgende mwichtigfte Anforderungen geftellt: Cinfache Be:-
dienung, univerfelle Anjchlupmoglichleit, Feuerficherbeit; voentuell
noch leichte Transdportfibigleit. Der Apparat fann entweder -oon
Hand aus, in der Regel aber mit Motor angefrieben werben.
Befondere technifche Kenntniffe werden mdht vorausgefenst, Bei
grépeven Apparaten haben wiv auch einen Profeftionsapparat mit
eingebaut, Seit neueftem-fann der Film aucdh als Standbild niit
geitlicher Begrensung perwendet werdben. Dasg ift {pesiell beim
Smbuftriefiln, bei dbem e8 {ich oft dbavum Handelt, {chiwer au er:
fennenbde Detaild genauer zu betvathten, von groper Wichtigleit.
Cin ftorungsfreier Berlauf von Propagandafilmoorfithrungen in
Bereinen 2c. 1ft unbedingt nétig. Wir fommen nun su den Avten
der Reflamefilme und ibrer jeweiligen befondeven BVermwendungs:
miglichfeit. Pinfchetwer unterfcheidet als die swet widhtigften Grup-
pent von Werbefilmen die fogenannten Induftriefilme und die rvei-
nent Reflamefilme, die er mit lebenben Plafaten vevgleicht. Diefe
Untericheidung ift fitr unfere Swede su eng und wir unterfcheiden
deshalb 3wifchen Kurzs und Langfilmen. Der Kursfilin ift im
allgemeinen bivefter Angebotstrdger und wendet fich an dag Pu-
blifum. Cx taucht in den ver{chiedenften Geftalten im Theater, Kino
und epentl.. auch Sabaret an Stelle der iiblichen vubhenden Pro-
jeftiondvetlanme auf. 3u den Kurzfilmen gebdven der Trick: und
der Beidhenfilm, bder fombinierte Tridseichenfiln und der furge
Cpielfilm, wie er etva der Wodhe beigegeben wird. Segenftand
des Tridfilms bilben: 1. Karifierte menfchliche und fierijche. BVe-
wegungen, fpesiell bie Grimaffe, 2. Uebertvicbene phyfifalijche Be-
wegungen, sum Beifpiel {iedended Waffer mit meterhohen Blafen,
3. Darftellung von unbetweglichen Dingen in {elbfitdtiger Beiwe:
gung (fpesiell bei Schriften). Damit exfcheint uns das Wefen des
Tridfilms in der favifierten Bewegung belebter und unbelebtey
Oegenftande. Hiftorifch gebt devr Tridfilm auf die Verfilmung
der Darftellung mit Puppen suritd, die exfte bewegliche Filmaeich:
nung ftellte 1908 ein Seichner bes New Yorfer Herald her. Dex
Kurzfilim dient alfo in erfler Qinie dem Verfauf, dem Hanbdel.
Die Herftellung. bes Tridfilines fann in jedem Budh fiber Film-
technif nachgefchlagen mwerden. Am beften flellt man diefe Art -
Jilme in Amerifa her. Jn Deutfchland- hat der Film mit Cr:
folg noch einen andeven Weg gefunben. Man hat fogenannte
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Scherenfchnittfilime hevgeftellt, die in ihrer Wirfung audh fitr Re-
Hamesiwede febr braudhbar find und das fiinftlerifhe Niveau des
Reflamefilmes bebeutend heben. Der-Kurafilme ift als Reflame:
mittel auch fleineven Fivmen sugdnglich, fie werden fitr jede Bran:
fche bergeftellt. Der Kurafilm mup. natiivlich nicht immer humo:
riftifcher Film fein, sumal fenn Gefabr vorhanden ift, dus Ange:
bot trgendmie ldcherlich su madhen. Sn erfter Tinte muf der Wer
begwed bevitcifichtig werden, ob-nur eine Marfe in Crrinnerung
gebracht werden foll, ober fonft irgend eine Cigenfehaft der Ware
{pegiell bevoorftechen foll: Man hat dem Werbefursfilm eine
Tuvze Qebendbauer norausgefagt, es ift nicht eingefroffen. Sn ber
Silmrellante ift ev beute Das dominietende Werbemittel. Selbft
die grbBten Firnien ver{hmdaben feine Dienfte nicht, Staat und
Gemeinbe bedienen fich feiner. €8 ift der BVielfeitigleit {orwie Der
technifchen und Fiinftlevifchen Vollfommenbeit felbft des Heinen
20 m-Films suguichreiben. Sein Herftellungspreis ift minimal und
feine Borfithrungsgebithren betvagen v, von denen des 100 m-
Silms. “€8 wird beatptet, dap fein Crfolg fteigen witrde, e ver-
. bliiffenber bie in ihm verwendeten Tricks feien. Man begiebt fich
bei obiger Vehauptig auf den Werbeerfolg der Bilberfarifaturen
in en Tagesgeitungen. €8 iff-wabr, dap eine gute Karifatur die
bervorftebendften Cigenfdhaften eines Sutes in Inappfler Form
bringen fann, daf Diefe Kiivge und Klarbeit nach Lut Miaelis
bem LTempo der heutigen Jeit Rechnung trégt, dah eine Karvifatur
ftet8 sum Lachen reizt und Snterefle erwedt, ob aber danit infen
{ive Werbungswirfung evsielt wird, ift nicht immer gefagt. Gin
befonbever Borteil des Kursfilms liegt i feiner Cignung sur Dauer:
rveflame, jebodh ift, um dag Publifum nicht mifzuftiminen, dabei
ndtig mebrere Kuvafilme hersuftellen, uni: mit dem Prograrm
su wechfeln. Manchmal werben die Filmftveifen mebrerer Fivmen
a1t einen Film sufammengefaft und laufen su Beginn jeder BVor-
ftellung ab. Der evfte Film diefer Art wird felbifverftandlich die
Adiifmertamfeit mebr feffeln, als8 der leste, jedock wird bei der
gevingen Jeit, die filv Gilmreflame im Kino. bleibt, die Frage
faurt, afut werden. Cin Befveis feiner Werbeirfung mag fein,
daB fogar anfehnliche. Tagesieitngén fich feiner bedienen, um
ibrem Blatt neue Lefer su werbeir. Gt ift auf dem beften Weg,
bus Reflamelichthild, bad fich immer gevingerer Adhtung erfreut,
aus feiner bisher berrfchenden Stellung u verdrangen. Seit newem
beffehen auch Werbetricfilme, bei denen gegeichnete Siguven mit
Tebenden Menjdhen sufammen agieren, Dev-Rurzfilm berveift aber
feinie Lebensfdbigteit nod) befonders bei allen Filmoorfiihrungen,
bie in der Oeffentlichleit vor fich gebent. Befonders bei- Filmoor:
fifprungen, in Laben 2. wo e8 nicht davauf arifommt, Perfonen
fu-unterhalten sder Maffenanfammlungen heroorzuriifen, fondérn
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bei mdglichft vielen Perfonen su werben. BVon grofet Bebeutung
fowobl fiir Den Kavyfibn, al8 fild bie Filmvellame iibevhaupt,
find bie fechnifchen BVorvichtungen, weldhe eine durchgehende
BVorfithvrung des §Filmftreifens ohne menfchliche Bebienung ge-
ftatten. €8 {ind dies die yogenannten BVorfithrungsichrdnte, die
i Schaufenftern, Ausftellungen und Meffen 2¢. aufgeftellt werden.
Die Sdrante find auf dem Syftem der {ogenannten Durdhpro-
jeftion aufgebaut im Segenfas zur gewdhnlichen Aufprojettion.
Apparate diefer Art {ind die Gaworfthrdanie und der Duostop.
Wir fommen nun gur erften. Gruppé der Langfilme; su den fo-
genanntenn Reflamelpielfilmen von 100 m aufwdrts. Den Ueber-
gang ftellen Filme dar, in denen Jeitper{dnlichleiten jur Reflante
vevivandt werden. Cine eigentliche Spielbandlung haben. wirv hiev
aber nocht nicht. Im wirtlichen Retlamefpielfilin witd der AD-
louf einer Hanblung twie beim gewdbhnlichen Spielfilm gejeigt.
Die” Reflame, die dre Piyche des Kaufers alg Unterlage ihrer
Operationen eingehendft Peritdfichtigen mup, fpefuliert in diefer
Werbefilmart mit Macht auf das groe Publifum, das Handlung
{eben und dag nach der Arbeit imt Kino zerflrent erden will.
Der Gefchmact, mit Dem eine devartige Handblung aufgebaut wind
bergeftellt wirh, fpielt eine untevgeordrete Role gegeniiber Dem
Swed, wirllame Reflame su machen. Spesiell bei Filmen, die
fich an die breite Maffe vichten (Bigaretten 2¢.) mup man das
Mittel dem Swec anpaffen, jedoch gibt s felbftoerfléndlich Gren-
gen. Laffally macht auf Werbefpielfilme mit technifchem Hinter:
grunbde aufmerffam. Fiiv den Werbegmwed des technifchen Spiel-
filing ift. e8 aber nach feiner Meinung abfolut ndtig, daf eine
Handlung swifdhen einem {hon vorhandenen Rahmen evfunden
witd und nicht umgefehrt, da in legterem Falle, wie ith felbft
bet Devartigen technifchen Filmen {chon feftftellen fonnte, eine LWer-
bewirfung faum zu erzielen ift, jedenfalls nicht-im Verbaltnis 3u
-Der aufgewendeten. Arbeit und Miihe feitens der Fabrif 2c. ftebt.
€8 foll nach. ibm (Laffally fpricht felbftoerftdndlich immer nur
vom rein ,fechnifchen Spielfilm“) der werbetechnifche Inbalt
porbherbeftimmt fein und nun eine Filmfabrif beauftvagt werden,
eine bramatifche Handlung su fomponieren.®) Raffally {chlieht fein
Kapite] mit foldenden Worten: , Auch der Spielfilm mit fechni-
fhem Hintergrund ift bevufen, an Deut{chlands finftiger Grofe
mitguarbeiten.” Diefe Aufgabe ift nun [B8bur, wenn flax -erfannt
wirh, dbaf in Der tendensidfen Durchbildung des Hintergrunbdes
bei gefchiciter Ueberlagerung durch -die vorgefchobene Handlung
bas filr die Beeinfluffung der WMaifen wirfame Agens liegt. In

*) Ginige Betfpiele olcher Filme find: ,Die Entdedung Deutfchlands”
(burch Marsbewohner). ,JIn die Wolfen verfolgt” in"der die Giite Deutfcher
Pangerplatten demonfiviert wurben. ,Im Tunnel” ufw.
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ber sielbeupten BVerwertung diefer. Crienntnis liegt der einzige
Wert deg Spielfilms fiir die mbduftéielle Kinematographie.” Die:
fen Worten fann man fich jedenfalls nur viichaltslos anfdhliefen.
Wir find nun beini Induftvies und Propagandafilm angelangt.
Da der. Induftriefilnr infolge féinet wirtichaftlichen Bedeutung
in einem fpdterem Kapitel genauer behundelt wird, fo fei es mir
geftattet, bier nur anf feine Fovmen, it denen ev hier in Crichei-
nung fritt, anfmerffam su machen. Wir fehen ihn im Kino als
Den Snduftriefilm, der in einer fiiv Raien werftindlichen Form
iiber einen JInduftriesivetg einen.allgemeiner Uebetblick gibt, Diefe
Art Film begeichnet man audy alg Reprafentationsfilm. WS zweite
Avt diefer Filmgattung fehen: foir Den reinen Werbes oder auch
Lebifilm, diesmdn wohl audy als Fabrifationsfiline bezeichnet.
Da~der Werbefilm -(induftvielle) fich in exfler Linie an Sntervef-
feriten wendet, von denen man efwas Fachfenntniffe immer vor:
ausfest, fei e8 auch nur eine Vauernverfammlung, dexr ein Filin
itber moderne Acferbaunmichinen vovgefithrt werden Joll, zeigt man
in ihm Sabrifationsoorgange, welchen Kontvollen dag Material
untevworfen. ift, furg man fucht BVertravew zu erweden. Da
fich diefe $Filme .uber oft aueh al8 Lebritlme brauchbar erweifen
und umgelehit, fo erflirt fich Dasu Der Mame LQebrfilm, Fiiv
Gypesialinterveffenten merden auch noch fogenannte Fachfilme I%er;
geftellt. Gie find fiiv den engeren Fachlveis beftimmt und dies
nent felbftoerftdndlich ebenfall8 Der Werbung, wenn fie audh
noch (ie jo der Werber und RLehrfilm allgemein) Nebenzwede
haben. Diefe Filme fann man auch Gebrandhsanmweifungsfilme
nennen, da fie haufig die genaue BVedienung der Majchinen des
monfivieven. m grofen und gangen Yat der Induftriefilm alfo
neben feinér werbetechnifchen Seite immer noch Sozialaufgaben
su erfitllen. Gpielftlme. mit technifchem Hintergrund heifen aitch
Werfefilme. MNachitehend. foll dev Propagandafilm gewiirdigt wer:
den. Wdbhrend mir bisher Jembidh) die -einzelnen Filmgruppen
abgrerizen fonnten, begeghen wiv biet duferft flitffigen Grengen,,
fchon wegent Der Auslegung des Wortes .an jich, dDann aber auch
veshalb, weil es, wenit auch nicht notmaleviveife, Propagandaz
fuvsfilime gibt. Behrmann erflavt das Wort Reflame als vein
gefchaftliche Werbetdtigleit, Das Wort Propaganda aber als Wer:
bung geiftiger und gemeinniigiges, jedenfalls nicht witf] chaftlicher
Ait: Diefer Definttion mdchte ich mich nicht anfchlieBen, da fie
nicht mit dem fatfdchlichen Gebrauch, den man von dem Wort
Propaganda matht, harmoniert. Man -Fann unter Propaganda
febr wobl auch. wirtichaftliche Werbung verfiehen, wenn diefer
Bwed auch beim Propagandafiln etwas in den Hintergrund tritt.
Die gejchaftliche Reflame witkt fich beim Propagandafilin nicht

bivelt aus. Gie blitht aber umfonehr im Berborgenen und ers
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ielt Damit um {o hohere Wirtung.. Der Propagonbafiln ol
eben. bie Qeiftungen, die. Bedbeutung und Grdfe eines Untey:
nehmens allgemein Gevoorheben. .3n Amerifa begeichnet man. diefe
. At pon indirelter. Reflame al8 fogenanite institutional. adverti
sing. Mataja. fagt, Dap diefe Einvichtung, bdie gur Pflege. der
Stimmung und Hebung des BVerftandniffes und als Stitge des
Anfehens der betreffenden Induftviesc. bei Der Bevslferung dienen
{oll, ftdndig im Wadhfen begriffen fei und daB diefe At Der Wey-
bung auch in Amerifa erft nen aufgefommen fei. Cr {chreibt
fiber Propaganda in der. Jeitung wirtlich: , Man nennt daber
auch dag Antiindigungsmwefent. den ‘})t‘el;febieﬁft der Gefchaftsun-
ternebmungen, fdhreibt ihm die Aufgabe und bdie Fdbigleit 3u,
der Beuslferung dag Wefen der Jnbduftrie und die Befdhaffen-
beit Der Cinvichtung szu verdeutlichen, die hinter den davgebotes
nen Giitern fleht.  Auch derWerbefilm vermdg dabei. eine fvic:
tige Rolle gu Jpielen, - Snsbefondere fann ein foldhes ficht auf
Beftimurte: Anerbietuny. gerichtetes Anfiindigén in Frage fommen
fiir -gemeinfame Schritte-einer Gruppe -oon. Befchaftslenten opder
eines gangen. Gefchaftssiveigés, um ben..den Abjas. ihrer. Ware
beéintrachtigenden Auffafiung:obev-ettva BVerflimmungen entdegens
sumirfen, die fich durdh notwendig ‘getbordene Preigerhdhungén
oder anbere Umftdnde evgeben Idnnfen ober {chon- eingeffellt
Baben.” Er weift audy davauf hin, ‘weldhe Gefchdftserleichterung
Durdh. Propagandatdtigeit Diefer Art erzielt: werden Tann, wie
Jie frither ober fpiter Dem Abjas an fich zugute fommen Tann,
Den Werfehr mit Kunben .und Behbrden erléichtern bHilft, dem
Kredit niigt, Sefchaftsbesichungen feftigt und felbft das Auflorw-
men der Konfurvens erfdhmwert. Ber Unternehmungen, die fehr
vielfeitig {ind, wie um Beifpiel die A € G., empfiehlt fich eine
betastige allgemeine Dropagandatitigleit pon felbft. AWiv gelangen
fomit automatifch sur auBerften Grenge-Des _,Q‘Bg&r@ﬁ[mé,, pum
Kulturfilm in feiner Bedbeutung- fir-, die Werbumg. Vet thm
baben twir-e8 nie.mit einer eigeritlichen Werhing-su tuh. Sie ffeclt
nuy indiveft in hm. Wein er Filr die Crhshung des Kultur:
niveaus wirht,- erhoht er auch. ven Lebensflandart und dainit den
allgemeinen Giiterbedarf und BVerbrauch, Wenn er beifpielsmweife
fitr Deutfche Kultur im Ausland wirht, witd ev ohne Bmweifel
auch Der deutfchen Wirt{chaft ugute forpmen. Wdahrend wiv im
exften Teil Diefes Kapitels im wefentlichen offene” Filntretlame
behandelt haben, haben mwir e8 im zweiten Teil nif. dev_peifted-
tet Reflame su tun, Nicht mit. verfleckter, Werbung. Benn der
Kulturfilni wicht, wirbt er offen, abér meift"fitt geiftige ober
gemeinniiige Stwece. Aber. auchhier haben wiv fliehende Grens
gen. Bei einem Kulturfilm ., Oberapmniergann Jum Beifpiel, Bev -
die Schinbeiten diefes Orfed zeigt mit entfprechendem @inmeie;
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auf die Paffionsipiele, fann man fhon faft nicht mebr von ey
ftectter Reflame veden, obiwobl fie unter diefe rubriztert werben
muf. Der KQulturfifm iff, wenn ev wirht, meift ein Kon-
glomerat offener und verfiedter Filmmwerbung und unter-
fcheidet fich Dann nur wenig vont Propagandafiln, Damit ditefte
die Reibe der %erbe[angglme ‘abgefchloffen fein. Sufammens
genommen ift zu {agen, daf, m&g}cenb der Kuvsfilm faft aus:
{blieBlich bas Gebiet Der Diveften Reflame Be?tewfd)t, ber Qang:-
film yoob! in erfler Qinie.pad Gebiet Der indivelten Reflame trifft.
Cin Werturteil {fber bie- Reflamervirfung beider JFilmarten ab-
gugeben, diivfte duerft {hivierig fein. Wob! fagt man, daf die
Reflamemwirfung fleigt, je nnmerflicher fie sutage tritt, aber beim
Werbefursfilm ift doch die fuggeftive Gewalt, mit der ev feine For-
Derungendem Publifum ins Geficht fehreit, entfprechend su bevitcls
g&)ﬁgen. Dan wird alfo bei ausgedehnten Werbefeldsitgen feine
tefer Filtharten benachteiligen diitfent, will man einen vollen und
dburdhchlagenden Crfolg erzielen. €8 feien mir noch einige furze
Bemerfungen fiber bie Berwendungsmiglichleiteri ber Filmmwerbung
geftattet.  Nach der Cinteilumy Biihers (iiber Reflame im all-
gemeinen) fann mdan unterfchetben: (Haupth, 4.) 1. Betriebsve:
Honre (Filmveflame in einer Fabril,. im BVorfithringsvaum einer
Fabrif, in efiienr Warverihaus 2¢.) 2. Freiliiftveflame (Filmre:
flame auf Tageslidhtwand in einer Ausftellung, WMeffe, eventl, im
Gdyaufenfter und radhts auf weifen Mauern). 3. Rauthrellame
(im Kino, Lheater und Kabavet). 4. Demonfirationdretlame
allgemeine BVorfithrungen vori Induftriefilmen und miindlichen

orfrag 2. f. 3. B. Fordfilm).

Wir Tonnen aber aucs andevs einteilen und zwar:

1. Filmreflame am Ort des BVerfatifes i
a) im Borflihrungsraum der Fabrif, des Kaufbaufes ic.
. b) int Scaufenfter:
2. Unabbdngis vom Berfaufsort L
a) in gefchloffenen Raumen (Kino, LTheater, Wartefaal mit

Borfithrungsichrant) 2c.

b) im Freten (Ausflellung, Meéffe) nachtl. Lichtvellame.
Auperdem fBnner wiv aud) noch einteilen:

1. Snbividuelle Filmretlame

2. Berufstlaffenveflame

3. Mafjenvellame, .

Da &8 meines Crachtens nichts gibt, filr das der Film als
Reflamemittel verfagen {Brinte, eviibrigt fich bie Frage, fiiv welche
Gitter der Filin werben fann und filv welche wicht, Im Uebrigen
ift 3u Cingelfragen 1w Sonderfdpiteln Stellung genommen.
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Spestelle BVor: und Nadhteile ded Films
gegeniiber anderen Werbemitteln,

Cine nur gevinge Zabl der ablreichen Reflamemittel fann
mit dem Film in Konfurrens treten. Die Hauptmittel der Werbung
find rafdh aufgesdblt. Wir haben das Flugblatt, dag Plafat,
die Jeitungsvellame, die %erfe?wa, Die Qicht: und endlich die
Silmretlome, €8 (6Bt fich twobl der duvchichniftliche Lert eines
Reflamemittel8 allgemein angeben, doch ift bei jedem Devartigen
Werturteil- Der Gpegialfall nicht mit einge{chloffen. Fiir einen
beftimmten Anwendungsfall der Reflame wird ein Reflamemittel
immer vorherrichen. Wabrend eine Reibe ald fog. Crgdnzungs:
veflame Anwendung finden, wird der Reft fiiv den- befonderen
Swed gdnalich ungeeignet fein. €8 wird fich hier nidht darum
bandeln, alle Cingelfdlle, in denen der Film vorherricht, su Er-
gdnzung dient oder unbrauchbar ift, anzugeben, fondern lebiglich
Darum, feine Gtellung innerbhalb der Reflamemittel zu fixieven
und feine fpesiellen BVors und Nachteile ent{prechend 3u chavafte:
rvifieren. Dabei werden in erfter Linie die volfsmwivifchaft-
l[ihen Verhdaltniffe gewiirdigt. Aus einer amerilanifchen
Ctatiftit (, WMarftanalpfe o. Kropf*) aus dem Jabre 1920 ifi
eefihtlich, DaB oon einer Gefamtausgabe fiiv Reflame ovon
1250000 000 Dollar nur 5 Millionen Dollar auf -Filmretlame
fallen. Dabei wird behauptet, daff das progentuale BVerhdlinis
ber DBeniigung der eingelnen -Reflamentittel {eit 1911 beinabe

- basfelbe geblichen fei. Dap man Kier- bei der ndadhften Stafiftit

sugunften der Filmreflame eine Verfchiebuing feftitellen twivd, ift
bet Der madtigen Cntwidlung, die das Kino, der Film und

‘der Reffamefilm im befonderen gemadht haben, mit Sicherheit

anguriehmen. 3u beachten ift auch, daf die Filmwerbung nur

- gum Teil dburch Statiftif evfapt werben fann, namlich nur, {otweit

fie al8 reine Kilmreflame auftritt, Ale indivefte Filmmwerbung
wird durch fie nicht exfaBt. Um aber die Bebeutung des Filing
innerhalb Der anderen Werbemittel su wiivdigen, ifl es- abjolut
notiwendig, gevade auf feine indivefie Propagandamirfung hingu-
weifen, da fie Ifﬁx ‘die” BVoliswirtichaft oon grofitem Nugen iff.
Da in Deutfchland die Reflameverbraucher” prasife Jablen aus
Angft vor der’ Konfurreny nicht verdffentlichen, ift eine derartige
Aufftellung in Curopa nicht mdglich, Jebenfalls iff die Beur:
teilung, die der Film in feiner Cigénjchaft al8 Werbemittel ﬁn,be:.,
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febr {chwantend. Sowohl Fachleute, al8 aud) BVerbraucher find
i ihren Meinungen iiber Wert und Nupen der Filmmwerbung
verfchiedener Anficht. Nicht mit Unvecht wurde die Behauptung
aufgeftellt; -Daf. dDer Film- wenigftens, die Wiglichfeiten in fich
bivgt, bie Bebeutuny der Prefle fiir die ‘Reflaine zu mindern,
wenn nicht -vielleitht fte dusd ibrer herrfhenderi Stellung 3u vers
Dringer. Aber aus Swedmdpigleitsriidiichten with die Cntwid:
lung deg Werbemittels tmmer nur innerhalb eines beftimmten
Bermwendungssmedes. vorivdrts -{chreiten. .. Die. Heinen tdglichen
Seitungdanzeigen werden nie durch den Film erfest Herbenfdnnen,
ebenforenig fann die Beitung den Stegeslauf .Hes Films als
Kolleftivpropagandamittel aufhalten. A8 Crganzungsreflame
wird auch Das geringfle Reflamemittel verivendet werden fWnnen.
Bufammenfaffend darf man fagen, daf der Filmt im Begriff
ift; ein.Hauptfattor der Reflame su wWerben und dap er bei feinem
groBsiligigeren Werbefeldsug ohne Nachteil entbehrt werden fann,
Machftehend follen die Hauptoorteile der Filwerbung ge-
fenngeichnet werben. Hauptmoment ift die€ Lebendigheit. Die
Retlame foll ja. nicht nur empfeblen, fie foll seigen; vormachen,
empfinden.- Das lebende Veifptel einer BVsrfithrung fomm durch
Teinerlet Bilbaingeige erfest werden, lediglich durch bie BVotflihrung
felbft, e aber al8 Retlamemittel etzéz‘ﬁ)rungégem&‘é Tebr befchrdntt
und auBerordentlich teer #{t.*) Sin Werbemittel, das fich in
Diefer Richtung dem Jilm ndbert, wenn ef hn auch nicht "an-
ndbernd evveicht, iff die Qichtveflame, Die Tedhnif ihrer Be-
wegwng fhreitet fort.aund das ift fider £in Seichen dafii,
weldhe Wichtigheit man der Bewegung in dér Reflame beiniift,
Diefe Sudyt nach Teben in der Reflarme IGHE fich pipchologiich
leicht exfldven und Damit erflavt fidy auch der Voripring, dér
-Diefen Werbemitteln gegeniiber Den andeven eigén ift. Durch die
Bewegung- wird der Ablauf ded Bewuftieindoorganges in eine
gewifie, getwollte Richturig- betvegt, wihrend Bie tote Reflame
nur den Anfto i -Vewuftfein gibt, dey Ablauf fich. aber voll-
ftandig  ungeregelt und individuell pollzieht.. Da alfs. Der Haupt:
moment in der Werbelraft des Films diefe Bewegung ift imd
ba Diefe Bewegung dag Urelement allés Lebens iiberhaupt
ift, Darf man Dag wohl als feineherooiftechendfte und-wertoollfte
igenfchaft anfeben. Jn der Filmmwerbung haben wir heitaus
bie geeignetfte Moglichleit, Spannung und VBelehuwig iri Hie
Reflame su bringen. Sn feindér Anfdhaulichleit ift jedenfalls der
Gilm feber. andeven Darflellungart ibev. Photds,. Seichningen
und Plafate Ionnen. nur Augenblicsbilder verntjtteln und die
erfldvenden, owrlleicht {dhwer verfténdlichen Crldutevingen left

6al *) Stiden in der Qtuéfagg, fochen und braten in dev Ausftellungs:
afle 2¢,

~
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der Durchichnittsmenich nicht, wodutch natislich Ser Wert diefer
Reflame um ein Bedeutendes gemindert wird.." Sotweit die. Mog-
lichTeit iiberhaupt beftebt, auf den Menfcherr Mmbiveften. Jwang
sur Aufnabhme einer Nachricht. auszuitben, wird. fie dnreh Den Film
vedlifiert. Jm verbunfelten. Saal fann moan fich der Wirtung
Der Reflame nur durch dasg Schlieen der Augen entziehen. Wir
aben bei diefer Betvachtung auper acht gelaffen, dap der Werhe:

Im im allgemeinen in einer Form dem Publifum darde:
boten wird, dDie dDiefesnichtzurAdblehnung vevanlaht.
Wenn der Werbefilm dem Befchauer etivas bietet, with er auch
ent{precherid aufgenommen mwerden. Cin anberer Borteil ded Fil:
mes, der fich allerdings teiltveife mit dem oben Genannten decft,
ift der feiner Mehrdimenfionalitdt. Cr hat mindeftensd drei
Dimentionen, ndmlich ziwet Dimenfionen ded Raumes und diedritte
Dimenfion der [eit. Man ift darvan ihn 4dimenfional 3u ge-
ftalten, indem. ntan plaftifdie Wirkungerw Hevoorzubringen. fucht.
Gin Ausdructsmitte!, das mebreve Dimenfionen hat al8 ein
anberes, ift diefem immer an Anfchaulichfeit iberlegen. Su feinem
Berftindnis ift-weniger Vorbildung eiforderlich-und eint gevingeves
Aufnahmeverftandnis. Damit nihert ex fich der Wirtlichteit, ohne
die Nadhteile diefer su feilen. Daff man den Wert der Mebrs
dimenfionalitdt fiiv die Reflame erfannt bat, betweifen. die BVers
fuche, die Amerifa mit feiner plaftifchen Reflame angeblich mit
gutem Crfolg angeftellt Hat. (Jn Form von Monumenten an
ber Strafie 2c.) Durch diefe feine Anfchaulichleit wird dex Nach-
teil Des vafchen WUbrollend fetliveife gemindert, da det Sujchauer
‘frof mangelrided wdrtlicher Erfldrung doch das Gefithl des vil-
Tigen BVerftehens hdat. Diefes Gefitht fann beim Sufdhauer auch
£ine"Ueberfchdsiing der Kenntniffe, die thm der Film vermittelt,
bervorrufen, wasd smwar vom rein privatwittichaftlichen Reflanie:
ftandpunft aus gefeben, febr begriifensmwert iff, aber polt8mwivt:
1ehaftlich nicht unerhebliche Nachteile in fich {chlieBen fann., GSegen-
fiber Der mwirflichen Vorflibrung 3. B. einer Mafchine zu. Werbe-
stwecden weift dev -Film anferbem noch folgende BVovteile auf:
1. Die Liicdfe des. Objefted {cheibet aus. 2. auBerordentliche Jeit:
erfparnis. 3. Moglichieit, BVorgdnge, die {peziell diefer Ma:
fchine eigen find und die in Wirklichleit faum ober {tberhaupt
nicht fichtbar find, einer beliebigen Sabl vor Menfthen zu zeigen.
4. Taufchungen durch. den Film fonnen auf -ein Minimum- bé:
fhrantt werden, wenn der Film durdh den Namen einer veellen
Firma gebedt ift. 5. Cr pereint dasd rdumliche Nebeneinanbder
mit der zeitlichen Aufeinanderfolge einer Handlung. 6. Cr e
‘mbglicht sum Stwede der Hevoorbebung BVevdnberungen Ddes
Mahftabes obne -Hie- Lebertdigleit Des Bilbes su ftdren. -Jm
Gegenfats 3u anderen Werbemitteln, die auch auf den Sertichs:
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Gebdr: und Taftfinst wivlen, befchranit der Film feine Wirkung
lediglich auf dasg Auge, wasd ihur swar als Nachteil angevechnet
werden fann. Stellen wir ain den Film beifpielwveife einer Druct:
fachenveflame gegenitber, fo fommt nian sum Grgebnis, daf er
diefe Hatiivlich nicht exfegen fan, dap daber -bie Drudfache an:
bererfeitd feinen Weit- hat, wenn, fie nicht gelefen wird, was
meift Der Fall fein wird, wendt man gi'e alg Reflame evfannt
but. Gtellent 1wir nun ivgend ein Werfabhren im -Film dar, o
wird nicht nur, da die Betvadhtung doch meift im dunflen Raume
auf bell erleuchteter- Qeinmwand eérfolgt, die Aufmerffamleit mit
grofter-Gicherheit erzielt, Hem Geddchnis in Kilvze eiit BVorgang
eingehdmmert, der in der Drudfchrift bedeutend mebhr Ieit in
Anipruch- niinms, fondern e8 wird audy nun die Schyrift felbft bei
entjprechender Streuung mehr Betradhtung finden. Daraus fbn-
nen -wiv den Nusen der Filmretlame als Cradnzungsreflame bei
gefchiciter Aniwendung erfeben. Ueber die MiglichTetten, im. Film
Detaild 3u seigen, die fonft nicht oder nur in befchrdntten Mengen
dem Merifchen fichtbar find, wurde oben {hon gefprochen. Gegen:
fiber bem Reifenden hat-Der Film den BVorteil dev erhdhten BVer-
trauensmwiivdigleit. und abfoluten Sadfenntnis. Gr informiert
Jhteteffenten i den: entfernteften Gegenden, nicht nur fiber dHie
Ware, fondérn auch itber den Betrieb und feinen Ablauf. Bei
Ausftellungen, Meflen 2c. evfpart er die hoben Transportiofien
Lﬁr Majdhinen und die Gefabr einer Befchadigung, vermindert
Die Betriebsuntoften sur Vorfithrung son Mafchinen ju Reflame:

sweden. Der Film felbft ift feicht transportabel, die BVerfands

foften. be8 Film find niedriger al8 die auch nut fleiner WMa-
fehinen, beanjprucht nicht oiel Plag und famn 3u gleicher Seit,
obne fibexmdaige Unfoften an deh ver{chiedenften Plagen werben.
Bon befonderer Bebeutung ift natitvlich, dap der Film geftattet,
detr Mufiflab ber Seit durch Jeitlupe und Seitvaffer beliebig

3w dndern. Der Raunt fann dordh) Grofaufnahmen beberrftht
werbén.. €8 Idnnen durch die Seitlupe Materidlpriifungsauf:

nabmeit gestigt werben, Serreis und Biegungsanfnabniens, dHie
auch Toltuvellen und lehrbaften Wert befigen. Der Seifraffer
fann beint Baven von griferen Anlagen entiprechende BVeriwen:
bung finden. Wir find bier dann allerdings im Bereich der
Grofipropaganda, aber gerade hier ift ber eigentliche Wirfungs:
Trei8 des Filmes, dein internationalen Arbeitdmarkt die Leiftungs:
fabigleit -einer-gewiffen Arbeitdgemein{chaft su zeigen. Der Film
geftattet ebet BVovgdnge ur allgemeinen Kenntrid u bringen,
bie dem groben Auge fonft unfichtbar bleiben, fei ¢8 wegen zu
groBen Gefdhmvindigleiten bei Mafdhinen oder wegen veiner tech:
nifdher Unmiglichfeit. Nicht su untevichisen ift ferner die Unab-
bingigleit vbon Der Witterung, die bei BVorfithrung mandher WMa-
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gcf)inen unangenehm in die Wagfchale: fallt, Die Miglichleiten
er Tridzeichnungen fonnen beim fechnifchen Werbefilmt {pesiell
in vierfacher Richtung ausdgeniipt werden: 1. Al Ueberfichien
fiber ganze Arbeitsvorginge, 2. Schematifche Criduterungen -Héy
Wirtungsweife von Majchinen, 3. Ablauf demifcher BVovgdnge,
4, Diagramme von fechnifchen und wirt{haftlichen Berhaltniffen
g}iilanaen einet A, G. 20). Jedenfalld liegen hier MiglichTeiten
v Den Werbefilm, die abfolut fein andeves Werbemittel befitt.
G3 fonnen Kleinigleiten. der Herftellung zum Swede der Wey:
bung fichtbar gemacht merden, die gevade diefes Fabrifat vom
andbeven untevfcheidet. Hier haben wir ein Sondevgebiet des
Films, in dem ev unevreicht ift und aller Vorausficht nach audh
bleiben wird. Cin Nachteil, der allerdings den FKilm nicht als
folchen, fonbern feine Streuungsorganifation befrifft, darf nidht
ver{chiviegen mwerden. €3 ift diefes bdie haufig nodh mangelbafte
Borfiihrung. Jedoch iff das .ein Nachteil, der durch den Fove:
fehritt Dev Seit allmablich aufgeboben twerden diirfte. Nicht zu-
letst foll ein Borzug des Filmes evmwdbnt werden, der in Diefem
Umfange auch nur ihm zuteil ift, das ift feine Snternationalitdt.
Er wendet fich an faft alle Altersgrade, an alle Bildburigs|chichten
und an alle Bolfer, dabei hat er noch den BVorteil, dap er am
wirfungsoollften dort ift, wo Has Bilbungsniveau des BVolles
am tiefften ift. Wdhrend im allgemeinen das Wort der Ber:
breitung einer Werbung grofen Widerfland entgegenfest, fennt
Der Film diefe Schrante nicht. Cin in Deutfhland angefertigter
tlm it in China und in Afrifa fo zlemlich gleich verftandlich.
bebarf nur einer Ueberfesung der Titel. Der Film, {pesiell
wenn ev werbend wirfen foll und wenn er an die grofe Maffe
gerichtet ift, muf aber auch entfprechend gearbeifet fein. Cr mup
fih Dem Gefdhmad und dem Geift der Menge -anpaffen, ex:{oll,
wenn er in Ldandern mit viel Analphabeten vorgefithrt wird, den
Titel fiberhaupt nadh) Moglichleit vermeiden. Wegen feiner leich-
ten Allgemeinverftandlichleit ift dev Film ein BVerfldndigungs:
mittel der BVilfer getworben, eine Weltfprache.

Aus der fteigenden MNachfrage nach Kulturs, Leby: und
Werbefilmen fann man den Schlup ziehen, dap die Erlenntnis
von Der Ueberlegenbeit diefes Propagandamittels gegeniiber den
anbeven im Wadhfen begriffen ift. Trosdem lafjen fidy einige
mebr ober minder {hwere Nachteile des Film mit {chinen Re-
Den nicht hintwegdbisputieven. Ein Haupnachieil-fpesiell dés Kurzs
films liegt in dev Schnelligleit geines Ablaufes. Wenn man auch
verfucht, durch {hlagende Handlung diefen Nadhteil zu Tompen:
fieven, 1o gelingt Das doch nuv teiltveife. Bei den meiften Reflame:
mitteln Haben wiv Mupe, {pesiell wenn wiv Jntereffent find,
Dbie Anpreifung eingebend zu ftudieven. BVeim Film Tann nicht
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mebr suviigerufen werden 1nd hat man aus ivgend weldhen
Griinden eine befonders wichtigé und: entfcheidende Stelle iiber-
feben, formuf man fich. bamit abfindéen, die Hauptvellamemwiriung
it dann: verloten. Qm Kindtheater ervegt der Werbefilin als
Fitllmittel immer leifen Anftop und durcy die Spannung, mit
der das grofie Drama x. evwavet wird, find die Sufdhauer
weniger aufnabmefdbig. Beim Werbelursfilm bHaben wir dann
noch die Gefabr, Dap man swar beifdllig iitber den Schers und
Wiy des Reflamers fucht, aber eine nir geringe Jahl von- Men-
fchen bie- Reflame als folche in fich aufnimmt; Diefer Nach-
teil fann Duvch eime in: entfprechendemn ®eift gelaltene Antiin:
bigung wettgerfncht werden. Anders iff e8 {chon, wenn wiv -ein
Hauptmittel - intenfiver Reflame in feiner Wirfung beim Film
betvachtert, ndmfidy die fldndige Wieberholung der Retlame. Im
Allgemeinen ift die Cinhimmerung eines Werbegedanfens in das
Unteérbewufptiein des Menfchen duvch Wiederholung. ein beliehter
und. erfolgveicher Reflametric, Obwobl nun beim Film die
Wieberhofung eine {dhmelle und. vafche Cinpragung ermdglicht,
muf man doch feftftellen, Daff die Wieberholung desfelben Re-
flamefiling quf einen devavtigen innerlichen Wiberftand fioft,
daB die Werbewivfung .faft Nul 4t Cine genauere Unter:
fudhung, wie weit hurdy. Yenderungen im Fikm Wiederholungen
suldflig {ind; bleibt bemr Kapitel Reformfragen vorbehalten.
Audy die Iautlofe Vorfithrung Des Reflamefilms geveicht der
BWerbung nicht sim BVorteil. Die -internationale BVerfténdlich-
feit Des Werbefilms wirh iiberfdhdst. BVerflandlich ift evr wohl
itbevall, aber um mwerbend su wirken, mup fich dev Film: nach
der Sndividualitdt eines. Landes richten, und einWerbefilm. fitr
Rufiland muf deshalb anbders geftaltet. fein,. als einer fiit Su-
Tuneger.~Diefer Nachteil wirh: alfo durch. den Erfat dev Sprache,

Durdy Das. Bild und feine fonflige Internationalitdt nidht. gans

befeitigt:- Cin-Haouptichmers ift aud feine Abhdngigleit vom over-

dunfelfen Raum. Wiv haben. Taglichtwtinde ., aber noch nicht

{o technifch oollendet, ‘Dup-fie 4 ber Wirkumg-mif:-der Leinmwand
tm Dunfeln fonfurrieren HBnnten.. Dadurch 1ft. auch die Vorfith:
rutg DeB Filnis int Schaufenftér ic. nodfebr mangelbaff. Aud
feirte Farblofigleit ift noch oon Nadhtéil, da fo gerdabe die Fatbe
al8 Blidfang. fitr den Relflantér von Bebeutung ift, doch Wnnen
diefe Nachteile mit entwicdelterer Technif fihermunden mwerden,
Auch die Aufhebung Jeiner Stummbeit Bnnte fitv die Filmmer:
bung von BVorteil fein. Von Nadhteil find ndtiivlich auch die
verhaltnismapig bohen Koften und die mandymal fchivierige Ant
Der Gfreuung und Votfithrung, Auch die Unmdglichfeit einey
wivkamen Kontrolle ded 3u evwartenden Nugens ift fiir den

i nachteilig. Sn diefer Richtung ift ex den meiften fonfti-
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gen Reflamemitteln febr unterlegen. Faffen wiv sum Schluffe
bie Haupt:, Vors und Nadpteile des Films {chlagovtartig su
fammen:
DaLtLs, e Sictung st Seit und Ot
e naug- ielung. eit uy b
RQeichte Ilggmemberﬁan % f it
Grofie Miglichleit e Berségung filv Aniwendung, Leis
ftung und Crfolg des8 Produftes.
@tfaﬁung groBer Maffen.
Radteile;
§>e5 Durchlaufen pegen Jeitmangels,
cmgelnbe Criolgstontrolfe.
grbaétmémaﬁ;ge RKoftipieligleit, -
eoufte und unbemybte bfebmmg Des i)u;cf)fd)mttv
ichen 6pte(ﬁfmpubbfpm3
Forblofigleit, <
(bhdngigleif vpth perpunfeitep SRgnm
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Strenung, Organijation und Koften det
o -« Gilmretlane.

-

22
L

. Soll Werbung fedbweder Avt Jwed und Crfolg Haben, fo

- ift bie Grunbbedingung,-bdf das™- Werbemittel , werbegerecht
ausgefivent mwird. Unter Ausfiteining verfiehen wir-in der Retlame
allgemein bie Uebermitfling des Angeboted an Hen: Cmpfinger.
Severifalld: Tindet eirre Ausfivenung im Allgemeinen nur dann
ftatt, wenn die divefte Juftellung -an detr-Sntereffenten nicht
mbglich ift. Auf dem Umieg iiber die Algemeinbeit verfucht
man dann, diefe Jnteveffenten Héch uivtieffen. Das hat den
Nebenerfolg, dap Perjonen auf eine Sache aufmerffam gemadht
werden, von deven Eriftens oder vorteilhafter Berwendungsmig:
lichTeit fie bisher nidhts wuften. An einem grofen Teil von
Reuten aber witd bdie Reflame wirkungslos verpuffen. Man
nennt bie Gefamizabl von Perfonen, die von ein und derfelben
Werbung Kenntni8 genommen haben, die vohe Streuzabl. Die
tobe Streugabhl belaftet Das Werbemwert. Unter veiner
Otreuzahl verfteht man bdie Jabhl der Perfonen, die vor der
Werbung nicht nur Kenntnis, jondern auch Intereffe genommen
haben. , Treffer nennt man die Sabl der Perfonen, bei denen
Die Werbung sum gewiinfchten Crfolg gefiibrt bat. Fiir den
Crfolg bes Werbefelbjuges mapgebend find vor allen Dingen
bie Zreffer, dain aber auch die veine Streuzabl, da man an:
nehmen fann, daf bei entfprechender mweiterer Werbung diefe
Jnteveffenten noch gewonnen werden nnen. Die Wirkung der
gangen Werbeattion evgibt fich, wenn man die Sabhl der Treffer
durch die vobe Streuzabl dividiert (voh, weil die reine Streus
3abl vollfommen unberiidfichtigt bleibf). Unter Jielung verfteht
man Dbie entfprechend bivigierte Ausfireuung auf Sntereffentens
gruppen. Duvch eritfprechende ielung wird nidht allein der
Wirfungsgrad der Werbung gehoben, jondern auch die robe
SGtreuzabl gemindert. Um bdie Jielung entfprechend geftalten su
f8nnen, teilt than bdie gr bie Werbenachricht vor allen Dingen
in Jrvage fommenden Perfonen nach Srtlichen und perfsnlichen
Gefidhtspuntten (Streufelder und Stveugruppen) ein. Wie nun
bei ber Reflame fiberhaupt, fo ift auch beim Werbefilm feine
swedentfprechende Streuung das Hauptproblem, Bei den nicht
gevabe gevingen Koften feiner Herflellung und feines Vertriches
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empfiehlt es fich Doppelt, die vohe Streuzabl auf ein Minimum
su vedbugieren. €8 handelt fich alfo: nicht Davum, . :einert {hnen
und, inteveffanten Werbefilin vor miglichft vielen Merdchen ayf
die Qeinwand au werfen, fondern: darum, den Film mpglichft
dem gangen Sntereffentenfreis vorvufithren. HUm: oll: diefen Ans
Lorberungen- mBglidit gevecht u-werden, gilt: e8 vor ullen Dingen

ie verfchieDenen Filmarten und ihre werbetechnifchen Sigens
{chaften entfprechend su beviidfichtigen, und fie auf die verjchies
denen Streugruppen nud Feldev zu. verfeilen. 2Al8 -Strenwege
fommen nadh Laffally 4 Sruppen in Betvacht: 1. dbas Kinos
theater, 2. bie Sffentlicye Reflamemand.3.,da8 {pesiells Sefchdftds
fino, 4. der Rinoloffer DHes Reifenden. - A8 5. von Laffally
unerwdhnt, abey doch ausbaufdhige MBglichieiten haben wir die
BVorfithyung su Lehraweden i Schulen ufw: Damit {ind aber
audh die Gtreugruppen {hon ettwas dhavafterifiert. Beim Kino
muf feine Rage und der ald Hauptprogramm laufende Filin ent-
fprechende Betiidfichtigung findben. Vet der Sfentlichen Reflame:
wand haben i die hichfte. vohe Streuzahl. Deshalb eignet fie
fich faft iy filr reine Angebotsfiline von Bebrauchsgegenifidnden
2. infl. furgen Reprifentationsfilmen. Beim Gefcfaftsting und
beim Reifendén haben wir die geringfté Streugabl,” abér Dafiix
teifft fie aiih nur den Jntereflenténfreis. BVeim Lelrfilifv’ ift mit
eigentlichert Treffern nicht su rechuen, dafilr find aber die'Emp:
fanger faft alle un dem Film ftarf intereffievt und die Wirkung
ift eine nachhaltige, worvaus fich ein fpdterer, pofitiver Crfolg
ergeben fann. Die Streufelder find su analyfieven nach dem
fultuvellen Stand der Bebvserung, den dortigen Sitten und Se-
brauchen und der Sprachen. -Selbftverftanbdlich fpielt die Art es
Angebots eine entfcheidende Rolle. Darairs ergibt fich, Daph <8
Grundbedingung ift, umi it der Filmreflame wirflich gute Crfab-
tungen 3w macherr, obige Forderungen, bdie ‘oft meht gefiibls,,
als verftandsmapig geldft weiden. f8nnen, mBalichft 3 exfiillen:
Der Hauptftreuweg it aber und bleibt frop feiner verjchiedenften
Nachteile das Kinotheater. Gerade Durdh die rapide Cntwidhung
desfelben in lester Beit exmbglidht e8 dag Kino, veine Reflame:
filme' einer rviefigen Menfchenmenge ovoraufithren, die in dem
Dunfel Des Raumes nur durch Schliefen dev Augen {ich biefer
Reflame entsiehen fonnen. €8 muf bei der Reflamevorfiilhrung
im Kino immer ein relativ grofes Allgemeinintereffe votauss
gefest. werden. Reine Augebatdfilme follen im Allgemeinen,
wenn fie Das Kinp als Streuweg beniisén, fein -Spesialangebot
centhalten. Filme, die der Stimmungspflege: und Reprdfentation
dienen, find im Kino fehr wohl angebracht. Diefe lepte Axt
pon Filmen laffen patiitlich einen effeftiben Nugen nur {hrer
exfennen und eine Cinteilung in Tveffer; vobe ober.veine 6tte1§i
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gabl ift bei ihnen nicdht ganz ungebracht, Sie wenbden fih an
bie Allgemneinbeit unb damit-¢ipibt fid)-al8 Streuweg auch das
Rino:  Ded Wert der Réflameborfilhrung it Kino wisd anich
buech bie fitfben eingelnen. Reffamefilngur Q}erfi‘ijung ftelenbe
geringe Beit befthitinkt: —Dag ift ruw allethings feiliveife duvdy
den ~auBetordentlidhen ~Fostfchyvitt; denr. ber Refldmefursfilm zu
pergeichnen, Hit, aa{get;sffén. Die Porilige ded Kuusfilms treten
mit bar Bovetilen. be§ Larnigfilms. berdits in dnferft frarfe Kone
furreny. Bie ?t’tb wegert ihres gefingerr Umfatiges leiht untes-
gubvingén unb 3u er{dhivinglicherr Préifen Herflellbar. Die BVor-
fiihrungstoften find mdapig durdh -oviginelle Jbeen, dutrch nuper
ovieftilithe Leiftumgen im Jeichentrict und Naturaufnabhmen wird
pent Wnforvernngen dev Neflameverbraucher auf bHiefem Gebiet
éntfprodyen. Cift gseiter-NaDHRIl, dap bie Steeugripen, weldhe
dén Filin feben,-in ihied '3ufammgnf§§ung febr ber{cdhieden find,
je nach det Gidhe und Lage bed Theatets und Hap fich. eiite
Sufammenfaffiing der entfprechenden Silppen Hut {hwer -ermdg-
lithen [ift, ift empfinblichér. Dd fedeg Rinstheatér éiri -gervifies
Stammpublifintt bat, {6 fanii; 5ad heater “von' depl. Bbiteil,
bet it Wieberhioliirg son-Retlamefilmen, bom teflanmetedmishen
gﬁ_gi&)t%pqﬁﬁ_au% ‘Geféhen, Darflellf, Gebrant) g?f,aicf)en. Derfelbe
Cifold Wikt dudh gegeitigh, wensmdn teidé Reflaniefilute eine
Wadge Gleichieifig in_riehreven Thiatern ¢inet, Stadt laitfen
kit . Bu beachteri ift -aber, H3p Dad Gtammpublitim eines
Lheaters, éine geiviffe, wenn atdh-nicht wivtibaftlich homogene,
fo doch Gbnliche Maffe darftellt, dah Hie Bebitrfniffe diefes
Publitums, beftimme_find_und daf fich dangdh. die It ansus
preifender Waven vichten follte.. Hier batte, wan ein nod {eby
ausbanfahiges Gebiet. Audy ift er Unterfchied i Bpind) dev
Kinstheater: 4o, Somuter, unb -Wintet su Beachten, da fich je-nach
ber Jabresdzeit Diesavhe Stieuzahl Het der. Kinvrellame aufers
orbentlith- berdnbeit, Aeldhet  Wert: ber Kinoreflame zngemeffen

- ird, erhellt buavdus, dap ametifanijche Reflamefathlerite behairpteft,

bap ber Abfas amervifannifthér Crieltgniffe, duth die dirf Der-gangen
Welt verbreiteten ameritanifthen Filure (nidht Reflanrefilme) fo
gefliegerr wdve: Cine Kontfollé diefer Behauptung laft fic natﬁrlig
nicht duvchfithrén. Da o8 imwerhin warfeheinlich ift, dafy dunt

ben -Film: amervifanifde Kultut (?).flaxt propagiert worbert ift,
benm ulle-anbeven Propagatridatnittef evreidien it wenig Mertfohen
(befonbders -tegen Dev BVerfehitbenheit der Sprache) und fihb aks
Werbemittel feicht su érfennen. Fir Deut{chland wiirde fich
daraus eine wichtige Lebre ergeben. Um- ndmlith-veutfthe Kultuy
durch Den Kulturfilm ing Ausland 31t bringen (Fhd die Widhtige
feit Diefes Tuns hat fich wabhrend des Kiteges beniertbar gemacht)
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ift e8 ubtig, bas Cinfihrtontingent fitv. Kuifurfiline anberét Lanbdet
gu -erhBhen, vt eine entprechende Anzabl deutither Propaganbar
filme ing Ausland 3it brinden. ’
His_sweiten. Streiwdby buben. it e difentlihe Fedldnie:
fhand. ;@gglﬁeijcf} %ef)et dier Bohéd entrdjdblien, Technit %,’gééj
bevtifert 1ft, i bév Filiitretiame eirte, Gebéittende R su fprelen,
%é[it fie Bete Hoch siemlich befcheiben int ‘@i&tét rifrid,  Shre
gé
t, O&

ovtéile find, SaB fie dagd Platut berbedlith deftalfet unl dati
er%’o’l)te Aufmertfamteit der Paffanten ervegt, baf fie éine et
ordentliche Menge 1rifft;. botausgelést: entjprechende. Placierung,
bap fie baburch; fehr wirfungsosll iff; wenn die Rellame abf
Dinge befdyratitt yitd, firt Hie ullgetneines Inteveffe Heftebt. Jur
Erhobhung eines wirffamen f%ﬁ'cﬁggngeﬁ fSnnen” Sarbiilms vov
geftibrt wexden: Nachteile. biefer Reflamie gnb,. Daff fie nie.eine
Speglalreflame fein duxf, Daf-die. Tdgeslichtwand noch nicht o
pollfomimen ift, al8 Wt wimfhen nddile, daB die Nadhtlichts
veflate ¢ében. nur nachts vorgefithrt- werden: funn, beeinttdchtigt
direch. die Konifurtens Det néichtlichen Richtvetlante. Hupeidem ift
bie :Bahl Der.-Meénfchen; bie nachts bie Strafert bepdllern, eiite
weitaus -gevirigere: ol tagsiibr. . D Filimithrant weift dine su
fletne ldche .auf und- feilt die Unovollfommenbeit det Taglichts
profeftion. Das fpezielle Gefchaftstivio trifft, wenn auch bhiev
natiiclicy febr wirflam, nuv.eine fleine. Sruppe don Sntevefjenten
b ift. alfo verbiltiidmabig teuer. Dasfelbe gilt vom xeifenden
Sngenieur mit Kofferfino, der nod dagu dre Nathteile mit in Kauf
nehuter mif, die fich aus den verfchiedenerr Sivvths 1ind Spans
nungsaiterr evgeber: Die Werbuiig. durch Lebrfiline ift sivdr ein
guter-Wedhfel, aber auf lange Sidht. Ith glaube fomit in Kitrze
die Bore. und Nachteile Der ovetfdhiebenen. Streurvege, fotbie
ihre eventl, Sitwidlungsmbglichieiter:geniigenid eildutert su-baben
und médhte midy noch: Her :Streums, dev. tithtigftén. Avten_ der
Reflamefilme sumenbden, : Der: Hvgé Werbefilm -allgemein irites
teffierenden Snbalts-gehbrt ing Kinn, Schaufenfter.und Hifentliche
Reflamemwand, -der. Wetbelangfilm: ing Tpezielle Gefthdfts: und
Ausfiellungstind, -eventl. fiiv den Reifenden, in die Lehranflalien
und als- Sonbervorfithrung ing Kinotheater. Jum Schlup foll
noch Tury die Streuung des .induffriellen Werbefilnis gewitrdigt
werden. Die drei withtigitén BVoifithrungsort find: die Birfainm:
fungslofale ber Fachvereine; wo fich-nicht nut Kufer vind Berfiufer
meift jablicicy einfinben, fondern auch fachgeinafe Keitif- an dex
Berbefferung der’ Werbumy.. arbeitet, - Dap rdtiithicy die Filime,
bie -im tedymifchen BVevein: vovgefithrt werben .{cﬁen, oon befler
technifchernnd audy Hinftlevifcher Qualitdt fetn miffen, ergibt
fich aus det technifchen Srhnling des Aubitoviums (hdh. Lafially:
Bitd und Film int Dienfte der Technif:S.. 71 ff.) Einet ebenid
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grofen Peinlichfeit in der Herftellung bedarf es bei Filmen, die
ber Beniigung. und damit dem Abfa landwirtichaftlicher Ma-
{chinen dienen follen. Ihr Streugebiet- find die landwivtfchaftlichen
Berbdnde und Bauernvereine, umberziehende Wanberfinos und
bie Kindtheater, fleiner Landftddte (untér der '%oxaué’fe%xing Der
Gonderovorfithrung). Bis fept bietet alfo der Kino ald Streumweg
der Jnbuftrie nuv getinge Miglichfeiten. Ob fich das ntit der
wachfenden Veliebtheit .Des Kulturfiling dndert ift eine Frage,
die dte Sufunft [Sfen twird. ‘
Der Bertrieh begesnberé-ibef Werbefursfilme .ift duperft ver-
fchieden, je nach den. Werbefilmunterriehmiungen; es handelt fich
nafiivlich bier nur um die Berteilung der Werbefilme im RKino-
theater. Oie Werbefilmunternehmungen bhaben feilweife {elbft,
wenn auch in ver{chiedenem Umfange, Abmachungen mit den
Theatern getroffen. €8 {oll Filurunternehmer geben, bie Werbe:
filme anfertigen und Vorfithrung in allen Theatern verfprechen,
ofne Vertrdge in diefer Richtung getvoffen.su haben. Sie hangen
den Film einfach an einen Spielfim. Die Leiter der. Licht{piels
haufer entzogen ficdh deravtigen unliebfamen BVerldrigerungen thres
Opielplang einfach durch Abfchneiden ded Anbingfels. Sm AN-
gemeinet huben. heute die- griflevén Werbefilmunterhehmungen
eine stemlich umfaffende Organifation. €3 finb meift eine -grofere
Reihe von Kinos sufaminengefchloffen, in denen einer Untérnel:
mung dag alleinige BVoifithrungsvecht fiir Reflamefilme gefichert
ift. Davaus entftehen natiivlich- infoferne Unszilanglicheiten, alg
swaralle Werbefilmunternehmungen Werbefiltnie herftellen fdnnen,
aber bie wenigften im-Stanbde find, diefe Filme wirfungsooll su
ftreuen. €8 entfteben daduirch Abhdngigleitsverhiltniffe, die bie
fleineven Fivmen zwingen.werben, jich gréferert -Kongernen angus
fchliefer; aume lebensfiibig. gu.bleiben, Einen eigentlichen Werbe:
felbgug-mit-Reflamefilmen, bei . Denen -planmdpig die Abfnehmers
treife aller Gehichten ent{prethend gepdcit werben, onnen fich alfo
nur die wirtlichen GvoBuriternehminden leiften. u diefem Swed
muf eine defartige Organifation {owobl dDie gange Bffentliche
WMeinung mit einem neuen Crzelgnis 2c. zu befchiftigen wiffen,
al8 auch an eingelnen Plagen fiir die dovt anjdffigen Gefchdfte
wirfjam werben Inmen. Die. Fivmen werden meift in Jytlen von
52 Gpielbochen im Jabr vorgefithrt. Bei Lotalvetlame. [duft nun
ber Fifni. fedbe Wodhe in einem underen Kino -eifter Stadt; ober
bei etnet durdhgreifenden Werbung wandern fie in 52 Wodhen-
soflen durch. vie Oroffiadte Deutfhlands. Die: normale und
ficherfle Filmoerbreitungsmethode ift jedenfalls erft dort gegeben,
wo-fich det Auftraggeber untiittelbar.an eine Organifation wenbdet,
die Die Werbefifme auch felbftdndig dnterbringt. Die grofte
Berbreitungsorganifation Deutjchlands ift Hobl die , Werbefunit
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Cpoche Reflamegefellfhaft m. b.-H.“, diedie bedeuteitdften Theater
an den grifiten Plasen Deutfchlands 3u. diefery Fwecke gepachtet
bat. Bereinbarungen unferhdlt fie mit: indgefamt 1500 Licht-
{pielbdufern, die e nach dem Jwed der Surchzufithrenden Reflanre
sur Grgdnzung der Tutnuffe hevangezogen-eérderi: Jhre mir
porliegende Theaterlifte Deut{chlands enthdlt Theater in- den
gropten Stadten Deutfchlands, in benien die Cpoche Alleinvor-
fithrungsvecht inne hat. Weber die LTheatet {elbft, noch andere
Reflameunternehmungen {ind imflande, Werbefiline in diefen
Theatern ohne BVermittlung der Epoche aufaufithren.*)

Wit wenden und nun der Koftenfrage der Filmmwerbung
su.  Hier ift vor allen Dingen feflsuftellen, daf eine genauere
allgemeine Koftenberechnung eigentlich nuy bei Werbefursfilimen
und nur bei ihrem zpilifchen BVevtrieb durch eine Vertriebsorvgas

© . nifation feflzuftellen iff.” Sn allen anberen Fdllen hdngen. die

Koftenn_von den gegebenen BVerhaltniffen und Umftdnden ab und
laffen fich nidht allgemein firieren. Sm- Allgemenen fann man
wobl fagen, . dap Ddie Herflellungsloften eines durchichnittlichen
Werbefilms gegeniiber den BVertviebstofien gering find. Das erhellt
befonders davaus, dap manche Unternehmungen die Herftellungs-
fotten Des Films gar nicht eigens bevechnen, Jonbern diefe Koften
sum Bertriebspreis {chlagen. Jedenfalls foll bet der Herfellung
pes Reflamefilms nicht allzufebr gefpart werben, da fich die Nach-
teile. der pon geringwertigen Krdffen und mit unzuldnglichen
technifchen Mitteln bhergeftellten Filme in hunderten von Voy:
fitbrungen zeigen und dabei auf eine Jufchauermenge ftofen, die
durdy gute gilme {chon Jebr anfpruchsooll gemworden iff. Pofis
tives. [aft fich- {iber Den Herflellungspreis der Filme nicht fagen.
Bemertenswert ift, dap- die Cpoche fitv den Detailharidel aller
Brandhen wirfungsoolle. Werbefilme vorvvatig halt, die fie gegen

’ 4 2 -

*)-Anbdere Unternehmungen aber, die fich fpesiell mit der Herfiellung
von Werbefilmen befaffert, find die Werbefilm &. m. b. H. Berlin unter Leis
tung von Suliug Pinfdewer, ded BVorldmpfers des8 Werbelursfilines, bdie
Doring - Film: Werle Hannover, die K. S, Kilmgefelfhaft fiir Fabrifation
unb BVerleih pon: Werbe-Kultur: und. Tridfilmen, dad BVoehner Reflames und
é’;i[ml)auﬁ in Dregben. Auch in Miinchen haben wiv einige, wenn. audy
leineve, fo Doch fehr leiftungsfdbige Spesialfivmen fiiv Filmretlame jeder Art.
Die Tont Attenberger &. ut. b. &, ftellt Lebr-, Indufivie: und Wertfiline Her,
bann bie Emelta Kutlturfiln S. m. b. H., die fid) mebr auf allgemeine Kultur:
filme befchrdntt, aber Doy mit propagandamdpigem Einfhlag 3. B. der
Film: ,Der eleltrifche’ Jugbetrieb Der RNeid8babn” ic. Eirte der alteften Film:
gabritaﬁonsmmeﬁ. itberhaupt, die Firma. Kopp, Hat- fich "duch feit neueffem

er. Hetfiellung von JInduftries und Werbefilmen ugewandt, Ferner haben
wir die Neue finematographifche Gefefljchaft m. b. H. und endlich die BVay:
vifhe Candesfilm &. m. b. H., die fich por aller Dingen ‘auf belehrende und
allgemeine Propagandafilme eingeftellt hut, vor allem hat fje ‘tm Auftrage
bev verfchiedenen’ Stadfverivaltungent zablveidhe Heimatfiline hergeftellt.
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eine Leibgepiihy pon 5 MRaxt pro Spielwodhe bei entfprechenbem
Barfithrungsaufteag (dev eigens beredines mirh) sur Berfitgung
ftellt, Das exmoglidt queh &mzxen Geichdften die Werbelraft
De8 Filmg in ibre @xénﬁe su ellen. Die Hauptioffen dex Films
peflame entfiehen aus Dey Bevbreitung 5‘33 Werbefilms, Sie
ergeben fich aus beg 3«[)[ “der- Stidte begw. Lishtipielbdufer,
in Denen Dey Filin x}orgefubrt wird, ob- ey _nuv einmal obey mit
Wieberholung™ potsufitbres. ift 2. Dev Betvag fily den Film
evgibt fich ungefabr aus ben -allgemeinen Berbreitungstofien,
wobei 10°=152/F Diefer fiiv ben Urfilm’ und Kopign angemefjen
ift. Die ‘:Boxfuf)wngisfoften vichten fich dann nach der 3dbl ber
Theater im WBerhd {linis ’?gt Dater Per BVorfiihrung. “Di¢ Jabl
ey ng"hgen Si‘hmgft evgibt ¢h-aus dev Jntenfitdt dey Silmiverbung.
&8l 13560 Qbeate‘m ein Werbe lm in betielben Woche gleidh
jeitig “Iau'fen, 18 find 500 Kopjent figtig. Crftvedtt fich bte ‘Bor:
fithrungsaeit aif em Idbr, o ‘braucht man unigefabr 20 Kopien.
D¢ BVorfiihrungspreife oon Retlamefifitteri in Ringe pon ca.
100 m ridyten fich nach Grife 1ind Qyalithi Ber eingelnen Theater
{iitd “Beivegen fid aidifthen 1507 und’ 300 Mark pio Spielwodpe.
Rleinere Kindé fémten Tchon ooy 50 MAFE dn belegt wetden,
Dir Preis eines 57 Wodheriabpnnements eined 20 m Terbes
films belduft fich auf -ungefdbr 4500 Maxt titfitfive Herftelliings:
%ew %e Epothe hat” vier berfcf)tebene %eybrettungsarfen ibrer
\iffiliite. efrigévichtet und Dbévechnet Dabei “vetjhieDene
Preife. %etm fogenanntén Deutf d)Ian'bmanberﬁIm béi féeier TWabl
opit minbiffens 52° Thedtern aué threr Cifté: einen %orfubmng&
preig pro’ Woche und Theater 100 Mark, In Spe 3ta1F'IIer{
(S?oﬁeftwpmbaganba, Reichstberbetvochen, -Ausfiellun n? mdjte
bie Cpbhe’ fach Pereibarianig ‘audy éine 'g cutfch Icm mivod)s
¢in, wihrend dey det Filhit' il mitideflens 3 Lheatern i SRewt}
gleteaeitig Tauft.’ ALS beiffe Q?erﬁtetf’ungé‘art Yt fie iGee"Gebivts:
furnuffe, in denen die grofse’ren Lheater eines @ebteteé (Bagern,
Seljletieh, "R hen;{'\[a b, ‘Bridtiftricaebiet,” »‘?an’iab tgté ¥ au Suys
fiyfien bexgxmgf; &Bor fii rpngsmm %f};b Hier pro
Gpieltopche. auf 75.~. axf (it emer Kopie). oxfithryngs:
preife fiiz. bie fogenannte @rhﬁftabﬁumuﬁe fd)wanfen mtid;en
40—75 “Mayt PrY Svtelwbgf)e
Daraus. ergibt fich,. ba"a Die Ro%en der ﬂmret‘lame ers

Ldmmgﬁd; b Wb ein berﬁixﬁftt e8 Bethgl gms bojy Aiifwg qb'

o eitiprechenipes Herftellyn reijiing

52333?&)& mc mng %’r?og lidh 1 ﬁﬂ Bu bebegl f ift, baﬁ bie Ko ft q

eines buggretfenbm gtimmerbefelbgu& % menn  fe auch hody
d

(:;1
_.-ﬁ"!

ﬁﬁﬁgf{; aiif Slele S f‘&g ers;{) f Ffﬁétb%n t q%“fé;‘a,'%
1reh hie ewit i n n ey Die
wfiﬁﬁﬁ ber %??‘ ng {il gxgbaupt ih e xm i?c% 1Pmefmse gamxt fe
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Kolleftiovetlame, Wenn fie auch in einem Lleineren Unternehmen
nuy in Ausnabmefdllen eingefesst werden fann, {o biivfte fie fich
bei mittelgropen Gefchdftsbetvieben {chon wirtichaftlicher geflalten
und bei GroBunternehmungen -gehdrt fie sum eifernen Reflames
beftand diberhaupt. Um die Wirt{dhaftlichleit der Filmreflame
feftzuftellen, mup man {Hren mﬁcbﬁii%eﬂ.ben wed fennen. Bei
einem Propagandafilin griferen Gl [aft Tich Aufwand und
Crfolg nicht auf Mart und Pfennig bevechnen. €8 find Reprdfen:
tationsfoften, die bem allgemeinen Unfoflenetat susuvechnen find.
%ﬁi ’bm;éf _getfqgt&)ten ﬂieéﬂm&gg%m fi{ilie'a‘w ?Ingébvtﬂjﬂtft‘ewirfen
ofen, ift matlichidh eine Crfol olle aupexordentlich {éhiviesiy.
Eéhmfaﬂé* Birfte fidh eine eingefenhe Morftandltfe bt einem
ansgedefmteren und foftfpietigeren Fihmwerbefeldang empfeblen,
b Diefe ams 'has Mittel einer eventl, Crfolgsberedhmuny- errtiger
mafen in dle..Hard ¢ibt.




’;-Isetb’eﬁim ‘uﬁtg Redt.

_ ®egenftand et Unterfuchitng ift im Rabumen diefer Aus:
fibrungen Has. ur%éfbemcf)t am SSilm,.- ‘iz, einé Herfellungs:
fivma bebeutet.ber Befits des.UrGebervechtes eine erhishte Gewinns
mbglichleit, D, b. fie-arin efnen einmal gedrehten Film intenfiver
ausnitgen, So Jeht -nun vom volfswirtidaftlichen Standpuntt
die intenfivfte Ausnfipung eined Gutes. su wiinfchen ft, {o be-
benflich ift diefe Ausniipung vom privatwivtfhaftlichen Stand-
punft, da e8 fich hier meift um BVerwertung des Filmes im
Dienfte der Konfurrvens handelt, Wiinjchensdiwert wdve eine intens
fiofte Ausniipung des etnmal hergeftellten und febhr foftfpieligen
Silmmaterials. Sut vechtlichen Seite desd Themas ift folgendes
ausgufithren: Wird im dllgemeinen femand aufgefordert 3. B.
pon einem Berlag, etivasd gu Jchreiben, fo-bandelt es fich um die
Crfitllung eines Werfvertvages mit dDer Folge, dah ein Urheber:
vecht fiiv Den BVerfaffer nicht befteht, ebenfowenig wie ein Ange:
ftellter ein Urhebevrech an einer Crfindung bHat, die er in dem
Befrieb, in dem ev angeftellt ift, macht. Ein abhnliches Vervtvags:
verhdltni8 haben wiv nun allgemein auch bei der Werbefilm:-
béftellung. €8 handelt fich im Wefentlichen um einen Werfoerfrag.
Qiegt ein dervartiger BVevtrag fchriftlich vor, fo wird das Urbheber:
vecht im allgemeinen der beftellenden Firma alg Teil threr Beftel-
lung.gugefprochen werden mitffen. Die Begeichnung des Bervtrages
als Wertvertrag diirfte wegen der vermicelten Rechtdverhdltniffe
- Kinovedit angebradyt fein. Jur Sicdherung ift e8 auBerdem
nitig, dap die Herflellerin Kopien und Negativ ausliefert, Wie
widhtig die Frage fiir die: Praxis ift, beweift, daf fich Hie In-
dufivie: und Handelsfammer su BVerlin beveits mit der Frage
bejchaftigt bat, ohne allerdings einen beftimmten Ent{hlup gefaht
au baben, jedoch fteht fie allgemein ebenfalls auf dem eben be-
fpvochenen Standpuntt des Werfoertrages und feiner vechtlichen
Konfequengen. Hanfen guc{)t nun die Frage auf Srund Ddes
Kunft- und Photographieichusgefeses vom 9. Jan. 1907 und bdes
Qitevaturgefeses vom 19. Sunt 1907 definitiv zu beanworten. Da-
nach beftitmmt fich das. Urhebervedht am pbotogmpbigcben Film
ohne {pesielle Komplifationen nach den Vorfchriften des Photo:
grapbiegegetaeﬁ an Werfen der Photographie. Da in dem Gefey
der Uvbheber nicht definiert ift, evgibt fich die Jrage, wer und

3 >
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mas der Urheber iff. Urheberrecht in fubjeftioem Sinne iff die
aug{chliefiliche Befugnis deg GehispTers eineg geiftigen Crzeug:
niffes, daritber 3u verfitgen;-und swar befonders fiber feine Vevs
Bifentlichung, BVervielfdltigung 1und_ Berpertung. Jn gbjeltivem
Ginne ift Urhebervecht die Gefamtbeit der, Rechtsnovmen, bie In-
balt und Umfang der Bevechtigung an Geiffesproduften ordnen,

Riir den Fall eintretender Schivierigleiten besiiglich des
Begriffes Uiheber gibt der Ausdiuct , Miturheberfchaft” - sweiterve
Anhaltspuntte. Diefe liegt vor, wenn mehrere Perjonten Hei'einem
Werk devattig sufammenivirfen, dap feder felbftdndig am Ge.
Tingen bes Gangen beteiligt ift, nebenfdchliche: Avbeit ift natiivlich
ausgefchloffen (wie Belichten, Kopieren, Entwiceln Deg Filmes).
Der Qeiter der Aufnabme gilt ald8 photfographifcher Urheber.
Haben wir aber dabei einen Retlamefachmann ober Ingenieur,
Der gewiffe Dirveftiven gibt, fo liegt Miturheberfchaft vor. Laffen
Fd) die Avbeiten nicht frennen, wie im obigen Beifpiel, {o Ionnen
te auch nicht -Gegenftand getrennten Urheberrechts feift und es
fommen. die Beflimmungen des Bitrgerlichen Gefegbuches fiber
die Gemein{chaft (741—758) sur Anmwendung. Bei der Herftellung
eines Werbefilms fann ein photographifches, literarifches und
eventl. mujitalijches Urhebervecht nebeneinander getrennt an einem
Werk sur Geltung fommen. Wenn alfo ein Reflamefachmann
einen Werbefilm entfprechend zufammenttellt, fo hat ex an dem
fertigen Werf ficher ein WMiturheberrecdht im Sinne des § 8 bes
Gefetses vom 9. Jan. 1907. Audh dag Gefes sur Ausfithrung
der revidierten Berner Nbereinfunft jum Schuge von Werfen
ber Qiteratur und. Kunft vom 13. Nov. 1908 beftimmt, daf die
Befugniffe des Urhebers eines Schriftwerfes fih auch auf bdie
Benfibung su einer bildlichen Darftellung im- Wege der Kine
muatographie ober eines dbnlichen BVerfahrens erfirecdt. Widhtig
fitr den Urbeber ift, dap bei der Uebertraguny dev Urhebervechte,
wenn nichtd andered abgemacht wird, bem Urhéber feine aus-
fhlieplichen Befugniffe zur Benupung des WManuffriptes um
Swede finematographifcher Wiebevgabe bleibt. Ueber den Jeit
punft der Vorfithrung des Films eventl. gegen Cntgelt durch
den Griverber ded Filmes diixfte § 15 und 15 a ded Sefesses
pom 9. San. 1907 mapgebend fein. Danach fteht das Recht Dex
Vorfithrung mit mechanifchen oder optifchen Einvichtungen aus:
feblieBlich Dem Urbeber su. Mit dem Uebergang beg Urhebey:
vechtes oder der Crlaubnis Des Urhebers, die auch durvch fontlu:
bente Handlung hervovgerufen werden fann, darf der Crwerber
den Filim gewerbsmipig vorfithren. Die Schaffung eined Werbe:
films diirfte alfo nicht Urhebervecht eines-Werbefilmunternehmens
gein, ba wenigftens bei grofeven Wevbefilmen der Befteller meift

urch einen Angeftellten (Sngenieur) tdtig mitarbeitet, indem e
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bei Der Aufnafme beflimmte Divettiver gibt. Der Fifm follte
tann qudy in feirem TRl 1ind-Cnde bt feine Aufmadinng
imb Bie Gipubmorfe fiir bus viteﬂbnﬁe Unfernebmer weiben
u‘l’tB nitdht, ‘wie eF hanta der Falk ift, Viir bie Herflellungsfrme.

b{ﬁserﬂdnﬁfmﬁ nnferliegt ¥e Filmrellame areh verv Vorfdrif
feft Bes tinfaurforen Wettbewerbes, beffen ndfeve %&x%fixf}wng ich
mix ok erfpaven dath Nody einige Bemexfungen fiber die
fheuerlichern %erbalmtffe Belaftend auf e Werbefilw wirkt
vor allem bie Umfatfteuer. Da dev Film gerwdhnlidy auf Ve
fiellung, feﬁens einer: Fivma. hevgefielt wird, fo unterliegt bicfer
?I%emertmg der. Umfatftenerpilicht, Die Wnrfasfteues witd dabei
?4‘505 dewm gefamvten. Betrag, aljo Robfikm und Hevflelungsisfien

ént
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Werbefilin, Staat und. dffentliche
Kiseperichaftew.

Wenn aucdh die Reflame in erfter Linie Werfzeug dev
Privatwirtichaft ift, fo fpielt fie doch im Leben Des Staated und
ber Bffentlichen Rbvperichaften eine nicht unbedeutende Kolle. im
Dienfte threr privatwirtihaftlicher Betriebe. Die Filmreflame ifi
Gregenfland flaatlicher Gefesgebung. unb-arbeitet. tm Dienfle Der
Snnenz und Aufenz, der Handelsz unb Kolonialz, der Finanys
und Gosialpolitif. Cin guter Werbefilm -exmBglicht die Werbmns
bung nationaler- und wirtihaftlficher Sriteveffer; er bewirht eine
@:?migi im Nationalvernmbgewn, an nationaler Arbeftsiraft,. ev
fovbert Das Anfehen eines Lanbdes im Ausland und dient dev
Gtimmungspflege in der von dev Regievung eines KLanbes ge:
wiinfhten Kichtung, AB Hauptmittel der Kolleftivpropar
gonda, die die voliswirtichaftliche twerptvolffe Retlameart davs
ftellt, perdient ev fhon vom Staat unterftiist su werden. Surd)
welthe Behdrden nimmt Ver Stant in diefer Kichtung mit dem
Rl Fithlung und mwie feht er fonft mit fHm in BVerbinbung?
-G8 gelten natiizhich fiiv Den Werbefiln bie Fiir ben Film un
allgemenen- gefchaffenen Reichsftellen. Dag. Reichsminiflerium
bes Qunern bat die Jenfur und Sicherbeitsfragen su. priifen.
iiv dere Werbefilin haben- wiv beffimmte Silmbezernate und
sar tm Auswdstigen At filr Filmpropaganda im. Ausland,
beimm Dentvalinftitut fiiv Cratehung und Unteveicht ift eine Bilb-
ftelle evvichtet worben. Bei den NRegierungen der Ldnber haben
wiv. amiliche Bilbftellen gur aftiven Frderung Der Lebhrs und
Kultusfiline. Auferbem hatten wir noch eine ausd dem Bildz unbd

itmant entflaniene , Keidpsfitmftelle”, bie Dem WMinis
flerfum. bed Snmevn angeglicdert war, ingwifcdhere aber airfgeldft.
worhen ift. Crfats filr die Reichsfilmftelle bot ein. im Reicdhs-
minifferium des Snnern. eingevichtetes befondered NRefevat, -Has
fpegiell dev Favderung des Lehrr und Kulturfilng Dient.. Veim
‘Reichswivifchafrsminifterium haben mwir eine Jilmflelle, Die dher
nur fiir - Wirtdaftsfragen der-Filminbufirie gefehafferr worben
ift. Veim Rewhsfchagmmifterium befteht -¢ine Stelle fir- Kapital-
beteifigung Des Reiuhés Hei- Frimminternehrmumngen, Diefe Stelle
. bat die PMBgticheit; durth finangielfen Cinflug Hie Flmprodut-
tiom: der Fiemen foweif wbd-moglich im- Sinwe einer-allgemeiren
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deutfchen Kulturpropaganda szu lenfen. (Nibelungenfilin), Sm
ollgemeinen ift dbie Cinftellung Deutfchlands zum Werbefilin
immer noch mebr abwartend, ald aftiv férdernd. Finangpolitifch
ift der Gtaat natiivlich vor allen Dingen fleuerltch inteveffiert.
Gine fteuertechnifche Bevorzugung von Propapandafilmen ift
natlivlich nicht leicht, befonders wenn Hie Werbung eine nur
inbivefte ift. Jebenfall8 witthe e8 vovteilhaft fein, bier einen
Modus 3u finden, da e8 doch febr Iurzfichtig wdve, wenn der
Film im Dienft der Allgemeinbeit durch die Steuerfchraube all-
sufebr gebunden wiivde. Die revidievten Veftimmungen dHes
Reichsrates itber die BVergniigungsiteuer bom-7. Juli 1923 bedeuten
firr Den Kulturfilm eine Jdrderung, Durch die Newordnung des
Antifel8 M § 8 Abfay 2 fnmen die Steuerftellen bei Vevanftalr
tungen mit ooriviegend Fiinftlerifchem odber oolfsbildnerifchem
Charafter Gteuevermdipigungen gewdbhren. Cine feitere Forde:
rung erfdbyt der Kulturfilm in der Gebiibrenordnung fiix dHie
Priifung von Bildftreifen vom 25. November 1921 und bengiw
su evgangenen Berordnungen. Darnach find gebithrenfrei Bild-
ftveifen, Bie einen tein belehrenden Jnbalt haben, wobet die Aus-
legung De8 Begriffes ,rein belehrender Jnhalt” nicht enghersig
gehanbhabt wird, Allgemein ift aufdie fteuerliche Mebhreinnahme
bingumweifen, die durdy einen, durcdhy folleftive Filmmwerbung bher
vorgerufenen gefteigerten Berbraith ari vom Reidh befteuerten
Biitern ergielt wird. Bon Bebettung fiir die Finangwirtihaft
bes Reidhes waren auch die Wetbefilme fiir die Kriegsanleiben,
die Sparpramienanleihe 2., die auferordentlich glinftige Cr-
gebniffe zeitigten. A8 allgemeines Reflamemittel dient der Film
dem Reich auBerdem in feinen privatwivtihaftlichen Unternel:
mungen, wie Poft, Staatsbant, ftaatlichen Werffiatten 20 Wie
ftebt e8 nun mit-feiner Tatigfeit im Dienft der Hanbelss und
ﬁol_o‘nia[po[itij? Auch bhier find feine Dienfle bis feht rod)
duperft befcheiden, Die’ Notiwendigleit flaatlicher Propaganda sur
%’)ebung‘beé Crportes witd natiivlich algemern anerfannt. Trop:
em hat Der Film bier” noch feine pofitive Bédbeutung erlangt,
Das Reichswivtfchaftsamt und das Auswdrtige Amt-hatten twobhl
einmal die Abficht, eirenn Film iiber induftrielle und swar deutjche
landwirtichaftliche Mafdhinen bevsuffellen, doch ift der Plan
noch nicht vealifiert worben. Chenfs iff bie Rage besiiglich
der folonialen Werbefilme. Bei einer vont Seiten des Reichs-
minifteriums fitv Erndbvung am 4. Mdrz 1928 veranftalteten
Werbetwoche sur Hebung ded Seefifdhionfunis, fomwie bei den
pevfchiedenen BVerfuchen zur Hebung der Mildhmirtichaft vermift
man die Filmpropaganda ganslich. Wie man fieht, At aud
auf diefem Gebiet die Spdrlichfeit der Berwendung des Films
nicht8 gu wiinfchen itbrig. Nicht viel beffer fteht e8 mit feiner
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Antwendung im Dienft der Sozialpolitit, Der Menich ift im
Werthildbungsprozeh ein ent{cheidender Faftor, alfo bebarf er aud)
ber flaatlichen Aufmertiamieit, befonders was die Crjtehung bev
Peridnlicheit sum wirtjchaftenden Subjett betrifft. Damt iff- dbas
Wirkungsfeld des foztalpolitifchen Propagandas und Aufildtungs:

filmes umriffen. €8 follen bier im wefentlichen die Mbglichteiten

_ feiner Berwendung angedeutet werden im Dienft dey BVolfswirts

{chaft, des Gefundheitdwefens und-det Sicherheit des Staats:
biivgers. €8 foll Der Film die Bereittng befferer BVerfalrenss
arfen evmdglichen, die rbeitstitigheit swedmdfig su -geftalten
lehren. Angemwendet wurde der Tilm in diefer Begiehung im
Dienft Der Kriegsinduftrie, um su veger und sweckmapiger Arbeit
anzueifern in U. &, A. Der Auffldrungfilm fann die Jabl Der
Betriebsunfalle mindern. Gr fann gewiffe Borurteile der Maffen,
bie pon.voltswivt{chaftlichem Rachteil find, befdmpfen. Sn Ditffels
borf und Wien fourden 3. B. vorn-den Strafenbahnvermaltungen
Silme sur Vermeidung von BVerfehrsunfdllen perbreitet, Hierher
gebbren auch Kulturfilme wie., Fliege und Miide al8 Bazillens
trager”, , Die Wirfungen des. Alhohols* (in Amerita von der
Regierung. fchon soevcfnceiteg7 und anbere Filme i Dienfle fozialen
Gmpfindens. Sn den U, &. 2. haben wir .auch ftaatliche Filme,
die die Arbeitslofen beraten, die Mipiggdnger brandmarfen ujw.
Bon befonderer Bebeutung wdve natitrlich die Einfiibrung des
Schulfinos, dag aber einer finansiell beffer geflellten Jeit vor:
bebalten bleibt. Gine wichtige Rolle fpielt der Werbefilmn in Der
Politit. Segen fann der Propagandafilm im Dienfte dev flaats:
biivgerlichen Craiehung bringen und in der Beldmpfung extrem
politijher Anfchauungen. TWie wertooll wive s, wenn der Staat
3. B. durch Den Film eine allgemeine Auffldrung Ded Bolfes
iiber die Daweslaft vermitteln wiire. Wenn ftatt Der frodenén
%ab[en, ein Tebendiges Bild fteuerlicher Velaftung und Leiftungen
e8 Dawes:Planes treten witrde. Audh i Reichstag Ionnte ein
ftaatlicher Propagandafilrin, der den Abgeordneten eine Lebendige
Aufflarung fthet ein beftimmtes ftadtlihes Projelt geben witide,
pon nicht su unterfchaseridem Borteil fein. Dah dey Filin wdbhrend
Deg Krieges jur Stimmungspflege hevangezogen turde, iff jedemt
© RKinobefucher diefer Jeit befannt. Gine noch oiel bebeutendere
Rolle aber {pielt Der Film in Beziehung auf die Auslandss
propaganda, Hier ift er in feinet Wirkfambeit 1und Bebeutung
fiir ben Gtaat pon grohter Widhtigheit.
. Die Ayslandspropaganda-ldft fich nad) Mat. in 3 Gruppen
sevlegen: :
1. Gine politifthe, die Swed und Jiel der eingenom:
menen Politit exfiutert, Mifoeiftdndniffern. und BVexfleinerungen
entgegenzutveten. hat, R
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2. Die wivt]daftlihe sur -Befanntmadhung -dexr Heiz
mijden Reiftungen, Fordexung dei Verfehrsbesiehungan und vers
manbdfen  Stveden,

3. Bie Kulturpropaganda, jur Erzielung einer ents
fpvechertben Witrbigutig Hes eigenen Wolstumed witd féiner fiflr
turellen Schdpfungen, Berbreitung ber Spracke, -Her Ergeugniffe
pon Runft und Literatur, ‘Dap wir 8 Hier mit einer foft aus
{hliefitichen Soriber-Tiitigleit Hes Gtantes su ‘fun haben, biivfte
flar fein, da feine privatwirfichaftlich eingeftellte Rbrper{choft
bas nitige Sritereffé- und die Mittel qufbringen fnnte. -Hiev
wurbe tatfadlid) jHon bebeutfame Arbeit in Deufidhland ge:
Teiftet, wenn fie much Teinen Vergleih aushalt mit der Tdtigleit,
bie .andeve Gtaatén -in -Diefer Richtung entwidelt haben. Dabei
war fiiv Deutfchland nutiivlich die ﬂbgé%d)lvﬁ enbeit vom Ausland
pori Hemmerider Wirfung. 1916 mwurde die deutfthe Lichthild
gceg.eexll{cf)aﬁ (D.R. B.) mit Hilfe der Regierimg sum Jwede deut:
feher Werbes und Auffldrungsarbeit-im Ins und Ausland Hurd)
&tlm untd Bild gegritndet, Aus ihr entftand der Deutig-Kongern,
Dem dad BVerbtenft.gebithrt, auf Die Bebentung des mwirtfehaftlichen
und_politifdhen Auffldrungsfilms aufmertiam gemadht su Haben.
Aber exft im Hritten Rriegdiabr -wurde mit einer planmifigen
BVeibreifung ‘der Dentfchen Werbe: und Auffldrungsfitme wenig:
fteng bei unfeven BVerhiindeten begonnen. €8 wurde dus é’geet,
feire Ausriifiuny 2. gesergt. BVon Beébeutung wdve: vielletcht
eine planmapige Propagandafitmfompagnie mit Besiehung auf
bie Ruiegdidhulbfrage. Sdhwierig ift bier natitelich immer Die
tinterbringuny diefer Filime, Wahrentd die Begner die Film-
propaganda auf wirfungsoolfte Weife vertvendet haben, verjagte
n Dent{dland diefes Inftvument infolge nidhtfachmdnnijther Be-
gmb"[ung griBtenteils, Wir bHaben nicht einmpl im neutvalen

land gegen die Hungerbladade und die Friebensbedingungen
Piopagarida - gemadht. Bei dér wirtfchaftlichen Propaganda han:
Delt e8 §idh Darum, bie Vobenfdyite, Has BVermbgen und e
Madytmittel ‘her Snduftvie entfprechend su-propagieren. @émﬁggx
die madtigen indufteielién Unlagert vovaefithrt werben, ihve Lels
ftunasfabigleit gezeiat- werben. Auch die Schinbeit des Lanbes
1of] in'ber allgemeinen wirvtfchaftlichen Filmmwerbung entfprethend
gewiirdigt werder: Dex allgemetnen Kulturpropaganda uber dient
ber Kufturfilm, der Gpielilm und Der Rebrfilin; fie olfe fitd
Pioniere zur BVerbreituny. der Kultur eines Bolfes. Der uus:
lanbifehe Qebrfilm mup Deshdlb ausgefchaltet -und duvdh den
beutfchen evfesst werden. Jch michte nun einen furzen Aberblitt
geben stfier Hen Umfang der .quslandifchen flaatlichen ‘Filmpro:
paganda. Nux Die -feindlichen BStaaten Haben Hie Bedbentuny bed
Jilms von Anfang an flar erfaht; duvch Hen Ausbouch Des
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RKrieges wurbe der Anfauf und Hie untesivdifche Bentralifieriing
aller Deutfhen Rinotheater. in London b vt Anmifement Co.
pereitelt. Die ausldndifche. Filmpropaganda im Weltfrieg war
pon niederfchuietternder Wudyt- und [aft die Wirkung planmdfiger
Silmwerbung evfennen. Der Cintritt Rumdniens in Den. Krieg
foll 3. B..groptenteils diefer Filmmwerbung zugefchricben fworden
fein. Da bie Entente die Kriegspropaganda in die unmglidhften
Gegenden trug (China, Oftindien, Agypten, Japan), fo erivies
fich Der-Filimin feiner, jedem Analphabeten verftdndlichen Spradhe,
al® berrliches. Mitfel |, den blutriinftigen deutfchen Hunnen” zu

brandmarfen. 3n Amerifa- organifierte George Crell die 15000 -

fogenannten Bierminutenmdnner, die in den Kinos al8 Bortvags:
vebner su Den Gveuelfilmen su fungieren hatten. BVon groper
Bebeutung ift Dabei die Auswertung des Spielfilms als Pro-
pagandamittel. So. foll Der Film ,Der Kaifer, die Beftie von
Berlin” im Broadmway Theater in New Yorf monatelang ein

.- ausperfauftes Daus gebabt. haben. Die RKinomathographifche

Abteilung der U. &.A. wurde ald Film:Divifion- begeichnet.. Sie
{ollte. nach. Ausfage einer ihrer Leiter, Herrn Wheelex; den Glo-
bug .mit Wanberbilbern umgiivten, die geigen follten, warvum
Deutichland gefchlagen werden mup, warum Amerifa in den Kiieg
eintrat und was e8 su Haufe und an der Front leiftete, thn ge-
winnenzu helfen. Sn England fandte man jogenannte Filmautos
umber, bie Keriegsbilder und Propagandafilms. in der Proving
im Freien quf%ibrten. Qedes Auto war von einem Wanbdeyredner
Dbegleitet. Das Bedienungsperfonal beftand groBtenteils aus Kriegs:
inpaliben. Man fieht, wie planmdpig die anberen Gtaaten mit
ber Filmpropaganda berftégren. Der Hieb fa aber auch. Wenn
wir heute dag Kino befuchen, {o zeigt jede 2. Paramauntwoche
die amerifanifhe Quit:, Sees-und Landipacht in allen mbglichen
Bariationen und. propagiert damit in- aller Rube und Sfilte durdh
biefe auf der. ganzen Welt :verbreitete Cinrichtung fiiv bie Welt:
madht. der U.S. A, Wie dey Filin :in feiner Bedeutung al8
Werbentittel von der fanabifhen Kegierung erfannt- wurde, geigen
folgende Gdge Des Rinomathagraph: vom 19. Méry 1919:

‘  Die tanadijdhe Regierung will sufammen mit dem Berbanbd
fiir Wiebeyaufbair der Jnduftrie eine Filmpropaganda fitt die
6 Hauptinduftrieen bes Cdnbes 'ind Wert Jesen und dabei mrit
der: Papiers und Papierfoffinduftrie, 1 pfvie "er fitv Eifen 'und
Stabl- beginnen. “Die-Hdljdhase  Biitifdh Kolumbiens und bdie
verf@iedenen Stadien der: Holgewinnung und Bevedelung bis
surPdapiermadherei, Buchbindetei, Budydruckevei follen in leben-
en “Bildern ‘vorgefithrt werden, ‘Eine Misflellung von Film»
bilbern- dibei: Induftrieen Kanabas, weélde die Regierung als
AngeigerizPropaganda fiir- feirien Welthundel- nach bet’n«"%'egg
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-mit Rednern, die int der Sprache des betreffenden Landes Vortrag
halten f8nnen, benugen will, fand {hon in WMontveal ftatt.”

Aber aud) Somwjet-RuPland ift nicht tvdge. E8 weiff die
Wirtung der Filmpropaganba in jedem Gewande zu fdhisen.
Wit befommen den Segent von -Spielfilms. mit fommuniftijcher
Tendeny 3u fithlen; in der Wochen{hau fehen wir vote Staats:
paradert und Qqugii%é, e8 ftellf flafifhiche und Snduftriefilme hev
und niigt den Werbéfilm nach Kvdften aus. Cine grofiziigige
Unternehmung im Sinné der Werbung filv frangdfifche Avt und
Gitte war die Parifer Kinoweltausftellung von 1920, die unter
Begutachtung der Regierung ftattfand. E8 follten dabei
Kongreffe iiber alle Arten der BVerivendung ded Kinos im Dienfle
ber Kultuy (das ift natitelich der frangdiifhen) fattfinden, Ale
Jragen follten vom nationalen und internationalen Standpuntt
beleuchtet werden. Frantreich Hatte ja, was Filmwerbung dn
belatgt, itberhbaupt eirien grofen Vorfpriing und zwar daduvdh,
bap Die erflen Kulturfilme faft ausfchlieflich von Dent Fivmen
Pathé fréres, Gaumont und Eclair flammtert und mif ihnen die
franssfijche Kulfur Hberall eiridbtinglidhft gepiedigt witrde, E8
bletbt nunt die BVetvadsfitig- Der Werbefraft bed Films fiir “an
Dere fferitliche Kibrperfchaften, Sut erfler Qinie fommien i Frage
bie Gtabdte und Genrieinden. Die Stabdt hat im Kleinen diefelben
werbefechnifchen Aufgaben woie ber Staat, im Dienfte der AN
geriteinbeit, im Dienft dev fiadtijhen Wirtjhaft. Cine gute und
gwedentfprediende Cigenpropaganda eifier Stabt wird nidht nu
ibr felbft niigen, fie wird das sridanfdfige Bemwerbe, die heimifche
Snbuftrie’ heben, furgum die Entwidlung der Stadt forbern. Sn
piefem Ginne haben amerifanifche Stadte und feit nenem audh
Deut{che Stddte. Werbefilme “laufen laffen. Man Wwill Fremde
Perjonen, frembe Kapitalien argieheri und fefthalten, man will
bie Inanfprud@nabing dex Beéckehramittel wifd Cinvidyfurigent ‘vet:
g¥¥Berti; und Die Cimerbsmbglichleiten fiiv alle e;%b:bgm Gine
grofe Rolle pielt det "Werbefilin im Dienfle der Frembdenvet:
Tebrspropaganda. Hiet erfdheint o “in allen Bariationen, al8
Kulturfilm, Lehrfilm ind Reflamefilm, aber ivkniet als Werbe:
film. Grv flebt in feiner wevbetechnifchen Cigenfchaft fiir den
Srembenverfebr. als fonfurvenslos da. Die anbeven IWerbemittel
verblaffen gegen ihn. Daf natiizlich ein nur u Werbesmweden
gedvebter Bdderfilm, nur in gvoBen Kinos laufen foll, ift oom
Gtandpunft einer wirtichaftlichen Streuung als felbitoerftandlich
aut betrachten. Anders ftebt e8 mit dem landwirt{haftlichen Kultur:
il der auch Werbefilm fitx den Fremdenverfehr i aber audy
dent einfachen Mann. gewinnen fann. Fiiv diefen Hifnen: fich -als
Gtresveg o aiemlidh alle Kinos, Die Stadt Wien Hat 3. P.
anldflich der Wienér Meffe von 1926. dburch ein Propagandas
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auto fiiv den Frembenverlehr Reflame gemacht. Wurbe bder
Profpett an der Riicifeite Des Reflameautos hochgezogen, exfchien
auf einer Kinoleinwand ein luftiger Film, ,die Entdecing Wiens
auf bem Nordpol“. Jum Diiver-Jabr hat Niirnberg einen in
Inappem Maf gebaltenen vornehmen Werbefilin Hreben laffen
mit fleinen -eingeflodtenen -Spielbandlungen oon Schiilern der
WMiinchner Filmichule, Auch im Dienft rein privatvirt{haftlicher
Sntereffen der Stadte und Gemeinden fehen wiv den Werbefiln.
Berbraudhsfteigerung von Eleftrizitdt und Gas ift eines bder
Hauptsiele der dffentlichen Unternehmungen. Die faufmdnnifchen
Leiter groBer-fommunaler- Werke beniigen Heshalb jur Steigerung
Des- BVerbrauchs mebr und mebhr den ‘Werbefilm und swar den
Werbefurafilin, dev in ovigineller und {chlagender Weife fiir eine
Wandlung- der Hausmwivtichaftspraris propagiert. Sollten DHie
Gastiberlandsentralen fich realifieven, fo Diirfte Dev Werbefilm
nody frdftige Avbeit su leiffen haben. Aber aud) von andeven
dffentlichen Kdrperfdhaften, fpesziell Handelsfam:
mern; fand dev Film fhon wirffam als8 Werbemittel Verwen-
burig. WMeilwiirdig- mutet 8 uns an, weny wir' exfalren, dah
{ogar Jchon die-Kirche von-diefem mobdevnen Wetbeniittel veich-
lich Gebraud) gemacht hat, Die englifche: und vémifch-Latholifche
Kirde bat den Film- in England und Stalient in {hre Dienfle su.
Propagandaziece geftellt. Gine von einem Filmbaufe heraus:
gegebene Werbe{dhrift frdgt den itel: , Kino und Kangel. Sie
propagiert die Bo¥fithring guter Filme durch die Kivche, -die
nebenbei die Wirfung der begleitenden oder anfchlieBenden Pres -
bigt erhihen fonnten. Cine Berliner veligisfe Gemeinde foll tats
fdchlich ihren Gottesdien{t deshalb ind LQichtipielhaus verlegt haben.
Ju Atierita ift-dey Pareer berveitd von allen Bebenfen in diefer
Hinficht frei, es.wexben -im Rabhmen: des amertfaniichen Sottes:
bienftes -auch. Spielfilme, bie in -den Rahmen paffen, aufgefiihrt.
Aus diefen Ausfilhrungen dilvfte 3u entnebmen fein, Dok, wenn:
der Werbefilm im Staate heirte vielleicht nodh feine. erfchiitternde
Rolle {pielt, dboch der Anfang gemacht 1ft, dap man beginnt aud
feitens Bev Vehdrden und anbever Bifentlicher Organe feing polis
tifche; . gpivtfeliaftliche “und. Fulturelle . Seidung 3y *ifentien und
enfipieshends gudspimentess. .0 o T
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Pindologifched fiber den Film
a3 Werbemittel,

Die Piohofogie iff die Lehre von der. Realtjon dev, Seele,
auf Cinpwirfungen der AnBenmwelt. Wilk man nun die Cinwirfung,
eingd Werbemitteld auf das Jnnere des Menjchen analyfieyen,
{o: perfolgt.man damit. ben Swed, event. nachteilige Wirfungen
eines. Werbewittels auf dag Jrmere des WMenjchen auszuichalten
und im iibyigen feinen Cinflup auf den Enfichlup-des WMenfchen
fuggeftiv su fidvten. Die wirtfchaftliche Urfache bev Werbepin~
chologie ift alfo lesten Enbes immer Rationalifievung ber Wesbe-
technif. Man will tote. Koften ausidhalten und die wirfjamen
- Anfige verftdrien, Da das by bid auf weiferes’ als Aufnabime:
oxgan fitr den Werbeswed des. Films nicht in BVetradht fommd,
obgleich e8 mit dem Auge die twichtigite Cinbruhspforte von,
Guperen, Reigen auf dag. Jnneve bes WMenfchen iberbaupt- ift,
baben svir. nun gu bettachten, wietweit det Film durch diefes
Organ dere-Willen des Wenfchen. su beeinfluffen vermag.. €8 ift
alfo, foweit miglich Feftsuftellen:

1. Die Bebingungen einer wirflamen Crregung. der Auf-

merfamieit.

2. Die Jntenfitdt der Reizwivfung beziiglich. ihrer Dauer

~und Otdrfe und der gevingfte. dazu  ndtige: Aufrodand.

3. Wiederholung deér IWerbung ind Crlahmung der -Aufs

‘mertamfeit.

4, Welcher Crfslg ift ju- vergeichnen’s - ‘

Dag Programm iff grof, aber die Crgebniffe werben 8,
nicht fein. Das liegt an.détmangeélnden Beobadstungsimdglichipit:
St Giunde ift nur die Selbftbeobachtung von thirtlichem Werte:;,
diefe ift aber ju gering im Ausmae, i damit ewitbandfieie
Grgebniffe su erzielen. Im Augenblid, wo wiv die Witteilungen
Der Witmen{chen verarbeiten, haben wir e8 mit einer Reibe von
uniiberfebbaven Feblerquellen zu fun, die nut bei peinlichfter
Arbeitdmethode, die-nodh dazu febr teuer fommt, einigermapen
ausgefchaltet twerden f8nnen, um brauchbare Rejultate su erzielen.
NReiben wir den Film vom piydhologijchen Standpun¥t ausd in
die itbrigen Werbemittel ein, {o formmt er 3wifchen das Platat
und der Werbung mit dem Ding an fich. Bebrinann ftellt ihn
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sifchen Platatund Seitungdanseige. Da manaber mit-Herr Plafat-
genau dasdjelbe fagen fann, wie mit der [eitungdangeige, jenes
alfo nuv eine verbefferte Ausgabe der Aimonce ift; {0 Tann ich’
diefer Fingliederung nicht beipflichten. Wiv teilen der'Film ents
fprechend. feiher Haupteinteilung nach Langz und Kurzfilm und
der Cinteilung der Plafafe in den ,erzdblenden Film* und in-
ben , Wortmarlen-Film“.. Der piychologijche Iwed des. Wlerbe:
filmes ift, wie der anderer Werbemittel. aud), Maffen auf ein
s?,iel bingubewegen. Wie Tann: nun. der Film bie Aufmerffamieit
iefer Maffen ervegen? Borvansfegung ift, dad fie in. plycholos
gifther Hinficht homogen ift; fonft fomn v fich 10 nicht an die
Maffe wenden. Das ift natiirlich™ die Hauptfehlevquelle eines
jeben: Werbemittels, .bfe niur durch entfprechende Stveuung ge:
minbert werden fann. "Wie iveit pinchdlogifch der Eingelne
ober. die Maffe mebr beritcfichtigt werden muf, liegt lesten Enbdes
im Swedt bed Filma. Wabhrend- ber , Wortmarfenfilm nur: auf
" Mafle wivft, Tarm man mit dem ,erzdhlenden Film* audh nuy
eine. Ausmabhl von Subjeffen tveffen twollen, deven piythologifche
Sujammenfeung von gewiffen gemeinanren’ Intereifen (Fach-
leute) fchon einfacher zm- evfennen ift. Jm allgemeinen hat der
Rilm den Vorsug, dah ev nicht itberfehen werben fann, wenn
er ni;%t gerade al8 Tagfilm lGuft und das ift dody heute dev am
menigiten gutveffende Fall. Mit diefem Borzug ift aber aud
die Plicht verbunden, dap er ber. Maffe gefdllt, wenn ev nidht:
einer. abjoluten Ablehnung: verfallen will, €8 ift aljo immer ju-
erftrdie Maffe und dann erft-der Eingelne beim Werbefilm. gu.
beriictfichtigen. AL Hauptmotiv aller Kinobefucher und ihnen
allen eigen ift ibr Hunger nach Abwedyslung. Ste alle wollen
fidh ;zerffveuen, wollen unterhalten fein.. Sie-erhoffen fich im Kino.
Untexhultung, werden alfo .alfem, was auf ber. Leinwand evs
{cheint, 4m erften Augenblid Anfmertfamieit fchenten: Das Platat.
auf. der Strafe ift etwad allfdgliches: Wir-find Dhier. mit fo
pielen andeven Dingen befdhdftigt, daB wir” uns-nir felten von.
ber Strafenvellame. ablénfen laffen. Jm Kino haben wiv Jeit,
Die. frembe Atmofphdre. ded:Raumes wirkt bejonders beim ino-
dernen, negeitlichen Kino gewiffermapen. feierlich unh madht ung.
sur Aufrnahme von. dupeven Reizen empfindlicher. Wir-haben
alfo: Das. fogenannte BVorluftgefilhl {chon im Menjchen exivedt
dadurdh, Ha e den Kino befudit. Das. ift: weifellos ein
avofied Plus. des Werbefilmes, da anbeve Reflamemittel frog:
grofen Aufivanbdes. diefed febr oft.nidht fertigbringen. &3 follen
alfo ine Allgemeinen beim. Werbefilm erft Borgdnge auf die Bein:
wand: fompren;: die. bas Interefje .aller-Bufthauer in wivtithafts
licher Hinfidyt: exweden. Der Filnt muh, .indem-ev zur.Mafie
{pricht, 3um Cingelnen.Jprechen.. Cr. evfest die Pevidnlichleit und:
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ot Damit im Seitalter der Jndividualitdt einen mweiteren Vorzug.
3m allgemeinen hat e8 alfo der Film leicht, die evfte Forderung
der Werbung 3u erfiillen, ev ift feiner ganzeir Natur nach in
jeDer Beziehung dazu begiinftigt. Wie ftebt v8 nun mit der Snten-
fitét der Reigwirfung threr Dauer, ihrer Stirfe, den dagu nitigen
Auftoand? Hier fommt e8 vor allen Dingen davauf an, ob die
Werbung offen ober verflect it und nach dem Mafe der Ge-
{chidlichTeit Der Guggerierung durch die Laufbilder. Die verflectte
Lerbung wird, wenn Das Bild:gut ift, nicht nur die Aufmerk:
Lamfett mebr feffeln, al8 bie offene, fonbdern and) den Gindruct

e8 Gejchauten tm Seddchtnis ldnger erhalter da. e8 mit der
bem Kinobefucher eigenen piychologifchen Spannung wufgensmmen
ift. Die duvch die Bewegung ervegte Aufmertfambeit gebt in. ein
inneres Mitleben.des Cingelnen fiber. Das Laufbild erhilt duvcly
feine wedpfelnde Anvegung die Fantafie und vegelt vevenr Ablauf
fuggeftiv. Je mehr Anvegung der Film der Fantafie des Menfchen
gibt, umfe ldnger tnnen wir die Wirfungsdauer fefiftellen. Das:
felbe gilt auch vom offenen Werbefilm, nur ift e8 bier {hwerer
nfolge einer allen: Menfchen eigentitmlichen ?Ib[e%gnngzber offenen
Werbung,: Das -Sntereffé in wiinfhensmerter Weife zu feffeln.
Davaus -evgibt-fich dann. sft die faljche WMeinung, ddB man mit
bev: Reflame evft wm Ende berausriictt, dem Film am Anfang
bie Sefaltung eines Spielfilng gibt. Plychologifch laht é8 Licf)
nicht vechtfertigen, Daf Der Unwille am Schlng den Gifolg ber
Werbung febt in Frage fleflt, aiferdem das Heutigs. Kinopus
blitunmt {chon feby erfabren in diefer Vesiehung ift und fich nicht
leicht tdufchen laBt. Dev Reflametridfilin feffelt die Aufmerfam:
Teit Des8 Publifums {hon wegen dev Technit der Leiftung .allein,
meiftens t{f fa auch Humor. damit verbunbden, aber die Sntenfitdt
biefer Rellame (4Bt Doch fehr su wiinfhen itbrig. Die Aufmerf
famteit wird ju febr auif Das Werbemittel gelenft und der-Werbe:
gwed. fomunt 3u furg; die wenigften Qeute- behalten die Pointe.
im:- Geddchinis:-In fedein: Falle, {pesiell aber-beim veinen Refames
film ift bie Logif des inneren :reflametechnifcherr und” duPeren
Aufbaues der Hanbdlung-fivickt gu wabren,. foern nicht der: Inten:,
fitdt der- Reiswirtithg' ftavk Abbriith getan therdent; vieleicht: auch?
ber*[ebhufte Wibleiftand’ dei-betrofferfen Pivfonen. evregt” etdeit:
16%6:-On biefer Bijiehung: ift hd@ivlich e Stelling cined SReffat'n);e{
longfilmes viel {chivieriget, al8'-bie-des Kurzfilng; bet etferem’
muf ein gewiffes, 1hon beftehenBes Sntereffe visraudgefent wérden,,
um fibevhaupt: Werbeerfolge evgielen 3u Losineh.” Um e Detiers,
wifung bév Werbung ‘3t "evsielen, wake dbtr vor wlleh Dingefr
eitte "Angleichung deér- Refldme an- bus™ ldufende ‘Progeariun’ e’
foibetlich.. Das-ift :big fetit tiveh nicht -entiprechend’ beobachfet:
ordenaind:¢s: ift’ nidglich, Daf’der it erivartende Bovtefl. birvch
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ben guipeven Streuungdapparat fompenfiert wird, pfpchologifch
aber mup er beroprgehpben-werben.  Man: fann Dabei- bie Re-
flame nach siweierlel Richtungen abftimmen: :
. .a) auf die Gpielandlung,
b) ‘auf die- Perfonen des Spiels.

83.9B. bilrfte bei einem Sportfilin Reflame fifr Sportaytifel angé:
meffener fein; alg8 Reflome fiiv Mufifinftrumrente, Sigglame gﬁt
Hervenartifel angebrachter al8 folde fiir vorzugsmwetfe von dex
Srau verwenbete Gegenftdnde. Wie bei Der- allgemeinen Reflame:
Plochologie Mann und Weib verfchieden behandelt merden, miiffen
wiv e8 auch beim Film entfprechend beviiffichtigen. Da die Frau
burdy dasg Bild beeinflufbaver ift, al8 der Mann, die Frau aber
beute noch das Hauptlontingent -der Kinobefucher darflellt, ge:
nieft der Film gegenitber den anderen Werbemitteln wieder einen
ibm allein eigenen Vorzugd. Bei Filmwerbung fiiv WMdanner hat
der Film den Vorzug, durch Anfchaulichieit su itberseugen. Nad
Hartungen- exhoht fich die Intenfitdt der Reflamemwivfung durch
grapbifche Darftellungen. Der Film ermbglicht graphifche Dar:
flellungen in oofleridetfler Fovm. Auferdem muf der Filmvre:
flaffier mit der verfchiebenen p gcf)ologifcbé'n Cinflellung getviffer
Bolfsfchichten rechnen und mit dev vorgefehenen Styeuung feiner
Retlame (Maffenartifel im Borftadtfino!) Dap audh) dem Jeit
geift entfprechende Beadhtung gefchentt werben muf, ift fax. Dex
3ug der Rationalifierung, der gegenmwdrtig durch die deutfche
Wirtjchaft weht, exmdglicht es, den Fordwerbefilm bei Crhebung
von Cintrittsgeld bei haufig ausverfauften Hiufern, vovufithren.
Daf fich der Jeitgeift audy in Besug auf die Filmwerbung be:
- -Deutend gedndert hat, b’ewe:’g)‘t mir folgendes: On dem 1921 von

‘Hartungen etfchienenen Budh , Piychologie Der Reflame” {chreibt
er bei Crwabnung der Filmreflame, HaB auf Grund’pfycholo-
gi{chey Unterfuchungen bdie Bejucher- von derr Details: der BVor:
fithrungen {ich' gar nichts- gemievft hatten. Cv chreibt, ,0b ein
Auto, das n einer Szene mehrmals erfdiien, dasjelbe war ober
e anderes, furde nieht bemerft; nicht einmal die Namen der
Darflellerin und Darfleller mwurden gemerft.” Ich tweiff nidt,
ie weit {ich die Unterfuchungen ausdehnten, was fitv die Wertung
bétr Divergierenden Crgebniffe von Bedeutung. wdve, jedenfalls
%aﬁe’ic{) Teftgeftellt; DaB fogar die Automobilmarte eines im Spiel:

Im oorfommenden Autos Feftgeftellt wurbe. - Die Natmen- der
Darfteller und Darftellevinen find heute den meifteft Kiriobefuchern
fo .geldufig und vecht wichtig, dap fie . danach {ogar-Den Befud)
eines Films einvichten. Sch glaube, bap eine. Fran fiber die Namen
ber Hauptdavfteller immer informievt ift. Davaus erhellt die Mot~
foenbdigleit-der Abflimmung der Reflame nuch dem laufenben
Silm. 3m Kultiiv: und. Lehrfilth init Werbehntevgrund finden
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“Bilbungstvieb und Wiffensdrang ihre werbetechnifche Vermwendting.
Durch die. swangsldufige, lingere Bejchdaftigung mit einet Sdadye,
tvie fie durch Den Werbefiln hervovgetufen wirh, rgibt fidy eine
perftdrite Reflamemwirfung, {olange nicht innere Wiberftdnde
durch die Cintdnigleit des Sujets Gervorgerifen swerden. Dap
der Film bei Volfern auf tieferem .Kulturniveaw mehr Crfolg
bat,.ergibt-fich aus der Borliche derfelben fiir Bilder. Je. weniger
felbftdndiges Denfen ovorhanden ift,.defto. leichter ift e8 duwvch
pen il gu beeinfluffen. Daf- ber Film pfnchologifch auf den
WMenichen ffarf foivlt, ergibt fich Jchon aus dey -Latfache. feiner
Beliebtheit. Die Autoritdtsveflame, die von fo grofer Wirfung
ift und die fich phofiologifch aus der Trdgheit des Menfchen
exfldven 16ft, findet hier ein neues Betdtigungsfeld. Wir fehen
in der Pavamount-Wodhe, daB bev Pring von Wales tatfdchlich
dle Kleidber tragt, die uns vom Schueider ald neue Mode an:
gebofen fverden, wir {ehen die Filmdarfteller in Lurusbdadern
sur Crholung weilen. Welche Reflame ift wirkunsooller als diefe?
Diefe Avt. der verfchleierten..Reflame bleibt unvergeffen im Ge:
badnis,. wetl. fein perfdnliches ober gefchaftliches SInterefle bei
ber Reflame mitiivlt. Wiv Lommen nun jur. Frage dev. Wieber:
bolung der Rilmretlatie. Allgemein pflegt. man duvch ftéindige

dieberholung die -Reflamemwirfung su. ergb'f)en. 3w beftimmten
Perioden werden wir auf einen Gegenftand-aufmerfiam gemacht.
Da jedes Kinotheater fein Stammpublifum Hat, ift das audy. bei
ber. ilmreflame mdglich, nur muf man bier tweit mebhr BVorficht
walten laffen, al8 bei anderen Werbemitteln. Wit ein Film
mit gleichem Jnbalt nur noch. einmal vor demfelben Publitum
tieberholt, {o exfdbrt er eine innerlich vollfommene Ablehnung.
Durd) den.Jwang ibn anzufeben, witd aber doch ein gewiffer
Werbeswed erreicht, dasd Crinnerungsvermsgen gefldrit. Anders
ift e fchon,. wenri der Snbalt des Filmes bei gleichem Endsiel fich
pevanderthat. Hierfind wieber b%{elben Borbedingungengefchaffen,
tie bei einem newaufgefithrien Reflamefilm. Der eigentliche Re-
Hamefurafilne datf eine “Borfihrungdseit von 5 Minuten. nicht
iiberfchreiten, wenn dasg Jnteteffe. an: ithm nicht erlahmen-fofl.
‘Beim Werbelangfilin hangt die Crlabmung der Aufmerfamfeit
1..mit der fubjeltiven Cinftellung der Perfon zur Filmbhandlung
sufammen, 2. mit dem Werbefilm und feiner inhaltlichen-2Ab:
foffung,.3. mit.einer Reibe nicht genau feftzuftellenden Eingel:
faftoren, wie Wetter (Schmwitle” im Sommer), BVorfithrunysseit
MNachtoovftelfung) mit und ohne Vortrag, mit und ohne Mufit:
LWie apt4ich nun die Einwiviung fefiftelen. Wir nnen objel-
fiy und fubjeftio-oorgehen. Der-erfle Weg Hat den Borteil groBerer
Benauigleit, aber mangelhaftes Crgebnis, wabrend bei fubjeftivet
CinfchdBuny ~3war. eint ‘Crgebnid zu Tage gefdrbert wird, das
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aber vollfommen unfontvollierbav ift. Besiiglich des erfien Weges
fhldgt Laffally vor, den Film mit Kennbuchftaben ober dhn-
lichem 3u verfeben, um wie bei der Annonce die davauf einlau-
fenben Auffrdge auf ihren Urfprung su_fontrollieven. Pycholo-
gifdh betrachtet, ift diefer- Wy unyangbar, da fchon infolge
ber Trdgheit fich ber Durchichnittdmenfch nicht efnmal die Mithe
geben mwird, den Kennbuchfiaben aufsuichrveiben, noch weniger
wird ser 15:1 im Geddchinis behalten. Wird aber der Kennbuch:
flabe entfprechend Herporgehoben, To frdgt e8 fich, ob Seit und
Geld bdaffiz wieder- lienemfommem ‘Den 3weifen: QBeg Kigt 5§.
Srle (%erbeﬁrm und Cxfolg im SRefIameﬁImI)efﬁ 1 vechiet
aus, baf ein BVefhaner fiir 1 Plennig Koften 5 m?muten mit
dem Produbt eines Fabrifanten . befcbafttgt witd, Wenn. jeder
gebnte Anmwefende Jntereffe filr die Ware E)at meint er, fdme
dei Filmreflamer .auf feine Rechnung., Diefes @rgebmﬁ it
natiirhcb an Ungenauigleit auch nichts su wiinjchen iibrig. €8
bleibt alfo nichts- itbrig, al8 Dap man, bafietentd auf einer markt:
analptifchen. Unterfuchung Den %etbeﬁun p{t)cbolongcf) richtig
ausarbeitet und ausftvent.. Dazu ift: nitig, baﬁ oon oen piy-
chologifchen snﬁttuten ‘entfprechende Borarbeiten geleiftet. werden,
bie fiiv Den praftifchen Werbefachmann. brauchbar {ind. Der
gtlm muf augenfallig die praftifhen Borteile eines Guted dem

nteveffenten seigen, ex mup auBerdem fein BVertrauen gur Film-
wabhrheif ftarien. ‘.»Daﬁ bas Publitum auch den Werbelangfilmen
allmdblich vertraut, wenn fie pfychologifch vichtig  aufaebant find,
beeifen Die pielen Amerifa-Filme, die diefes. Land..und feine

Wirtichaft, entfprechend. heroorheben, bemeifen bie,.Stidtes und.

technifchen: Filme, die fich tmmer mebr -¢ines vegjamen: %ejucf)ee?
etfrenen, der bei Dem ftetgenben Suterelfe des Publifums an
biefenn Dingen und am Fim fich fidher noch verbeijern. wird.
S vovangehenden haben wit eigentlich nur bie piycdhofogifchen

SZBwfungen bes Werbefilms. im Kino bettacf)tet Orihtenteils
trifft- Das Oefugte auch bei Filinen gu, die der Mafe Durch

aber bie Freiluft: und Ladenfenftervellame. Da Biey ein Pefr

tenmitffen nidyt in Jrage fommt, mub man die qufmerffamfett

gxwecfen bur? Die @eﬁalﬁmg Ded Films, eines untetbaltung&
eiprogranun

‘bamt bitrfte.big pfz)cﬁolong&)e Seite des %erbeﬁﬁnsdm tvejeni‘;

lichen. gefenngeichret. yein.-

gndere Streutvege vermittelt wetben, Eine Ausnabhme macbt'

unbd. ber -Gufieren_Aufmadiung des Fieiuftlindg, |

pmras

= ma .
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m_gtotmfrdg_eﬁ:

, Die gropten Fehler. bed Films find feine Stummbeit ynd
feine Garblofigleit. Desliglich der Werbewivfung ift:e8 nun fhon
aus pychologtichen Griinden einleuchtend, dap die Crregung bev
. Aufmerfanifeit um fo_intenfiger ift, divch fe mebr Pforten ber
. Reig ing Jnnerd des Menfchen dringt. Sn diefer Richtung ft

man [E6haft, niit meb oder weniger Erfolg, an ber Arbeit, ohrie
wirtlidh pofitis Bevwertbaves gefhaffen su Daben. Mit Bezug
auf Den fprechenden Reflamefitlm ift 3u Jagen, DaB damit fitv
jebes Land ein fpesieller Film gefchaffen fevden miifte, was
ble Werbefoften natizlich uin ein Bebeutendes erhidhen mwiirde.

Wirklidy ventierels wiitde fich alfo dev Sprachfiln ficher miv fitv
bag englifihe. Gprachgebiet, Da nur biefes eine Grifie aufweift,
DigdiE-Herflellung: eines-folchen Filnis ventabel geflaltert wilrbe.
Der Farbfilm rbiitde nétiivlich, einé grofaitige Beveidjerung ber
Gilmmwerbing darfiellen:_ Das Haupthindeinis gur Lofung biefes

Problems ift die Normung des Filmbandes auf 35 mm. Die
Garbe bindert ein su {chnelles Crlahmen ber Aufmertfiambeit,
unterftiist ind hebt das Anffallende hervor und evieckt gegeniiber
ber Cintdnigleit Des Schivarssweif,Filmes ein ~gen_>i{1' e$ Der Wer:
bung niigliches Quftgefithl. Auch mit der Gebuit Des fteredsto:
pi{chen Gilined diivfte Fiix die Reflamerirfiing eirie Steigerung
su erwarten fein, jeboch ift.bag Haupthinbernis fiiv -eine’ braudy-
bare Ctfinbung auf Hiejert Gebiete die Verfchiebenbieit Des menich:
Ticheri luges.” BVori groher Bederitung .abet wdre,-fchori” thegen
per Miglichleit Der Kealifierung die Royfhmifierung des Werbes
film8 und {einet Unterfliigiing durcy Mufif. Nichts greift im
Allgemeinen die menfdiliche: Seele fo ftart an, wie Mufil und
nichts fann {o leicht eini Quftgeflihl eviveden, wie Mufil. bivohl
man heitté Har erfannt bat, dap i einer wirtjamen Filmoors
fithing Muftt nosig ift, hat man biefe Crlerntnis hod) Teiness

wegs duf Den Werbefilm fibertragen. Die Mufil ift das Stimu:

[atisnsmittel, das bie Maffe aufnahmefdhis erhalten mup.

Da feber Kino Mufit bat, ditvfte es- nicht {chwer fallen, -hiet

eine wirfjame und jedenfalls fehr nupbringende SRefform eingus

Teitent. Bon dhnlichen Gefichispuniten ge?t Pauli in feinem Bud

, Rbythmus und Refonany als sfonomijches Pringip in Der Re:
Hame aus. Gr zeigt, wie durch einfache Begleitung einer Paute

ein entfprechend Fomponievter Werbefilm in aller Kitvge billig




— 63 —

und eindrucd8ooll su geftalten ift. Wer je ben Ablauf einesd Werbe:
fursfilmes -amgefeben Hat und. nuv das gevingfte- mufifdlifche
Empfinden befist, wird dlleint die ‘von Gefnatter- des Apparates
unterbrochene Rube fhon wl8 unangenehm empfinden: Eine Re-
form in Diefer Richtung wdve ebenfo-leicht zu ermdglichen, als
fie wimjchenswert wdve. Jul. Pinfchewet hat fogenannte abiolute
Werbefilime gefhaffen, bei-denen, wie fich Pauli ausdriict, man
innerlich- Das8 Ringen um-den Ausdrud rhythmifcher Geftaltitng
fplivt. Gicher ift, daB der- Film an {ich nur {dhwer die - Mufif
und ihren Rbhpthmus entbebren Tann, ohne die Hilfte feiner Sug:
fraft einaubﬁgen. Su biefer Rhythmijierung der Jilmiverbung
aebort auch die im vsthevgehenden Kapitel beveits beviihrte Ab:
ftellung -Der Werbung auf das laufende Programm. €8 gehort
mit ur Refonani des Werbefilms; Abftimmung auf dad Pro-
gramm. Aber aud) einige vein technifche Verbefferungen mwdven
febr wiinjchensmwert, Dagu’ gehdrt-vor allem die bei Auffithrungen
in Gafthaufern und -auf dem Lande mangelhafte Lichtquelle und
die Berjchicdenbeit Des- Stromes. -Cinen- duPerft oviginellen
und- ficher febr wirkamen BVoridhlag madht Wallduer in feinem’
fleinen Artitel ,Iuduftviefiline” in -der” Filmtechnif von 1927
Ne. 13, Er will, Daf. tian den Film ‘mit -Her WirtlichTeit fom:-
biniert” und 3war in der Art, daf-man 3, B, vdr ber Léinwand
einen Diefelmotor aufftellt, ihn im Betrieb zeigt and feinen An:
triebgviemen in-Das FUmbild Hineinlaufen ldfit, daf er mit-diefem
su einem Gangen verfehmilst. -JIm- Filmbild folfen niun alle msg:
lichen Antveridungsgebiete diefes Wotors [ebendig vorgefithrt wers
Den. Borvausfepung filv eine ent{prechende fechnifche: Lojung ift
aber eine eintandfreie Taglichtprojeltion. , Die Epoche” hat nun
auf der Preffa auf Gvund ihrer langidhrigen Crfahrungen eine
Taglichtprojeftion gefchaffen, die angeblich allen Anfpriichen geniigt.
Damit wave obige Frage einer szgung‘ ndbergeriicht. Neben der
technifchen Renovierung ift aber-audy eine BVerbefjerung der Streus
ung su wiinfthen, von der der Erfolg dev gangen Werbeunter:
nebmung lestlich abhdngt. Mit-der Lojung der Taglichtprojeltion
f8nnte man von Filmovorfithrungen im Freten und in den Schau-
fenftern weitgehendft Gebrauch machen. Dadurch tiitden fich
bie pipchologiichen BVorvausfesungen der Herftellung eines folchen
Swedes dienenden Werbefilms natlirlich auch vevindern, Man
fieht in Den Phovtogefthdften der- Stddte immer mehr Liebhaber:
finovprfithrungen und Aufnahmeappavate auftauchen und Laffally
erhofft §ich- viel sugunften bes Werbefilms vori diefem: Aufichwung
der Liebhaberfinomatographie. Jebenfalls witrben damit die tedh
nifdhen Borbebingungen einer Filmporfithring allgemeiner angu-
treffert fein, al8 heute. Auch als Nadhtlichtveflame hat dey Wer-
befilm auf dem-Dirihoffplats in Berlin einen {hiichternen ?Infan;g‘
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gemacht und es ift au vertvundern, dap diefe BVerwendungsmig:
Lichleit Des Werbefilms fo mwenig ausgebaut ift. Eine tpeiteye
febr wivffame Streuungsmoglichieit Hat uns Cngland wdbhrend
Des. Kxieges mit feinen Filmpropagandaautos in Aegypten voy-
gemadyt. 3, B. wdre die-Werbung fitv landpwirtichaftliche Segen-
ftande (Diinger 2c.) in diefer Form ficher febr wiffam, wenn
im Auto gleich ein. Biivos-eingevichiet wdare und eine ent{prechende
Bertetlung von Flugbldtterp- und Profpelten als Ergdnzungs:
reflame flattfinden wiirde. BVorfithrurgen von landwivtichaftlichen
Kulturfilmen 4m Wanderayto mit Taglichtprojeltor- auf dem
Dorfanger wittde nicht nur die Oede Heg Dorflebens beleben,
fondexn auch von-intenfioffer LWerbewirtung fein. Da die Film-
vorfithring nuy fhwerpor-demfelben Publifum wiederholt werben:
fann, fie-alfo in: fhrem Gindrud auf die Jujchaner eitlich fehr
begrenst: iff, fo wiirde eine weghielfeitige Srgdnzung von Film:-
und @tudg):tift bie Sutenfitdt der Filmerbung ficher vevtiefen.
Auch die wendung der Filmrellame ald BVorbangreflame in
Theatern und BVarieted, fowie die Miglichleit von Nachivor-
flelungen- wiivde einen neven und ficher -wirfungsoollen Streus
weg erjchlieBers. Cine grope Streitfvage bildet die Art deg Werbes
filmé yniyeine Refovm in defer; Richtung™ wird je_nach der pers
Wulishen Cinftelung deg Refornters s biefer heitlen-Frage duperfh
verjchiebert ausfallen, Sw £xfter Qinie entfheidet natiitlich dber
bie At des Werbefilms fein Bermwenbungsswed. €8 oll alfe
eint Film, Dev in Fachlyeifen vovgefithrt wirh, natiiclich fein-Gpiel:
fifm fein, Aber filv Werbung allgemeinerer At ift die Jrage,
o Gpielz oder veiner. Werbeftlm nicht -ohne Bebeutung, wobet
au. unterfuchen -iff, ob wir nm den Reflamelern eine Handlung
hiillen. oder ob witeine Handlung, der-Reflame dienftbar machen.
{ollen. Grfteres haben. wir ja ?ixj_&figex,; sweifeltos. hat diefe Film:
att ihre Verechtigung. Piochologifch wird ey nicht auf den Widers
fland=bes: Betrachters foperr, wenn: et gefchicke Tomppniert ift;.
eine fliffige Handlung, -qu’fmeéf&unb' bie Reflatire. Dabei: noch ent»
prechend herausbringt, Der Werbefthn,.-ber bie Seelebeg Men-

en unberiidfichtigt: faps, overfallt .au: Teicht: Dern . Unteil, daB ev
langtoeifig it und Damit iff der Werbung nur, gefchadet. €8 ift
alfo eine gevingeve Reflameintenfitatin einex fliffigen Hands
Iwrg Dem obigen Fim vorzuziehen. Die Interefjelofigleit des
Publifums am- Snduftriefilm legt an dex Trocdenbheit; mit dew
bre Matervie vorgefithrt wixd. Das flehs aufer allem Siveifel,
bentn Da fich der Film ald Angiehungsmittel. fiix die WMaffe be-
wabrt bat, fann mm fein Jnbhalt Urfadye teiner Ablehnung feine
S dieferns Sinne fhlagt Walner i ausdgezeichnetey Cefenntnis
bes Seitgeiftes vor, bei einem Film ither Motorpfliige ein Wet»
pflfinert 3 veranflnlten mit einem Pferdepflug, erv vexlangt, bap
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man das Hins und Hervennen der Felbmdnfe unb anbever- Wi
ler in einer Srofaufnahme binter dem Pfluge zeigh: LS Jieht
bie Begrindung. flir Has. Fefthaften der Reflumebilber i Gz
bachtnis in SpeesAffosiationen, inbem man. 3 B. dbnlich wie
Shiller in'feiner: Glode bie Borfithrung. einer CifengieBeret mit
ey Gefchichte des. Glocdengtefers su Breslau verquidt.. Maix
fieht, Daf e8 wirflich: bie-verfhiebenflen Wege igibe, Wexbefilme
intereffant gu-geftalten, TWiv huben: BVeifpicle; Dap reine Kultuy:
filme, die eben entfprechend geflaliet-wagen, wochenlang die Theus
tev filften: (Wege 3u: Kraft unds Sehonbeit, Schneejchnh: und
Rbeinfilm). Dasfelbe gelingt auch beim Snduftriefilm (Fordfilm).
Wie freht e aber mit:dev siweiten Art, dusch ten Film Rellame
su machen? Laffalyfpricht einmaboon einey bewuten Ausniipun,

pes Spielfilms mit technifchem Hintesarund; weift. aber oudh auf
den eventl. geringen Wert einer foldhen Reflame hin. v geifelt
die Filmberfteller, die ,Das groBartige Gebdude der Ddeutfchen
Technif und Snduftrie im Hintergrund ihrer Schdpfungen” dabei
einen groben fechnifchem Schniger nach dem andern machen und
fo ben Filin Jachlich unmwabhricheinlich und manchmal divelt uniwaby
machen. Trosdem glaube ich, DaB man Damit eventl. eine neue
Aera fowobhl Der Filmretlame, aber auch des Spielfilms felbft
einleiten tnnte, Ausgehend von der Beobadhtung, dap fich Per:
fonen {ogar bie Automarfen Der im Gpielfilin vorfommenden
Autos obne veflametechnifche Hervorhebung bderfelben gemerlt
Haben, nehme ich an, da fich Der Spielfilm vielleicht dhnlich duvdh
Reflame finangieven lieBe, wie die Seitungen duvch Annoncen,
3. B. fabrt ein Auto vor, der Herr fteigt aus, das Auto fahrt
weg, auf den Sufchauer zu und wiv fehen jest in SvoBaufnabme
die Marfe des Autos. Dah man Retlame ~{olcher Art mafjen:
weife in den Spielfilm einfchalten fonnte, defen bin ich fefl fiber-
seugt. Gin Gpielfilm, dev in der Hauptfache eine beflimmte Land-
{haft, Gtadt 2c. zeigt, evwedt unfehlbar das BVebdiirfnis, diefe
Gegend zu feben, sumal wenn e8 fich um gemwiffe bhiftorvifche
Gefchebnifie handelt, Damit fdnnfe man auch die Fremdenpros
paganda auf eine andere Grundlage flellen. Jiehen mwir das
Fazit aus diefen Befvachtungen, o fommt man zum Crgebnis,
Pag der fiir die Maffe beftimmee Werbefilm am beften Spiel:
film ift, daB aber der fiix Fachleute 2c. beftimmte Reflamefilm
{olcher bleiben foll, aber einer intereffanteven Fovm bedarf. Um
der Gigenart e Wbfages dev Filme (leibiweife Abgabe, Bewer:
tung nach Wochendlter) gevecht su werben, {ehldgt Laffaly vor,
auch den Werbefilm in Sevien hersuftellen (wie das fa beim
Cypielfilim gefchieht) um diefe Sevie in der gleichen Gpielzeit in
mebreven Premierenbiufern seigen su onnen. Man fdnnte dann
denfelben Werbegedanfen in verfchieDener Aufmachung vor ein
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grofesd Publifum bringen. Audy die BVerftdrfung dber Filmmwerbung
burch Poftiarten aus dem Werbefilm und BVerfendung derfelben
an Jntereffenten mit der Angabe, wann und wo der Film 3u
feben ift, wiitde einer groBsiigigen Reflamelampagne ficher nur
sum Borteil geveichen, Die Notiwendigleit, dap bet diefen Filmen
-Gilimfachleute mit den Fachleuten Her betveffenden Hanbelszmeige
ac. inniger sufammenatbeitesi - miiffén, als bisher, bebarf fa eigent:
lih feiner {pesiellen DHervorhebung mebr. WViel wichtiger, als
die Reform. dber Werbung durch den Filn fiix - die Voltswirt:
haft ift die Reform,- die die Werbung durdh den Film erfabrt,

a8 ift die Ausfchaltung der fich gegenfeitig auffreffenden Reflame
durch- die Semein{chaftsreflame, deven Hauptwerfzeug dér-Film
au werden verfpricht und die ficher aus den BVerbefleriingen des
ilms Borteile ziehen -wiivde.




